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z schulza

~W ancymony _g

Schulz
c2YLl KORZENIE

25 lat, 60 pracownikow, szyld Schulz brand
friendly na szczycie wiezowca i opinia
profesjonalistow. W sumie super, prawda?
Wtasnie przestato nam to wystarczac.
Swiat sie zmienia, a my jestesSmy go
ciekawi. Przystosowujemy sie, szukamy,
eksperymentujemy, morfujemy, lecimy...
»1his is the end, brand friend”! Zaczynamy
l nowy etap, nie odcinamy sie od korzeni.

N

Ancymony
217N T VYV

Skad sie wzieta nasza poprzednia nazwa?
Bruno Schulz, ,Sklepy ancymonowe”.

Ano wtasnie. Z cynamonu wyszedt nam

w koncu ancymon. A moze inaczej — z nas
wyszty Ancymony; _kreatywna brawura,
iskra, taka nutka pieprzu. Nie boimy

sie, bo i czego? Jak juz zartujemy, to na
serio. Lubimy zaczepiac, ale inteligentnie.
Podwazamy, ale tylko po to, zeby szkicowac
cos zupetnie, zupetnie innego...

co dalej?.. ,,

AvcYmonwo WAante

Dobra reklama wywraca swiat do géry «—‘
nogami. Nie mozna o niej zapomniec.
Jest troche jak pajacyk, a troche jak

odbezpieczony pistolet. Wiemy o tym.
Mowigc krotko, badzcie gotowi na wszystko.
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dzis

CO nhajmnie] 2007 zrealizowanych kampanii

ponad 0,5 miliona uzytkownikow Facebooka,
do ktorych codziennie docierajg nasze posty

G-
3 ponad 100" zrealizowanych spotow TV

73***

¥ Ciezko policzy¢, wiecie — w 1997 archiwa byty chyba jeszcze na dyskietkach.
¥% I nie, nie liczymy tutaj tych wszystkich , dokretek” tworzonych, gdy zmieni sie oferta czy produkt klienta.
¥¥¥ Tak, szybko i zwinnie przeszliSmy na ,zdalniaka”.
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komunikacja

360° *
strategia %, ‘e stata obstuga:
& consulting ,* X full-service
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Generalnie to umiemy w komunikacje - JUQ ‘ U EI J

niezaleznie od kanatu. Ale niektorzy wolq, zeby *

jakos to sensownie podzieli¢. Nie ma problemu. (re)branding digitalowe

kKampanie
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,Marka Maxi Zoo to nowoczesna i — w mysl filozofii
.Happier Pets. Happier People” — najprezniej
rozwijajqca sie siec¢ sklepow dla zwierzat w naszym
kraju, posiadajgca w swojej ofercie ponad 6000
produktow dla mitosnikow zwierzat i ich pupili.

W ostatnich miesigcach otworzylismy kilka nowych
sklepow stacjonarnych w Polsce -aktualnie mamy juz
55 placowek w catej Polsce. Prace marketingowe byty
bardzo intensywne i ciesze sie, ze mamy u boku tak
zaufanego partnera jak agencja Ancymony”.

- Wojciech Kaminski, dyrektor
zarzgdzajacy Maxi Zoo Polska

SRS i1 ES @ E

stata obstuga: strategia strategia
full-service marki komunikacji ~ reklama TV digital radio
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*Co mieliSmy do zrobienia?
Naszym zadaniem byto przygotowanie materiatow promocyjnych
(POS, digital, OOH) w oparciu o szereg manuali. Opracowalismy
tez materiaty graficzne stosowane przy otwarciach sklepow
stacjonarnych. ZrealizowaliSmy rowniez przyktadowe materiaty
pod katem obstugi Social Media.

Dziatamy na

*

. : *No i co z tym zrobilismy?
kwiecien 2021 - obechnie 3 e

£ Teraz dzien w dzien produkujemy materiaty promocyjne
= takie jak gazetka, POS, formaty digitalowe, radio oraz OOH.
* ' Przygotowujemy szereg materiatow graficznych potrzebnych

1 . . do otwarcia sklepow stacjonarnych oraz ich promocji offline
bo Chcf Oc_ldac SIE slele ,SerY,C"a NOWE]) . oraz online. Realizujemy materiaty postopeningowe sklepow
agenc]ji. Kiedy juz skonczylismy mru- stacjonarnych. Realizujemy dodatkowe kampanie wizerunkowe

czeC po wygranym przetargu, speniliSmy oraz produktowe. Wspieramy graficznie dziatania CSR marki.
psi obowiazek i zabraliSmy sie do robo- Obstugujemy Social Media (FB, IG, YT). Stale doradzamy
ty! Dziatamy na MAXI - odpowiadamy za w zakresie operacyjnym, koncepcyjnym oraz wizualnym.
wszystkie printy, digital, SM i materiaty

promujgce otwarcia. Niestraszne nam tez

wszelkie zlecenia dodatkowe.
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| Kitty's Culsine
smakotyki dls kot

Razem
spetnilismy MARZENIA
zwierzat w schroniskach

= | : o f s b _ . Matke REAL NATURE

smakotyki dla :?:E:E:Pﬂﬁﬁ .
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stata obstuga: full-service

aNcyMmony
€O Jeszcze robimy?
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BLACK & CYBER '8@::

Lubelska RTV EURO -- Kaufland
2018 — OBECNIE or 2021 2019 — OBECNIE

Stata obstuga: full-service
(m.in. opracowanie i wdrozenie
nowoczesnej, swiezej i soczyscie owocowej

Stata obstuga w zakresie kreacji, produkcji,
designu, motion designu oraz tworzeniu
komunikacji 360.

Stata obstuga w zakresie kreacji, produkciji,
designu, motion designu oraz tworzeniu:
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komunikacji 360. S : 4
platformy komunikacyjnej). MeTARL,  LeTan s
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,Proste historie z zycia codziennego zamknelismy

w atrakcyjnej wizualnie formie, ktora czerpie ze
swiata digitalu. O marce enerBIO opowiadamy
dynamicznie, lekko, zwawo i z energig, ktora lezy

w jej DNA. Taki sktad to rozumiem, czyli puenta
powtarzana przez bohaterow spotow, a jednoczesnie
hasto kampanii wyraza zadowolenie konsumentow,
czasem ich pozytywne zaskoczenie po zapoznaniu sie
z ofertg enerBIO, ale takze odnosi sie do dobrych,
prostych i zrozumiatych sktadow produktow”.

e S e e T

- wyjasnia Emilia Czerwiec, business unit
manager & creative lead, Ancymony

O,

strategia
komunikacji

kampania

reklama TV digital 360°

OOH
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*Co mieliSmy do zrobienia?
Potrzebna byta mocna Big Idea, ktora pozwoli opowiedziec
ciekawaq historie o kazdym produkcie enerBIO, a jednoczesnie
potaczy je. Must have to takze przemyslana kampania, ktora
wciggnie konsumentow w swiat marki i sprawi, ze beda chcieli
w nim zostac.

enerBIO

*

*No i co z tym zrobiliSmy?
0d2021l‘. I-: H I I E E E E E E E N N E N N E N === =

Stworzylismy kompleksowy plan dziatania dla enerBIO
i intensyfikowat dziatania marki. Nasza kampania obejmowata

* % digital, social media, telewizje, OOH, prase. Stworzylismy
. . _ o o 4 podstawowe historie w formie video. Jednak kazda z nich
...I przynosi produkty niesamowite] _ miata swoje warianty, idealnie dopasowane do touchpointdw,
jakosci, o ktorych nie wszyscy wiedza. ' roznigce sie nie tylko dtugoscig. Wszystko po to, aby kampania
Marka enerBIO, od lat obecna e byta maksymalnie skuteczna i docierata do konsumentow
w Rossmannie, nigdy jednak nie wieloma kanatami. W spotach przedstawilismy rozne

produkty. PotaczyliSmy je schematem fabularnym, a historie
opowiedzieliSmy naturalnym jezykiem. Naturalnosc byta dla

nas kluczowa przez caty projekt. Dlatego na potrzeby kampanii
zorganizowalismy sesje packshotowgq. Dziato sie takze w digitalu
i social media, gdzie rozwijalismy swiat marki i opowiadalismy
wiecej o produktach w zaskakujgcych i angazujgcych formatach.

doczekata sie swojej kampanii... az do
momentu, gdy trafita na Ancymony.
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https://youtu.be/aA11xQ-NBQ4
https://youtu.be/_YrvthnKX9w
https://youtu.be/XJbiDpTY2oA

wybrane aNcyMony

kampanie

Aartei ol

DBANIE TO .l
MESKARZECZ ==

LA R

do achrany Srawna

afo s

Pudliszki Vidaron .

Przygotowanie kampanii wizerunkowej Stworzenie i wdrozenie nowej,
na 100-lecie marki. bardziej emocjonalnej platformy komunikacii.

mmmm/


https://www.youtube.com/watch?v=sgrM1OWDJ1Y
https://www.youtube.com/watch?v=UzW6o2fnBKA&ab_channel=Schulzbrandfriendly 
https://www.youtube.com/watch?v=UzW6o2fnBKA&ab_channel=Schulzbrandfriendly 
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~Pozytywna rewolucja w komunikacji

i w sktadzie produktow. Wawel smakuje
coraz lepiej i jeszcze czyni dobro.
Dobre wiadomosci. Dobre sktadniki”.

,Media & Marketing Polska”, styczen 2018

QA 2 & TR OB

stata obstuga: platforma strategia

. . i kampania i i
full-service  komunikacji komunikacji  'eklama TV digital branding 360° social media
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*Co mieliSmy do zrobienia?

Naszym zadaniem byto zbudowanie swiadomosci

Y& 4 1 i _
WOI NOSC WybOI‘U = marki Wolnos¢ Wyboru! (w sumie sama stodycz).

*No i co z tym zrobiliSmy?

* | Duzo | jeszcze wiece].

*¥Przygotowalismy najwiekszg (wow!) w historii
marki Wawel kampanie reklamowa.

GRS *Stworzylismy strategie komunikacji i koncept kreatywny
* catej kampanii.

*Opracowalismy scenariusz i kreacje 30-sekundowego spotu
telewizyjnego.

styczen 2019 - 2020

Marka Wawel postanowita
wprowadzi¢ zmiany w obecnym
modelu samoobstugowe] sprzedazy
stodyczy na wage.

*Bylismy autorami serii etiud internetowych pod hastem
»Misz Masz - najstodsza seria w internecie”.

*Zaprojektowalismy landing page, key visual, a takze liczne
(i fantastyczne!) kreacje digitalowe oraz materiaty trade.

*Zaplanowalismy i zrealizowalismy kampanie digitalowa.




*aNcymony

omomon/

" WAJSLOPSZA SE
W INTERNECIE e

Wow!"

B Biore, co chc

B

1_ NGO wazg prey kasie. %4

B \NOLNOSCR
RGN )

Wybieraj i mieszaj!
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https://www.youtube.com/watch?v=XOtz1ajVSl0
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a to inne kampanie zrealizowane’ ancymony
w ramach statej obstugi marki Wawel . AN
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Nowa platforma kreatywna marki Wawel. Druga edycja spoteczno-konsumenckiej akcji Kampania 360°ze spotem Kampania launchingowa 360°
»Z mitosci do radosci”, pod nowym hastem. telewizyjnym petnym dobrych wiadomosci. z tobuzerskim brand hero.
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| MUESZANKA KRAKOWSKA FRESH & FRUITY

--_.-.'IZafl"jj_pah'ia 360° (w tym spot telewizyjny Kampania 360° (w tym spot telewizyjny
i szeroko zakrojona kampania digitalowa). i konkurs digitalowy).

L i



https://www.wawel.com.pl/
https://www.youtube.com/watch?v=dkI_f889F_A&ab_channel=Schulzbrandfriendly
https://www.youtube.com/watch?v=r7ol_57c1OA&ab_channel=Schulzbrandfriendly
https://www.youtube.com/watch?v=Lc3BCenX7l4&ab_channel=Schulzbrandfriendly
https://www.youtube.com/watch?v=NnRTqonDhz0&ab_channel=Schulzbrandfriendly
https://www.youtube.com/watch?v=0DAez4UPfFQ&ab_channel=Schulzbrandfriendly
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,1l0SC dostarczonych przez agencje idei kreatywnych
znacznie przekroczyta moje oczekiwania. Ostatecznie
wybieraliSmy cos miedzy bardzo dobrym
. a najlepszym. Pracujqc po stronie klienta zycze

s, sobie tylko takich wyborow. Wszechstronnos$é

i proaktywnosc agencji zdecydowanie utatwity
mi realizacje projektu”.

— Agnieszka Siekierska, brand manager, Oleofarm

reklama TV
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Odpornosé na okragto |

*

Wrzesien 2021

*

Klient szukat kreatywnej formuty na opo- 3

wiedzenie o tym, ze jego produkty pod-
krecaja odpornosc przez caty rok
(D-Vitum Forte |1 D-Vitum dla dzieci),
oraz o tym, jak wazna jest rola witamin
D3 i K2 w utrzymaniu prawidiowego
funkcjonowania organizmu.

9%ancymony

*Co mieliSmy do zrobienia?
Mielismy znalezc¢ trzy koncepty, ktore pozwolg pokazac dziatanie
preparatow w maksymalnie plastyczny i przystepny sposob.

*No i co z tym zrobiliSmy?
* Dla D-Vitum Forte i D-Vitum Forte dla dzieci wymyslilismy
platforme ,,Na okragto”, by podkreslic wage catorocznej
suplementacji.

* Dla D-Vitum Forte K2 wykreowalismy teatralny koncept spotu,
w ktorym mowa o ,wielkiej roli” jakg witaminy D3 i K2
odgrywajg w organizmie.

* Wyprodukowalismy trzy 15-sekundowe spoty telewizyjne
z ambasadorka marki Magdaleng Rozczka.

* Stworzylismy takze reklamy radiowe odpowiadajace
spotom TV.
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https://www.youtube.com/watch?v=BL_PBT23FwY

*aNcymony

a to inne case'’y
fa rmaceutyczn €

Sachol Ibuprom RR Diosminex
2020 2019 2018

Spot telewizyjny i kampania digitalowa. Spot telewizyjny pod hastem Kampania nowego wariantu Ibupromu z hastem Niestandardowy spot farmaceutyczny
(Film zrobiony zdalnie —w trakcie lockdownu!) ~Apap i wracasz na dobre tory”*, »1 Ty miej Ibuprom RR w pogotowiu. w konwencji musicalu.

Y BYL TAK PRZEKONUSALY, 26 POSTALISMY WIAPOMOSL! 2. PROSER © SPOTKANIE Z MASZYNISTY — BOWATEREM SPOTU. . -~ =


https://www.youtube.com/watch?v=E_gKMfZHqzw&ab_channel=Schulzbrandfriendly
https://www.youtube.com/watch?v=780eZiaL_64&ab_channel=Schulzbrandfriendly
https://www.youtube.com/watch?v=BL_PBT23FwY
https://www.youtube.com/watch?v=nUkZlcNv_kE&ab_channel=Schulzbrandfriendly
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SVita Buerlecithin to uznana marka preparatu
wzmacniajgcego umyst i forme, tradycyjnie juz
dawanego w prezencie osobom starszym, szczegolnie,
jako prezent Gwiazdkowy. W tym roku dajemy

cos wiecej — kartke swigteczng, w ktorej osobiscie
sktadamy zyczenia bliskim. To prezent od serca, ktory
bedzie zapamietany dtugo”.

e S e e T

- Anna Gérard, senior brand manager, Orifarm

’ ©

social media digital media
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*Co mieliSmy do zrobienia?

~ - Sl _ Przy takim challenge’u pierwszym krokiem byta obszerna
TWOJe wa thowe konsultacja strategiczna. Dzieki niej opracowalismy strategie
mediowg zawierajqcq caty ekosystem, harmonogram dziatan
i media plan. Ten fundament postuzyt nam do realizacji naszego

pomystu na aktywacje i zaprojektowaniu makiety UI/UX strony
internetowej i aplikacji.

*

od 2021 r. ¥No i co z tym zrobiliSmy?
e Idac swigtecznym tropem, postawilismy na platforme do
* wysytania bozonarodzeniowych e-kartek. Uzytkownicy mogli

. . - . . swobodnie dobierac zdjecia, ozdoby, napisac tresc zyczen
...1 chce wypromowac swoj lek w digita- i rozesta¢ do bliskich w formie animowanych GIFéw.
lu. Prosta sprawa? Niekoniecznie, bo to ' ChcieliSmy dotrze¢ do konsumenta i zacheci¢ do klikniecia
lek wydawany bez recepty, wiec na star- w reklame, dlatego podzielilismy media na zasiegowe
cie mieliS§my przed soba wyzwanie w po- i generujace wejscia. Bylismy wszedzie — od Facebooka

i Instagrama, przez reklamy GDN i Programmatic na wizaz.pl,
po content marketing na portalu polki.pl.
Jak nam poszto? Odnotowalismy ponad 36 milionow

staci wielu prawnych ograniczen. Musieli- -
Smy zaangazowac nasza grupe docelowa 9
w okresie Swiqtecznym, ale be’z Z_ad“eg° . wyswietlen, zrealizowaliSmy 164% celu zasiegowego i 166%
konkursu z nagrodami. Jak dac sie zauwa- celu konwersyjnego. Pokazato to, ze kluczem jest zawsze

zyC, kiedy inne marki oferujq odbiorcom " dobry pomyst i strategia oparta na prawdziwych potrzebach.
namacalne korzysci? | i Niezaleznie od wyzwania, przed jakim stajemy.
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Sprawny umyst,
swietna forma!
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,Co mozna zrobi¢ dla marki, ktdérg kochajq wszyscy?
Obstuga social media love brandu to marzenie chyba

kazdej agencji, ale takze ogromna odpowiedzialnosc¢
| wyzwanie”,

- Emilia Czerwiec,
business unit manager & creative lead
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social media digital
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*Co mieliSmy do zrobienia?

- R Tylko i az strategie komunikacji social media. Takg, ktora jest
Tak SmakuJe spojna z globalnymi wytycznymi, a jednoczesnie skutecznie
zrealizuje cele polskiego rynku. I jeszcze zeby kreacje byty
po prostu fajne, no i oczywiscie angazujgce. Da sie? No pewnie.
Zobaczcie sami!

*

. : *No i co z tym zrobilismy?
kwiecien 2021 - obecnie

Wiecej humoru, wiecej aktywnosci, wiecej mocy! Gtodni

e nowych wrazen wgryzlismy sie w temat Heinza z wielkg ochota.
* ' Postanowilismy szukac ciekawych okazji do zartow i kreatywnie
odpowiadac na zaczepki konsumentow, a to wszystko

w kolorowych i smacznych kreacjach godnych love brandu.

Polski profil marki Heinz potrzebowat
troche kreatywnego zamieszania. Klient
poszukiwat agencji, ktora poczuje styl

I humor marki oraz stworzy smaczna
komunikacje. Nie zawsze na serio.

-'Iul
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https://www.facebook.com/HeinzPoland
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,Jak wtoczyc¢ na rynek nowg opone catoroczng?
MieliSmy na to mase turbokreatywnych pomystow,
ktore ujety klienta. Ale kazda podroz zaczyna sie od
pierwszego kroku i na razie ruszylismy z dziataniami
SM i kampanig zasiegowq. Do mety jednak daleko

| wierze, ze jeszcze zdgzymy odpalic te wszystkie
niestandardy, influencery:), PR-stunty, aktywacje

| inne dopalacze nitro”.

e S e e T

- Jarek Pawtowski,
business unit manager & creative lead
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*Co mieliSmy do zrobienia?
NaVIgator3panuJe

MieliSmy wypracowac wizje catorocznej komunikacji dla
W roznyCh catorocznego produktu. Kiedy harmonogram zamienit sie

warunkach " w realny kalendarz, zaczeliémy te wizje realizowaé¢ na FB.
o Na sezon wiosennej zmiany opon przygotowalismy kampanie

zasiegowq plus narzedzia takie jak LP czy film na YT. Cdn.

*

*No i co z tym zrobiliSmy?
Od2021l‘. I-: H I I E E E E E E E N N E N N E N === =

% Naszg trase wyznaczata wypracowana wczesniej platforma
LS .Panuje na polskich drogach”. Na FB wyzwanie polegato

* ' na tym, by znalez¢ kreatywny objazd dla jej ograniczen

. . | . (np. narzuconych ujec top view). Aby syty byt wilk spojnosci,

| wzbudza ekscytacje, bo chodzi o jeden a i owca roznorodnosci cata, nakreciliSmy sie na formaty wideo.

z polskich love brandow! I to z cieka- ' Co byto o tyle istotne, ze mieliSmy w atrakcyjny sposob mowic

wym wyzwaniem. Latami nam przeciez do stale o... jednym tylko produkcie. Ale kto smaruje humorem, ten

gtow tluczono, ze opony zmienia sie dwa . ‘‘w jed_zie. A w kef\mpanii,zasi_egowej ruszylismy w s_,trone korzysci
razy w roku. A tu prosze, trzeba wymieni¢ - . racjonalnych i punktow widokowych: przykuwajacych wzrok

. - . . . obrazow. Co tu duzo moéwic¢, dowiezlismy i dowozimy dalej!
bieznik w mozgach konsumentow, bo oto 4 4 ]
pojawit sie Swiethy model catoroczny.
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https://www.facebook.com/DebicaPolska
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~Stowarzyszenie mali bracia Ubogich specjalizuje

sie we wspieraniu 0sob starszych i samotnych.
Organizuje dtugoterminowy wolontariat, integruje
srodowisko seniorow, a co roku urzadza dla nich
wielkg kolacje wigilijng. Tu bardzo liczy sie wsparcie
darczyncow - mogq ufundowac positki, ktore pojawig
sie na swigtecznym stole”.

- Klaudia Wodjcik, senior account executive,

Schulz brand friendly

PR reklama TV digital radio influencer
marketing




‘ ) Stowarzyszenie mali bracia Ubogich
prayjaciele osob starszych

Moc niewidzialnosci

*

listopad - grudzien 2020

*

W okresie przedswiatecznej goraczki
zakupowej stowarzyszenie walczy

0 uwage darczyncow, promujac

idee czynienia dobra i miedzyludzkie]j
solidarnosci. Promowanie i walka

o uwage to cos, na czym troche sie
znamy, a wiec weszlismy -

cali na biato-czerwono.

9%ancymony

*Co mieliSmy do zrobienia?
Big idee kampanii, scenariusz spotu, no i materiaty do internetu.
Zrobilismy jednak o wiele wiecej. Wszystko po to, by pomaoc!
No i nie wzieliSmy za te prace ani ztotowki.

*No i co z tym zrobiliSmy?

Tu bardzo liczy sie wsparcie darczyncow

*Przygotowalismy spot telewizyjny ,,Moc niewidzialnosci”. To prosta
historia, ktora kontrastuje dzieciecq perspektywe z rzeczywistoscig
samotnej kobiety. Czarno-biaty obraz tylko wzmacnia przekaz
o Bozym Narodzeniu, ktdére stracito swoj kolor i bolesnie wrecz
odcina sie od reklamowego blichtru kampanii swigtecznych.

*Spot zostat uznany za jedng z najlepszych reklam swigtecznych
w rankingu ,Nowego Marketingu”.

*Do akcji zaprosilismy takze znanych i lubianych - Edyte Herbus,
Magdalene Lamparskg czy Marcina Dorocinskiego. Pozniej dotaczyli
do nas Mela Koteluk, Patricia Kazadi oraz Rafat Brzozowski.

¥Na Instagramie odbywata sie akcja #seniorchallenge, w ramach
ktorej nasi influencerzy publikowali posty ze swoimi dziadkami -
wszystko po to, by przypomnie¢ nam, ze seniorzy sg tuz obok,
ale czasem po prostu ich nie widzimy.
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Samotnosc sprawia,
ze stajemy sie niewidzialni...
| .

-
Masz moc,
aby cdmienic te Swieta!

‘ ‘ No i co z tego wyszto?

Coz - nie do konca mozemy ujawniac te informacje,
ale co nieco zdradzimy. Przekroczylismy zaktadany cel
zbiorki — pomimo pandemii i czasow, ktore nie sprzyjajg
NGO. Co jeszcze? Dotarlismy z kampanig do nowych
darczyncoéw. Pochodzito od nich az... No wtasnie - tego
akurat nie mozemy ujawnic. Miedzy 40% a 60% wpfat
- tyle powiemy. Wazne (a moze najwazniejsze) jest to,
ze trafilismy do mtodych - zbudowaliSmy swiadomos¢
problemu wsrdod tych, ktérzy mogg zmieni¢ najwiecej!

‘zotaczsror B


https://www.youtube.com/watch?v=7KEDtKk8W8k&t=4s
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,Swieta senioréw od lat nie sg wesote, a Wigilia to
najsmutniejszy dzien w roku. W naszej kampanii
opowiadamy prostg historie o rozpaczliwej potrzebie
bliskosci skrywanej pod serdecznoscig. To obraz
samotnosci, ktory malujemy czutoscig i wrazliwoscia.”

— Emilia Czerwiec, business unit manager & creative

- Kampania lead, Ancymony

_r_r-P
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PR reklama TV digital radio influencer
marketing




‘ ) Stowarzyszenie mali bracia Ubogich
prayjaciele osob starszych
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Podaruj wesote Swieta |

*

listopad - grudzien 2021

*

Sukces pierwszej kampanii postawit od
razu pytanie: czy uda sie nam pobic ten
wyhnik? Czy Ancymony mogaq przejsc
samych siebie? Okazuje sie, ze tak!

W koncu samotni seniorzy potrzebuja
pomocy kazdego roku. Nie mogliSmy
zawiesc.

9%ancymony

*Co mieliSmy do zrobienia?
Podobnie jak poprzednim razem, centralnym elementem kampanii byt
spot TV. To on miat wykorzystac¢ moc storytellingu, ktéra zmusza nie
tylko do myslenia, ale takze do dziatania. Wszystko to w oparciu
0 mocng big idee zrealizowang, gdzie tylko moglismy. My, Ancymony,
nie zamierzalismy przebierac w srodkach, wiec... wybralismy wszystkie!

*No i co z tym zrobiliSmy?
* A czego nie zrobilismy! Pokazalismy wzruszajgcqg historie
w minutowym spocie do Internetu. Oprocz tego powstaty
wersje 30- i 15-sekundowe, a takze formaty dla social media.

* Wykorzystalismy tez radio i reklame OOH, w tym 12 tysiecy
paczkomatow w catej Polsce, na ktorych wyswietlana byta
/7-sekundowa wersja filmu.

* \Wszystkie te materiaty zachecaty do wptat, ktorych mozna byto dokonac
onling, jak rowniez za pomoca kwitow dotgczanych za posrednictwem
direct mailingu. Stali darczyncy otrzymali cos ekstra — list
Zz podziekowaniami za dotychczasowe wsparcie wraz z upominkiem.

* Wisienkg na naszym kampanijnym torcie byty dziatania w social
media i digitalu, gdzie wykorzystalismy formaty wideo i statyczne.
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https://www.youtube.com/watch?v=UtN2GGK6qrA






