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b

Analityka
Internetowa

Google AdWords

PERFORMANCE
MARKETING

Optymalizacja
Sciezki zakupowej

Organizacja
eventéw
dla blogeréw

Wspétpraca
z influencerami

SOCIAL MEDIA

Facebook Ads
Instagram Ads

Komunikacja
Instagram

Strategia obecnosci
w social media

Wspobtpraca
z blogerami

Komunikacja
Facebook

Digital
content
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http://pomorskie.eu/urzad-marszalkowski-wojewodztwa-pomorskiego
http://a-tab.com.pl/pl/
http://home-you.com/pl/
http://www.czerwonypiec.pl/
https://www.facebook.com/illypolska/
http://ppnt.pl/pl
https://browarbrodacz.pl/
https://www.facebook.com/radamiastawine/
https://www.facebook.com/yespracowniafryzjerska/
http://cremecycles.com/
http://hevelka.pl/
https://www.facebook.com/Lactima/?ref=br_rs
http://gdyniadesigndays.eu/
https://www.facebook.com/DekerPatissierChocolatier/
http://abinwestor.com/
http://www.awanport.pl/
https://www.facebook.com/cartedorcafeochota/
http://www.momentic.pl/
http://courtyardgdynia.pl/
https://www.facebook.com/Gdynia/
https://iluve.com/
https://www.alba1913.com/
https://www.facebook.com/BatoryGdynia/
https://www.facebook.com/rozwodtoniewojna/
http://cumulus.pl/
https://www.facebook.com/esotiq
http://www.artlife.com.pl/pl/strona-glowna.php

Potwierdzone
kompetencje przez:

OO TradeTracker.com’

performance marketing

beeffective

Certyfikat
Reklamy
mobilnej
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Certyfikat Reklamy
W sieci
wyszukiwania

Indywidualny test
kwalifikacji Google
Analytics

Tworzenie
i zarzadzanie
Zaawansowanymi
kampaniami
Facebook Ads

Certyfikat
Reklamy
wideo

Certyfikat
Sprzedaz rozwigzan
internetowych




Beeffective Team

Dziatamy w gronie specjalistéw
posiadajgcych blisko 10-letnie
doswiadczenie w branzy
marketingowej,

jednoczesnie traktujac internet
jako medium pierwszego
wyboru

nowego pokolenia.
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Anna Ratajczak-Piotrowska
Strategy Consultant

Od prawie 10 lat pasjonuje sie digital marketingiem. W branzy
interaktywnej gtownie skupia swoje dziatania w obszarze mediéw
spotecznos$ciowych. Kierowata zespotem odpowiedzialnym

za e-marketing Grupy SKOK, byta takze odpowiedzialna

za wprowadzenie marki Kasy Stefczyka w media spotecznos$ciowe.
Kilka lat zajmowata sie kreowaniem dziatan e-marketingowych

w Meritum Banku, gdzie m.in. wdrozyta strategie obecnosci Banku
w nowych mediach. Zainicjowata studia podyplomowe
ylnnowacyjne praktyki PR” na Uniwersytecie Gdariskim. Obecnie
wspottworzy firme digital marketingowag Beeffective, ktéra wspiera
biznes w zakresie efektywnego wykorzystania nowych mediow.
Wspodtpracuje z takimi markami jak: Miasto Gdynia, home&you, a
Tab, kawa illy, Browar Brodacz, Hevelka, Lactima, Deker, Carte d’Or
Cafe, Marriott, British School, Creme Cycles, Cumulus, Gdynia
Design Days, Urzad Marszatkowski Wojewdédztwa Pomorskiego, AB
Inwestor, Nowa Stacja Pruszkéw.
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Tomasz Piotrowski
Digital Campaign Consultant

Z marketingiem internetowym zwigzany jest od ponad 9 lat. Swoje
zainteresowania zawodowe skupia przede wszystkim na efektywnym
wykorzystaniu nowych mediow w performance marketingu. Z powodzeniem
realizuje skuteczne, efektywnosciowe kampanie internetowe poprzez Google
Adwords, Facebook oraz sieci afiliacyjne. Doswiadczenie zdobywat
wspottworzac strategie e-marketingowa dla podmiotéw z grupy Kas
Stefczyka. Przez kilka lat byt liderem zespotu odpowiedzialnego za
prowadzenie internetowych kampanii sprzedazowych dla podmiotéw Grupy
SKOK. Prowadzit takze zajecia z marketingu internetowego na studiach
podyplomowych

na Uniwersytecie Gdanskim oraz Wyzszej Szkole Bankowej. Obecnie
wspottworzy firme digital marketingowa Beeffective, gdzie prowadzi
kampanie w nowych mediach dla takich marek jak home&you, a Tab, Creme
Cycles, Artlife, Cumulus, AB INWESTOR, Momentic App, iluve, Alba 1913
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Mateusz Moroz
Digital Campaign Specialist

Z marketingiem internetowym zwigzany od poczatku kariery zawodowe;j.
Goracy zwolennik mierzalnosci, efektywnosci, analizy i optymalizaciji.
Pracowat w 140 Media czyli wytacznym przedstawicielu Twittera na rynek
polski, gdzie pomagat klientom prowadzi¢ skuteczne kampanie reklamowe. W
Beeffective zajmuje stanowisko Digital Campaign Specialist, gdzie prowadzi
efektywne dziatania z wykorzystaniem m.in. AdWords, FB Ads., Twitter Ads.
dla marek takich jak Ergo Hestia, Marriott, Cumulus,

AB Inwestor, Oliwski Mtyn czy Creme Cycles, Nowa Stacja Pruszkow.
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Klaudia Chmielewska
Social Media Specialist

Z marketingiem zwigzana od poczatku swojej pracy zawodowe;j.

Przez blisko 5 lat pracowata w firmie z branzy IT z Poznania, gdzie
odpowiedzialna byta za stworzenie nowej strony internetowej oraz promocje
nowych produktéw. Absolwentka Zarzadzania hotelarstwem i gastronomia
oraz Zarzadzania gospodarka turystyczna. Pasje do marketingu taczy

z zamitowaniem do gotowania, prowadzac profil 3cityfood na Instagramie,
gdzie opisuje tréjmiejskie restauracje i wydarzenia gastronomiczne

z Tréjmiasta. Ukonczyta studia podyplomowe na Uniwersytecie Gdanskim
na kierunku Zamoéwienia Publiczne. Obecnie pracuje na stanowisku Social
Media Specialist w firmie digital marketingowej Beeffective, ktéra wspiera
biznes w zakresie efektywnego wykorzystania nowych mediéw.
Wspodtpracuje z takimi markami jak: Miasto Gdynia, home&you, a Tab,
kawa illy, Gdynia Design Days, Lactima, British School, Stokki.
Odpowiedzialna

za komunikacje w mediach spotecznosciowych, kontakty z blogosferg i

wspotprace z restauracjami w zakresie promocji w Internecie.
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Wiestaw Teofilak
Content Designer

Absolwent Grafiki na wydziale Akademii Sztuk Pieknych. Jego umiejetnosci
kreacyjne odnoszg sie do m. in.: identyfikacji wizualnej, fotografii, ilustracji
i video - stanowigc gwarancje projektowej niepowtarzalnosci. Pasjonuje sie
nowymi mediami i uwielbia odkrywa¢ nowe narzedzia do produkgciji
niestandardowych formatéw foto i video. W Beeffective odpowiedzialny
za kreacje graficzng oraz sesje zdjeciowe produktowe, a takze reportaze

ze spotkan z blogerami.
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Anna Skora
Digital Marketing Consultant

Absolwentka Uniwersytetu Gdanskiego oraz studiéw podyplomowych
Wyzszej Szkoty Bankowej. Zwigzana z marketingiem od ponad 8 lat. Przez
lata jako manager kierowata zespotem i projektami w agencji reklamowej
Apella, gdzie byta odpowiedzialna nie tylko za marketing internetowy,

ale réwniez za strategie i kreacje dziatan ATL. Odpowiadata ze zespo6t
tworzacy kampanii crossmediowe oraz sp6jnos¢ dziatan online z offlinem.
Koordynowata prace w kampanii wprowadzajacej na rynek tygodnik

,W Sieci”. Pracowata dla takich marek jak: Flugger Farby, Bauhaus, Gazeta
Bankowa, Totalizator Sportowy, Kasa Stefczyka, Saltus Ubezpieczenia,
Wydawnictwo Latarnia czy PGNIGe. Obecnie kieruje projektami w firmie
Beeffective, gdzie prowadzi dziatania dla marek: Alba 1913, Osiedle

Stonecznikowe, Nowa Stacja Pruszkéw, Esotiqg, Batory Gdynia.

[




Marta Klimek
Social Media Consultant

Od 7 lat jest zawodowo zwigzana z branzg interaktywna. W tym czasie
pracowata dla marek takich jak Kasa Stefczyka, SKOK Ubezpieczenia,
Uniwersytet Gdanski, Pomorski Park Naukowo-Technologiczny. Jest
absolwentka Wydziatu Zarzadzania Uniwersytetu Gdanskiego oraz dwdch
kierunkéw studiéw podyplomowych International Business na Uniwersytecie
Gdanskim oraz Zarzadzania Projektami na Wyzszej Szkole Administracji

i Biznesu w Gdyni. W swojej pracy skupia sie gtdwnie na dziataniach
zwiazanych z social media marketingiem oraz mobile marketingiem.

Obecnie zajmuje sie budowaniem strategii obecnosci marek w mediach
spotecznos$ciowych w firmie Beeffective, gdzie prowadzi dziatania dla: Miasto
Gdynia, home&you, a Tab, kawa illy, T.Deker, Broar Brodacz, Restauracja

Toscana, Pub Nonsens, Czerwony Piec, Pasta Miasta.
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Marta Malik-Ryl
Copywriter

Absolwentka dziennikarstwa na Uniwersytecie Gdariskim. Od 10 lat zwigzana z
internetem. Kariere zawodowa zaczynata jako redaktor filmowy w portalu
Wirtualna Polska. Byta odpowiedzialna za redagowanie tresci oraz relacje z
plandéw filmowych. Prowadzita studio festiwalowe podczas Festiwalu Filméw
Fabularnych w Gdyni, w ramach ktérego odbyta wiele inspirujgcych rozméw z
ludZzmi ze swiata filmu, kultury i sztuki. W 2009 roku zaprojektowata i stworzyta
dla Wirtualnej Polski serwis telewizyjny Teleshow.pl, ktorym nastepnie
koordynowata. W 2012 roku wspéttworzyta firme odziezowa BPM, ktoérej
integralng czescig byt blog Boginie Przy Maszynie. W Beeffective jest
odpowiedzialna za PR marki: artykuty branzowe oraz nawigzywanie relacji z
mediami. Ponadto sprawuje opieke merytoryczng nad tekstami oraz wspiera
koncepcyijnie sesje zdjeciowe. Prowadzi media spotecznosSciowe marek Esotiq,

Nasze Kosakowo oraz Osiedle Stonecznikowe.
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Wybrane realizacje



e -
home&you

home&you to sklepy z artykutami wyposazenia i dekoracji wnetrz.

Marka stale podazajgca za swiatowymi trendami wnetrzarskimi.
Performance

Oferujaca przedmioty wysokiej jakosci w przystepnej cenie. TR e
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Wspobtpraca

z blogerami



home&you

Dziatania w ramach Facebook Ads, Instagram Ads i Google Adwords od ponad 2 lat.

Performace Marketing (Rozliczenie CPS)
Google Adwords, Facebook Ads, Afiliacje

Targetowanie: zawezone grupy docelowe na podstawie analizy ruchu.

Wykorzystywane narzedzia: Remarketing, Audience Knowledge, Magic Links, Fast.Tony.es, Lookalike.

Wykorzystywane formaty: Banner Standard, Gif post, Video, Carousel, Canvas, DPA.

Komunikacja na Instagramie:

Stata komunikacja na Instagramie. Wykonywanie zdje¢ w salonach oraz wykorzystywanie trendu User-Generated
Content (publikowanie zdje¢ uzytkownikéw z produktami marki home&you). Koncentracja dziatan InstaStories.

3 miejsce w kategorii liczba obserwujacych i zaangazowanie w kategorii DOM i OGROD (Sotrender 05/2017).

Wspétpraca z influencerami:

Wybodr blogerek i ustalenie warunkéw wspotpracy oraz pozyskiwanie zdjeé, ktére sg wykorzystywane

w social media oraz na stronie www.home-you.com. (ponad 500 kampanii)

50% wzrosty
sprzedazy online
rok do roku

50 000
followersow
w 5 miesiecy

Realna
Atrybucja
Konwersji
Sprzedazy




Kawa illy

illy to nie tylko synonim luksusowej kawy. Marka
najlepszej jakosci dodatki do kawy i akcesoria, ktore
odpowiedni smak kawy i wzbogacajg jej aromat. ill

dla domu, biura i restauracji i gastronomii

Social Media

Digital
content

Google Adwords



Kawa illy
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Strategia:

Stworzenie strategii obecnosci marki illy w social media na rynku polskim i zwiekszenie rozpoznawalnosci

wtoskiej kawy wsrdod polskich konsumentow.

Komunikacja na Facebooku:

Zachecanie fanéw do zakupu kawy, stworzenie sekcji SKLEP na fanpage’u, publikowanie OFERT do pobrania.

Komunikacja na Instagramie:
Budowanie spotecznosci wokdét marki i pozyskanie followerséw

Najwiekszy wzgledny przyrost liczby obserwujacych w kategorii NAPOJE (Sotrender 08/2016).

Wspétpraca z influencerami:

Organizacja wyjazdu do Triestu, gdzie znajduje sie fabryka kawy illy dla blogeréw lifestylowych i kulinarnych.

Stworzenie obszernej relacji w social media oraz wykorzystywanie stworzonych przez blogeréw materiatow.

95%
przyrost liczby
obserwujacych

W miesigc

Ponad
300 przejs¢
z reklamy
w InstaStories
do sklepu online

0,07 zt za
aktywnos¢ pod
postem
konkursowym




ESOTIQ

ESOTIQ to marka bielizny dla petnych energii i seksapilu
nowoczesnych kobiet. Sie¢ salonéw ESOTIQ to ponad

250 salonéw Polsce i Niemczech. Social Media
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ESOTIQ
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Komunikacja na Facebooku:

Prowadzenie statej komunikacji na portalu, przygotowanie grafik, gifow i filmikow.
Zwiekszenie mikronarracji - odpowiadanie na wszystkie pytania fanek, obstuga

wiadomosci wewnetrznych oraz zarzadzanie recenzjami.

Wykorzystanie nowych formatéw postow:

Publikowanie angazujacych postéw, sledzenie trendéw internetowych i wykorzystywanie
ich na profilu. Zwiekszenie zasiegu profilu poprzez posty, ktére wymagaja reakcji na

profilu (komentarze, oznaczanie, udostepnianie).

Sekcja sklep na Facebooku:

Zatozenie sekcji SKLEP na profilu, dodanie produktéw ze strony www.esotiq.com (zdjecia

i opisy), tagowanie linkéw sprzedazowych oraz podpinanie konkretnych produktéw do

postow.

6 postow
w tygodniu

Zwiekszenie
zasiegu profilu
juz w pierwszym
miesigcu



http://www.esotiq.com/

Dziatania dla Referatu Relacji z Mediami Urzedu Miasta Gdyni.

Strategia
komunikaciji

Social Media i Y

x

Digital Content



Miasto Gdynia
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Warsztaty:
Organizacja warsztatow i szkolenia dla Referatu Promocji i PR Urzedu Miasta Gdyni z
zakresu obecnosci marki Gdynia w social media. Ustalenie grupy docelowej,

wykorzystywanych formatéw i strategii dziatan.

Komunikacja na Facebooku:
Wsparcie w realizacji pomystow z opracowane;j strategii obecnosci marki Gdynia w social

media, wykorzystywanie nowych formatéw, zwiekszenie zaangazowania na profilu.

Udziat w wydarzeniach miejskich i przygotowanie relacji na Facebooku. Promowanie

nowej aplikacji miejskiej i zachecanie do pobrania z AppStore i Google Play.

Kampania Facebook Ads:

Prowadzenie kampanii Facebook Ads na pozyskanie nowych fanéw, rozliczanie w

modelu CPA oraz kampanii Instagram Ads z CTA ,,Odwiedz nasz profil”.

0,23 zt za
nowego fana

TOP 9
najlepsze posty
w kategorii
MIASTA wg
Sotrendera /
sierpien 2017




arte d C

Carte d’Or Cafe to miejsce, gdzie mozesz d
jakosci lodami, deserami i kaw

atmosferze.

Social Media

Content
Marketing



Carte d'Or Cafe
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Strategia:

Kreowanie pozytywnego wizerunku marki jako miejsca, ktore zaspokoi wymagania
kazdego smakosza, a takze prezentacja marki w mediach spotecznosciowych.

Komunikacja na Facebooku:

Wykorzystanie narzedzia lokalizacji i stworzenie dla marki profilu ogoélnego i 50 stron
lokalnych. Przygotowanie zdjec lodéw i deseréw lodowych dostepnych w lodziarni.

Prowadzenie kampanii Facebook Ads wsrdod kobiet, ktére odpowiedzialne sa
za przygotowanie positkdbw w domu oraz blogerek kulinarnych.

Zwiekszenie zaangazowania na profilu poprzez organizacje konkursow dla fanek.

Komunikacja na Instagramie:

Budowanie spotecznosci wokodt marki, publikacja zdje¢ deseréw, wyszukiwanie zdjec
uzytkownikoéw.

0,52 zt za
polubienie
strony

5 000 fanéw
W miesigc

Zintegrowanie
50 stron
lokalnych




Awanport Apartamenty

Awanport to inwestycja dewelopera AB Inwestor, ktéry sukcesyw
realizuje swojg misje - wysoka jakos¢ obstugi i oferowanych
produktéw w postaci luksusowych budynkéw mieszkalnych i

ustugowych.
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Digital
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Google Adwords



Awanport Apartamenty
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Strategia:
Dotarcie z przekazem do jak najwiekszej liczby mieszkancéw Gdyni i potencjalnych klientow.

Dziatania w ramach Facebook Ads, Instagram Ads i Google Adwords, z wykorzystaniem Remarketingu.

Komunikacja na Facebooku:

Wykorzystanie brandowych grafik i réznych formatéw postéw, w celu zaangazowania fanéw w komunikacje.

Wsparcie komunikacji zdjeciami z Gdyni, ktére w znaczacy sposéb zwiekszajg zaangazowanie fandow.

Komunikacja na Instagramie:

Budowanie spotecznosci wokét marki i pozyskanie followerséw wsrod oséb, ktore kochajg Gdynie.

3853
pozyskanych
fanow

59% zapytan
przesytanych z
kampanii
Beeffective

72% sesji na
stronie www z
kampanii




Nowa Stacja nalezaca do ECC Real Estate, to pierwsze nowoczesne
centrum handlowe w Pruszkowie,.

Social Media
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Nowa Stacja
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Strategia:

Zwiekszenie Swiadomosci na temat inwestycji i budowanie pozytywnych skojarzen wséréd mieszkancow

i partneréw biznesowych. Po otwarciu Nowej Stacji gtéwny cel to promocja oferty CH, informowanie

o gtéwnych wydarzeniach.

Komunikacja na Facebooku:

Pokazanie Nowej Stacji jako miejsca spotkan, aktywnego wypoczynku i wygodnych zakupéw. Podkreslanie
korzystnego usytuowania galerii wzgledem innych kluczowych lokalizacji miasta Pruszkéw, a takze utatwien

zwiazanych z brakiem koniecznosci wyjazdu do Warszawy.
Promocja FB Ads (rozpoczeta po dwéch miesigcach dziatan na fanpage’u); promocja profilu
i poszczegolnych postéw, skierowanie przekazu do sprecyzowanej grupy docelowe;j .

Woykorzystanie nowych formatéw postéw (slideshow, gif) w celu prezentacji réznorodnosci ofertowe;j.

Komunikacja na Instagramie:

Wykorzystanie materiatéw przygotowanych na fanpage, uwzgledniajacych modyfikacje tresci postéw.

0,52 zt
za polubienie
strony

5 000 fanow
W miesigc
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Gdynia Design Days
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Strategia:

Gtowny cel dziatan w social media to promocja GDD oraz informowania uzytkownikéw na biezaco o wszystkich

wydarzeniach zwigzanych z festiwalem. Stworzenie miejsca kontaktu z uczestnikami GDD.

W czasie trwania festiwalu relacjonowanie najwazniejszych wydarzen .

Komunikacja na Facebooku:

Prezentowanie kolejnych etapéw przygotowan GDD, prezentowaniu poszczegdlnych punktéw programu,
(opisach wystaw, wydarzen, zaproszonych gosci). Zachecanie fanow do zapisywania sie na warsztaty prowadzone

w czasie festiwalu.

Zastosowanie nowych formatéw (gif, transmisja live, mini-filmiki z aplikacji Boomerang).

Komunikacja na Instagramie:

Ze wzgledu na swoj estetyczny charakter, to idealne miejsce do promocji festiwalu, mocno stawiajacego na

wizualny aspekt promocji. Budowanie spotecznosci wokét festiwalu i pozyskanie followerséw.

Ponad
200
Insta Stories,

Relacje na zywo



Courtyard by Marriott
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Courtyard by Marriott

Promocja oferty hotelu i restauracji Gaard w zwigzanej z organizacjg uroczystosci.

@ Powadzenie kampanii Facebook Ads i Google AdWords

Dotarcie z przekazem do jak najwiekszej liczby potencjalnych klientéw - kampania

nastawiona na pozyskiwanie konwers;ji (sie¢ wyszukiwania, sie¢ reklamowa, remarketing).

Wykorzystywane formaty: Banner Standard, Gif post, Video, Carousel.

I‘I Targetowanie: zawezone grupy docelowe.
Wykorzystywane narzedzia:
‘M Remarketing, Audience Knowledge, Magic Links, Call Now.

b

17%
wspotczynnik
przejsc¢
na strone
rezerwacji

Kampanie
graficzne oraz
kampanie
wideo




Centrum Handlowe Batory

Popularne centrum handlowo-ustugowe, stanowigce punkt spotkan
ludzi lubigcych spedzac czas w Gdyni. Architektura i nazwa budynku w

swym zamysle nawiazuje do historii Gdyni i portowego charakteru

miasta.

Strategia
komunikaciji

Facebook
Instagram

Digital
Content




Centrum Handlowe Batory
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Strategia:
Przygotowanie strategii komunikacji centrum w mediach spotecznosciowych Odswiezenie wizerunku
centrum handlowego poprzez promocje eventdéw specjalnych, urodzin oraz szerokiego zakresu ustug.

Pozyskanie nowych fanow poprzez kampanie Facebook Ads i publikowanie angazujacych postow.

Komunikacja na facebooku:

Ustalenie linii komunikacyjnych, wokot ktérych budowany jest wizerunek centrum handlowego.
Woykorzystanie nowych formatéw postéw, skupienie sie na matych formach video (Boomerang, Hyperlapse)
i pozyskanie aktywnych fanow, ktérzy przyjda na zakupy do Batorego. Organizacja sesji zdjeciowych

i pozyskiwanie materiatdw od najemcow.

Komunikacja na Instagramie:
Promocja hashtagu #miejscespotkan, budowanie spotecznosci wokot marki, podkreslanie lokalizacji

w centrum miasta, wyszukiwanie zdje¢ oznaczonych w lokalizacji, komunikacja w InstaStories.

Wzrost zasiegu
organicznego
0 20% w ciggu
3 miesiecy

Wzrost
zaangazowanych
uzytkownikoéw z
grupy docelowej

0 185%

Wzrost
komentarzy i
udostepnien na
profilu




b

Przyktady
efektywnych narzedzi
w nowych mediach



Facebook Canvas
dla naszych
klientow

ee000 T-Mobile.pl =

<

Strona gtdwna Posty Zdjecia Sklep

home&you

heyee

Swigtuj Boze Narodzenie z home&you! & & &
Udekoruj swojg kuchnig i salon przepieknymi
dodatkami z kolekcji Swigtecznej.

SprawdZcie Swigteczne inspiracje home&you!

00 ‘ , =-




Facebook Ads /
Call now dla naszych

klientow Ergo Hestia Agent

Ubezpieczeniowy

Na stoku warto miec¢ spokojng glowe. Zadzwon
do naszego biura przy Morskiej 176-184 przy
pomocy jednego Klikniecia, a pomozemy Ci
wybrac idealne ubezpieczenie. Jako jedyna
agencja w Trojmiescie otrzymalismy Znak
Jakosci Ergo Hestia 2016, znamy sie na
rzeczy:)

1 —
ERGO

Zadbajmy wspdlnie o
bezpieczenstwo Twojeg... Zadzwon teraz




Boomerang
i Hyperlaps dla
naszych klientow

Hyperlaps Gdynia
Hyperlaps Carte d’Or Cafe
Boomerang Gdynia
Boomerang Lactima



https://www.facebook.com/Gdynia/videos/1705632342789093/
https://www.facebook.com/cartedorcafepolska/videos/460112804363117/
https://www.facebook.com/Gdynia/videos/1674422362576758/
https://www.facebook.com/Lactima/videos/928542883952848/

InstaStories dla
naszych klientow = Twola relaciaglill L1
o

®

llly + Collistar =¥ £




Facebook Ads /
Local Awareness
dla naszego klienta

Alba1913 Healthy is
Beautiful (PL - polski)

O filozofii "Zdrowie jest piekne”, mozemy mowic
bez konca. Najlepie] jednak oddajg ja same
kosmetyki Alba1913, ktdre mozesz
przetestowac wiasnie teraz w beauty barze
maniéra.

To zaledwie kilka krokéw stad, kliknij w przycisk
i daj sie do nas poprowadzic.
D —

Kosmetyki Alba1913 -
Zdrowie jest piekne! Jak dojechac



Instagram Ads dla
naszych klientow

= rtedorcaf
‘9 British School Tréjmiasto Sponsorowane v ’ gior?gfro?.?aie

‘n'oao&cﬂ

'HTN A\TATANSZAD

100 Zk
-

>

Briish School ¥2=

o R

Stop Wishing. Start Doing!
Zyskaj na czasie | wybierz kurs anglelskiego dia siebie;

Indywidualny ONE2ONE @CARTEDO P\CAF

O Qv A

canedorcafe Dotacz do naszej spotecznosci
tedorcafe i rozkoszuj sie smakiem przepysznych
Iodo\ Carte d'Ort € § #cartedorcafe #cartedor #iody




Gtosowanie Live
naszego klienta

NAZYWO o© 144 .
E home&you transmituje r

WYBORY SUPERBOOMBKI

ntemu - €

SuperBOOMbka
Ktéra bombka ozdobi w tym roku Twojg choinke?

444
Zagtosuj na SuperBOOMbke!

Te i jeszcze wigcej 0zddb choinkowych
Znajdziesz tu:
http://home-you.com/.../201-0zdoby-choink...

© Super W@ Komentarze Udostepnij = v
w002
a Paulina Bartosiewicz Koliberek ktérego tu nie
ma

Lubie to! - Przypnij komentarz




Instagram Stories
Ads dla naszych
klientow

-~

Dowiedz ;iq wiecej
[em—




Karuzela +
Multiproduct dla
naszego klienta M Homes You

&you

SALE -70%
Letnia wyprzedaz produtkéw Home & You

SALE -70% Tylko teraz Wielka wy

Kup teraz Kup teraz




WYkorzystanie Deker Patissier & Chocolatier

formatéw pOStéW SprawdZcie jak nasza odnowiona cukiemia w Galeria Battycka wyglada
(zdjecie 360) dla
naszego klienta

od srodka! #360




Transmisje Live
naszych klientow

ull T-Mobile.pl = 13:32 7 3 74% wm)

< Q, Rozwdd to nie wojna oee

STRONA GLOWNA WYDARZENIA INFORMAC

Rozwdd to nie wojna prowadzit(a)
y transmisje na zywo.

Autor posta: Anna Skora

wtorek 0 20:00 - &

Pierwsza sesja LIVE #RTNW z certyfikowanym
mediatorem rodzinnym i propagatorka dialogu w
sprawach rozwodowych, adw. dr Aleksandrg
Brodecka. Podczas rozmowy, odpowiemy na Wasze
pytania zwigzane z trudng sytuacjg rozwodowsg.

ROZWOD
TO

0O0= 59 41 komentarzy 25 udostepnien

© super () skomentuj /> Udostepnij

B & & & @

(4

Nagranie transmisji na zywo

Anna Ratajczak-Piotrowska « 0:49
Super warsztaty! Pozdrowienia z Gdyni!

Napisz komentarz...




Rozszerzenia reklam
dla naszych
klientow

Google

zestaw fazienkowy

Wszystko Grafika Filmy

Okoto 2 110 000 wynikéw (0,75 s)

Kup zestaw fazienkowy

£ S,
e

\ St \) \

-
Zestaw Zestaw
tazienkowy ... THERMOVAL ...
19,00 zt 358,00 zt
home&you emultimax.pl
Przez: Google Przez: Google

Em § Q
Wiadomosci Zakupy Wiecej Ustawienia Narzedzia
Sponsorowane
(@ .\\@\
B \) 225 1,255
H&M - Duza Bateria Wannowa Mata grzejna +
skrzynka ... regulator ...
99,90 zt 549,00 zt 285,00 zt
H&M taniezlewozmy... emultimax.pl

Przez: Google Przez: Google Przez: Google



Rozszerzenia reklam Kawa ziarnista illy - Bogaty i Mocny Smak - naszakawa.pl

dla naszych www.naszakawa.pl/kawalilly ¥ 514 789 425
. . Espresso, ktdére od razu przechodzi do rzeczy. Idealny wybor dla koneserow.
klientow Promocje - Herbaty - Ekspresy - Kawa

Espresso 2509 - 39,48 zt - Nuty karmelu i czekolady - Wiecej ¥

Kawa i||y - 7 Kawa ziarnista 2509 - 41,45 zt Kawa ziarnista DARK 2509 - 39,48 zi
www.e Bezkofeinowa Ciemno palone

Palona wg Trady

Czotowy Deweloper Z Gdyni - AB Inwestor
www.abinwestor.com/deweloper/gdynia v 58 621 74 74
Gwarantujemy ponadczasowg architekture i najwyzszy standard wykonczenia.
Kochamy Gdynie - 20 lat doswiadczenia - Ponadczasowa architektura
Awanport - Art Deco - Batorego 7 - Kontakt

Miejsce Na Wesele - Nocleg Dla Pary Mtodej Gratis
www.courtyardgdynia.pl/Sala/Weselna v
Zorganizujcie wymarzone wesele na bazie Waszego planu i naszego doswiadczenia!

Typy: Pokoje Standard, Pokoje Premium, Pokoje Biznes, Apartamenty
Udogodnienia: restauracja, darmowe Wi-Fi, centrum fitness
Serwis gastronomiczny - Restauracja GaRD - Kontakt - Sale konferencyjne
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Zapraszamy

do wspotpracy!

kontakt@beeffective.pl

O DY

68


mailto:kontakt@beeffective.pl?subject=credentials
https://www.facebook.com/beeffectivepl/
https://www.instagram.com/beeffectivepl/
https://www.linkedin.com/company/9395554/
https://twitter.com/beeffectivepl

