@ Konfiguracja konta w kilku krokach

Czesc! Z tego przewodnika dowiesz sig, jak sprawnie PS.

skonfigurowac¢ swoje konto na Prowly. Przej$cie przez Jesli bedziesz mie¢
jakiekolwiek watpliwosci czy

wszystkie etapy konfiguracji pozwoli Ci szybko przeniesc pytania, korzystaj $miato z ﬁ@@@&

naszego czatu w aplikacji.
biezgce aktywnosci PR do aplikacji. Trzymamy kciuki za Jestesmy tam po to, aby

wspiera¢ Cie w codziennych

ptynne wdrozenie i juz nie mozemy doczekac sig pierwszych dziataniach.

Ve n e

efektow! ‘
1/ Wyglad biura prasowego

Przygotuj: oy
* logo (.png lub jpg) Slournal
« theme color (kolor przewodni np.
kod HEX)
favicon (miniatura logo w
formacie 32x32 lub 16x16)
background photo (grafika

BACKGROUND THEME COLOR

Prowly Journal

gtéwna w formacie 1440x770 px)

https://journal.prowly.com/

IdZz do: menu -> Brand Journals -> Settings:

W sekgji Design znajdziesz pola do wgrania swoich materiatow. Dodatkowo, zapoznaj sie z tymi

wskazowkami:

* Logo: na Prowly dobrze sprawdzajg sie podtuzne logotypy, a jesli logotyp jest w kwadracie albo w kole,
to warto stworzy¢ dedykowany banner, w ktérym dodamy jeszcze fraze np. “Biuro prasowe” albo
“Journal”

* Background photo: jest to grafika wyswietlajgca sie przy udostepnianiu strony gtownej serwisu w
mediach spotecznosciowych oraz na stronie gtéwnej biura prasowego

 Favicon: to ikonka wyswietlajgca sie w oknie przeglagdarki, tuz przy adresie lub nazwie Twojego biura

prasowego

Prowly
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2/ Zaktadki i social media

© 0@ T prowly Journal x  +

Przygotu;: <> o QU

&Journal

» nazwy zaktadek, wg ktorych Socei et
kategoryzowac chcesz tematycznie
swoj kontent na biurze prasowym

* linki do mediow spotecznosciowych,

How to use social media
streams

ktore majg by¢ widoczne na stronie

gtownej 0000000

Idz do: menu -> Brand Journals -> Tabs:
» Tabs: W tej sekcji dodasz nazwy zaktadek. Pamietaj o tym, ze zadna z nich nie bedzie widoczna dopoki

nie dostanie dodana do niej minimum jedna tresc.

Idz do: menu -> Brand Journals -> Social media streams:
» Social media streams: \ tej sekcji dodasz swoje media spotecznosciowe: Facebook, Twitter, Youtube,
Vimeo, inne kanaty posiadajgce funkcje RSS, Linkedin, Instagram. W przypadku dwdch ostatnich miej pod

rekg login i hasto do kazdego z nich, gdyz wymagajg dodatkowej autoryzacii.

3/ Opisy

Przygotuj: B doens rowy

https:/brandjournal.prowly.com/ ¥
Witaj w Brand Journalu Prowly. Znajdziesz tu nowosci produktowe, porady dotyczace korzystania z
aplikacii, a takze troche historii z zycia naszego startupu.

« adres www

©® 0 ® I prowlydoumal

« boilerplate (kilkuzdaniowy opis firmy Srommal
uzywany w materiatach PR)
« SEO keywords, SEO Meta title oraz 7
SEO Meta (stowa kluczowe do IO —
pozycjonowania biura prasowego)
« Google tracking ID (jesli uzywasz

Google Analytics)

Prowly
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Idz do: menu -> Brand Journals -> Settings:

W sekcji BASICS znajdziesz pola do wprowadzenia nastepujgcych tresci:

Brand Journal title: jest to nazwa biura prasowego, np. biuro prasowe Prowly, centrum prasowe Prowly,
brand journal Prowly

Homepage greetings: fraza powitalna, ktéra wyswietli sie na biurze prasowym zaraz pod jego tytutem na
stronie

Footer section: to tzw. boiler plate, czyli troche dtuzszy tekst opisujgcy firme i to, co odwiedzajgcy moga
znalez¢ na Twoim biurze prasowym

W sekcji ADDRESS wprowadzisz:

* Prowly subdomain |lub custom domain: chodzi o adres URL biura prasowego; domyslinie kazde biuro na
Prowly jest postawione na subdomenie prowly.com np. mojafirma.prowly.com, ale istnieje mozliwosc¢

przekierowania na dowolng domene lub subdomene np. media.mojafirma.com lub mojafirma.com
W sekcji SEARCH ENGINE OPTIMIZATION skonfigurujesz:

* Title for search engine: tytut, ktory wyswietli sie w wynikach wyszukiwania Google

* SEO keywords: keywordy zwigzane z Twojg marka, po przecinku

 Description for search engines: tekst, ktory wyswietli sie pod tytutem w wynikach wyszukiwania Google

4/ Kontakty dla mediow
Przygotu;j: @

+ zdjecie osoby/0s6b do kontaktu Karolna Zasada Edyta Kowal Joanna Drabent
. 000
« dane kontaktowe (email, nr telefonu) 9 ol

Customer Success Manager at Prowly CMO at Prowly.com CEO & co-founder at Prowly

+48 600 333 372 602 684 731 0048 660 505 044

Idz do: menu -> Brand Journals -> Media contacts:
« Wprowadz kontakty, ktore bedg oficjalnie reprezentowac¢ Twoja firme w ramach dziatan na biurze
prasowym. W tym miejscu mozesz rowniez dodac autorow tresci, jakie bedg w biurze publikowane. Te

kontakty, ktore majg by¢ widoczne na stronie gtéwnej biura prasowego, powinny mie¢ zaznaczone pole:
show on the following Brand Journals.

Prowly
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5/ Press kit

&Journal
Przygotu;j: s
yaor [
» materiaty prasowe, ktore stanowig Logo

uniwersalne wsparcie tworzonych przez @Prowly &@Prowly & Prowly
rowly

Ciebie tresci (np. logo, zdjecia zespotu)
& Prowly

Idz do: menu -> Brand Journals -> Press kit:

« Wprowadz nazwy folderéw, wg ktérych porzgdkowac chcesz swoje materiaty

» Dodawaj zatgczniki do kazdego z nich - akceptowalne formaty to pdf, doc, docx, xls, xIsx, ppt, pptx, odt,
ods, odp, rtf, jpg, jpeg, png.

6/ Informacje prasowe

P .
zyg otuj . L) < Prowly Journal X e Prowly Welcomes Chief Peopls X =+
I . L
hief- 1
peopl

< C @ https://journal.prowly.com/50522-prowly

* tre$¢ swojej informacji prasowej Sans
« zdjecie nagtéwkowe (jesli posiadasz)
+ wszelkie materiaty wizualne, ktore

planujesz dodac¢ do informacji

Prowly Welcomes Chief People &
Culture Officer

Idi do: menu _> Brand Journals _> Prowly, a tech company offering solutions for the PR

industry, teams up with Iza Klat who is joining the team as
the Chief People & Culture Officer. Previously associated

with brands such as Google, Iza will be now providing
New sto ry: coaching and advisory support to the startup company
founded by Joanna Drabent and Sebastian Przyborowski.
» Background image: w informacji prasowe;
kluczowg role odgrywa zdjecie nagtowkowe, jego
rekomendowane rozmiary to 1440 x 770 px
Add new element: wszystkie elementy swojej informacji prasowej dodajesz poprzez ikonke plusa — do
wyboru masz catg game elementow: od srédtytutow, przez cytaty, galerie zdjec, materiaty video, po

zaawansowane opcje tj. przyciski call to action czy posty z mediow spotecznosciowych

Prowly
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Settings -> Journalists Toolbox: przyciski dla dziennikarzy do pracy nad tekstem (kopiowanie, pobieranie
zatgcznikow)

Settings -> Thumbnail: obrazek, ktory bedzie kafelkach z tg informacjg prasowg - minimalne wymiary to
1280 x 600 px, a format png, jpg lub gif

Settings -> Sharing settings: opcje konfiguracji tresci i wyglagdu posta z informacjg prasowg po kliknieciu
w guzik ,Udostepnij”

Attachments: dodawanie zatgcznikow do pojedynczej informacji prasowej - akceptowalne formaty to pdf,

doc, docx, xls, xIsx, ppt, pptx, odt, ods, odp, rtf, jpg, jpeg, png

7/ Baza mediow

Przygotu;j:
» plik CSV lub XLSX ze swoimi kontaktami

Wazne:

plik nie moze mie¢ zaktadek (jesli plik ma zaktadki, warto przeniesc¢ je wszystkie do jednej zaktadki, a z
nazw zaktadek zrobi¢ tagi, czyli do pliku dodac¢ nowg kolumne z nagtowkiem Tag i umiesci¢ w niej nazwe
kolumny)

plik musi mie¢ przynajmniej dwie kolumny: adres email oraz tzw. outlet, czyli nazwa ogranizacji np.
karolina.zasada@prowly.com (email), Prowly (outlet)

rekomendujemy, zeby w pliku znalazto sie jak najwiecej danych sposrod: e-mail, nazwa organizacji, imie i
nazwisko, stanowisko, miasto, adres, kod pocztowy, indywidualne powitanie (do nagtéwka maila), lista
tagow - mozna dodac wiele, telefon - mozna dodac wiele, konto/konta na Twitterze, Vimeo, Facebooku,
Linkedinie, Instagramie, Pinterest, Youtube, zewnetrzne linki

wartos¢ musi odpowiadac kolumnie czyli np. adresy email sg zawsze w tej samej kolumnie

w pliku do importu rekomendujemy dodanie tagéw oraz indywidualnego powitania - nalezy po prostu
dodac¢ kolumne Tag oraz kolumne Powitanie i przypisa¢ do kontaktéw tagi (np. internet, prasa, telewizja)
oraz powitanie (np. Dzien dobry panie Kamilu,); te dane nie sg obowigzkowe, ale warto to zrobi¢ na etapie

importu, bo potem trzeba edytowac kazdy kontakt osobno

IdZz do: menu -> Audience -> Import

wgraj plik i ciesz sie skonfigurowanym kontem :)

Prowly




