Raport zrownowazonego rozwoju sieci Biedronka

Poszanowanie

srodowiska naturalnego

Kluczowe dziatania w 2021 roku

modernizacja sklepéw obniza-
jaca zuzycie energii nawet o

1 5%
o/

opakowan produktow marki
wiasnej Biedronki zmienionych
wedtug zasad ekoprojektowania

dostawcow zaangazowanych

W proces wspdlnego wypracowy-
wania dziatar fagodzacych i ada-
ptacyjnych dla ryzyk klimatycznych

dotaczenie Grupy JM do inicjatywy

Science
Based Targets

5 350

produktéow marki wiasnej Biedronki
z piktogramami utatwiajacymi
segregacje zuzytych opakowan

prawie

2,5 min zi

przekazanych na wsparcie
ochrony zagrozonych gatunkow
zwierzat

Andrzej Kepel,

Prezes Polskiego
Towarzystwa Ochrony
Przyrody ,Salamandra”

Wypowiedz
partnera srodowiskowego

Polskie pozarzadowe organizacje przyrodnicze realizuja
wiele programow ochrony zagrozonych gatunkow i siedlisk.
Prowadzone zwykle przez najlepszych ekspertow z danych
dziedzin i w znacznej mierze oparte o prace wolontaryjna,
wyrézniaja sie nie tylko skutecznoscia, ale i wyjatkowo efek-
tywnym wykorzystaniem bardzo skromnych srodkéw. Skala
tych dziatan jest ograniczona przez brak lub jedynie symbo-
liczne wsparcie z krajowych funduszy publicznych i dopiero
rozwijajaca sie w tej dziedzinie dobroczynnosc prywatna.
Dlatego wsparcie przekazane przez Biedronke w wysokosci
prawie 2,5 mlIn zt stanowi znaczacy zastrzyk dla programow
ochrony rysi, wilkow, zubrow, jezy, morswindw czy soweczek
—za te srodki juz udato sie zrobi¢ wiele, a dziatania beda
kontynuowane do roku 2023. Jesli inne firmy, na skale swoich
mozliwosci, pdjda za przyktadem Biedronki, ochrona polskie-
go dziedzictwa przyrodniczego nabierze rozpedu.

DOBRE ZDROWIE GZYSTAWODA
1JAKOSC 2YCIA IWARUNKI

SANITARNE
—va

oy
C E L E =4‘»‘;‘ INNOWACYJNOSE, 11 ZRﬁsWNI]Wﬂ(lNE 1 ODPOWIEDZIALNA
ZROWNOWAZONEGO  REZTW RU-r Lot

13 DZIALANIA
WDZIEDZINIE

4

aliéz | CO

1 1YCIE 15 1YCIE 1 PARTNERSTWA
PODWODA NALADZI NARZECZ CELOW

- K

KLIMATU




List Zarzadu

o O Biedronce
sieci Biedronka

Promowanie zdrowych
nawykow zywieniowych

Zréwnowazony
tancuch dostaw

Poszanowanie
Srodowiska naturalnego

Bycie godnym
zaufania pracodawca

Zobowigzania dotyczace zréwnowazonego rozwoju Biedronki na lata 2021-2023

Zobowigzanie

1. Utrzymanie liczby lokalizacji z certyfika-
cja srodowiskowa (16 centréw dystrybu-
cyjnych) oraz zapewnienie certyfikacji
Srodowiskowej dla nowych lokalizagji
(centra dystrybucyjne i jednostki przemy-
stowe?) otwieranych w latach 2021-2023).

Postep w realizacji

w 2021 roku

Utrzymano liczbe lokalizacji
z certyfikacja srodowiskowa
(16 centréw dystrybucyjnych).

Strona
W raporcie

80

2. Ograniczenie $ladu weglowego
(zakres 1i2) o co najmniej 30% w latach
2021-2023 (na 1000 euro sprzedazy)

w poréwnaniu z rokiem 2017.

Ograniczono slad weglowy
(zakresy 1i2) 0 45,7% (na 1000
euro sprzedazy) w poréwnaniu
z rokiem 2017.

3. Ograniczenie zuzycia energii 0 12%
w latach 2021-2023 (na 1000 euro sprze-
dazy) w poréwnaniu z rokiem 2017.

Ograniczono zuzycie energii
015,4% (na 1000 euro sprzeda-

zy) w poréwnaniu z rokiem 2017.

4. Ograniczenie zuzycia wody 0 10%
w latach 2021-2023 (na 1000 euro sprze-
dazy) w poréwnaniu z rokiem 2017.

Ograniczono zuzycie wody
0131% (na 1000 euro sprzedazy)
w poréwnaniu z rokiem 2017 r.

5. Ograniczenie marnowania zywnosci

do 16,1 kg na kazda tone sprzedanej
zywnosci w latach 2021-2023.

Marnowanie zywnosci w Bie-
dronce wyniosto 18,5 kg na kaz-
da tone sprzedanej zywnosci.

6. Zapewnienie, zeby co najmniej 13%
opakowan produktow marki wiasnej
byto zaprojektowanych zgodnie z zasa-
dami ekoprojektowania w okresie 2021
2023 w odniesieniu do liczby opakowan
z asortymentu z 2020 roku.

13,2% opakowan produktéow
marki witasnej zostato zaprojek-
towanych zgodnie z zasadami
ekoprojektowania.

Zobowiazanie

7. Zapewnienie rocznego poziomu
odzysku odpaddéw na poziomie
co najmniej 91% ilosci wytworzonych

Wspieranie .
O raporcie

lokalnych spotecznosci

Postep w realizacji
w 2021 roku

Zapewniono roczny poziom
odzysku odpaddéw na poziomie
91,5% ilosci wytworzonych

Strona
W raporcie

102

8. Wspieranie co najmniej jednego
projektu ochrony przyrody i coroczne
prezentowanie jego rezultatow.

Wsparto 4 projekty ochrony
przyrody i zaprezentowano
ich rezultaty.

9. Zmniejszenie 0 7% w okresie
2021-2023 zuzycia plastiku mierzonego
w tonach opakowan plastikowych na

1 min euro obrotu, w poréwnaniu
72018 rokiem.

Zmniejszono o 24,2% zuzycie
plastiku mierzonego w tonach
opakowan plastikowych na

1 min euro obrotu, w poréwna-

niu z 2018 rokiem.

10. Zwiekszenie do roku 2023 zawartosci
plastiku pochodzacego z recyklingu do
10% w stosowanych przez nas opakowa-

niach z tworzyw sztucznych.

Zawartos¢ plastiku pochodza-
cego z recyklingu w stosowa-

nych przez nas opakowaniach
Z tworzyw sztucznych

w 2021 roku wyniosta 7,1%,

co stanowi wzrost o 1 p.p.

11. Zmniejszenie emisji dwutlenku
wegla wynikajgcej z transportu towaréw
do sklepdw o 5% (w tonach CO2 na

1000 przewiezionych palet), w okresie
2021-2023, w stosunku do 2020 roku.

Wzrost emisji dwutlenku
wegla wynikajacej z transportu
towardw do sklepdw o 53%,

w stosunku do 2020 roku.

Z Fabryka zup ,Z Naszej Kuchni”.



Raport zrownowazonego rozwoju sieci Biedronka

Zmniejszamy wptyw na srodowisko

Sie¢ Biedronka to kilka tysiecy sklepow, obstugujgcych codziennie miliony klientow.
Skala naszej dziatalnosci jest ogromna i wiemy, ze ma takze wptyw na srodowisko,
dlatego troska o nie to jeden z filaréw naszej strategii zrownowazonego rozwoju.
Dziatamy zgodnie z przyjeta strategiag ochrony srodowiska.

Gléwne obszary naszej strategii ochrony srodowiska to:

Zmiany klimatu

e

— przyjmujemy odpo-
wiedzialng i proaktywna
postawe, aby zminima-
lizowac emisje z naszej
dziatalnosci.

Materiaty i opakowania
—dazymy do optymaliza-
cji wykorzystania zasobow
projektujac opakowania
zgodnie z zasadami
ekoprojektowania.

Bioréznorodnosé
—angazujemy sie

w ochrone réznorodno-
Sci biologicznej.

Gospodarka odpadowa
— prowadzimy dziatania
w obszarze zapobiegania
powstawaniu, minimali-
zowania ilosci oraz odzy-
skiwania wytwarzanych
odpadow.

Podnoszenie swiadomosci ekologicznej

— skupiamy sie na budowaniu Swiadomosci ekologicznej
naszych pracownikow i konsumentow.

W Polityce srodowiskowej zobowiazujemy sie miedzy innymi do przestrzegania
kryteriow Srodowiskowych przy realizacji dziatan i podejmowaniu decyzji zarzadczych,
dbatosci o efektywnos¢ ekologiczna tancucha dostaw, promowania eko-innowa-
cyjnosci i wspierania projektéw i ustug z zakresu ochrony srodowiska. Od 2015 roku
Biedronka - jako pierwsza sie¢ handlowa w Polsce - posiada certyfikat potwierdzajacy
wdrozenie systemu zarzadzania srodowiskiem zgodnie z miedzynarodowa norma

1SO 14001. Co roku przechodzimy pomysinie audyt poswiadczajacy spetnienie wyma-
gan tej normy. W 2021 roku Biedronka utrzymata certyfikat w swoich 16 centrach dys-
trybucyjnych i kontynuowata dziatania w celu certyfikacji fabryki zup oraz wszystkich
nowych obiektéw otwieranych w latach 2021-2023.

Nasza ,Polityka srodowiskowa” jest dostepna na stronie
https://csr.biedronka.pl/106396-polityka-srodowiskowa

STANDARDY BIEDRONKI Q‘CDP

Skutecznie dbamy o srodowisko

W 2021 roku Grupa Jeréonimo Martins (wiasciciel sieci Biedronka) uzyskata od niezaleznej
organizacji Carbon Disclosure Project najwyzsze oceny efektywnosci za podejmowa-
nie dziatan korzystnych dla srodowiska naturalnego. CDP opracowata globalny system
sprawozdawczosci dla firm, umozliwiajacy skuteczna redukcje wplywu na srodowisko.
CDP przyznata Grupie Jeronimo Martins ocene A", czyli najwyzszy wynik, w programach
,ZMmiana klimatu” i ,ochrona wod". Grupa jest jedynym sprzedawca zywnosci na Swiecie
z wynikiem ,A-" (poziom Leadership) w programie ,Lasy” dla takich towardéw jak olej
palmowy oraz soja i wotowina, ktérych produkcja wiaze sie z ryzykiem wylesiania.

Dla drewna i papieru Grupa osiggneta poziom B. Ocena objeta ponad 13 tys. firm

na catym Swiecie, ktore reprezentuja 64% globalnej kapitalizacji rynkowej.


https://csr.biedronka.pl/106396-polityka-srodowiskowa
https://csr.biedronka.pl/106396-polityka-srodowiskowa
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STANDARDY BIEDRONKI
Komitet Ochrony Srodowiska

W 2021 roku powotalismy firmowy Komitet Ochrony Srodowiska. Jego zadaniem
jest wspieranie realizacji strategii ochrony srodowiska poprzez tworzenie odpowied-
niej kultury organizacyjnej i wprowadzanie proekologicznych zmian funkcjonowania
i organizacji firmy. Zespot tworza pracownicy réznych dziatow. Ich zadaniem jest wy-
miana doswiadczen i poszukiwanie rozwigzan, ktore umozliwig efektywna realizacje
tych dziatan.

Wstuchujemy sie takze w gtosy naszych pracownikéw w planowaniu podejmowanych
inicjatyw. W przeprowadzonej w listopadzie 2021 roku wewnetrznej ankiecie srodowi-
skowej spytaliSmy o opinie na temat dziatarh na rzecz srodowiska. W badaniu wzieto
udziat 2225 oséb zatrudnionych w sklepach, biurach i centrach dystrybucyjnych. Planu-
jemy powtdrzyc badanie w 2022 roku.

Wedtug 70% pracownikow, ich decyzje podejmowane w codziennej
pracy maja duzy lub bardzo duzy wptyw na ochrone srodowiska, a nasze
proekologiczne dziatania oceniane w skali od 1 do 10 uzyskaty najwyzsza
ocene u blisko 13% zatrudnionych.

'! @ !l Ponad 75% pracownikéw zadeklarowato tez chec zaangazowania

w akcje proekologiczng organizowang przez sie¢ Biedronka.

Najbardziej interesujacym tematem eko-dziatar naszej firmy wskazanym

E 8 przez pracownikéw jest przeciwdziatanie marnowaniu zywnosci,
a w nastepnej kolejnosci segregacja i recykling odpadéw.

Promowanie zdrowych Zréwnowazony Poszanowanie Bycie godnym Wspieranie

O raporcie

Przeciwdziatanie
zmianom klimatu

102-15, 103-2

Jestesmy swiadomi wptywu, jaki nasza firma wywiera na klimat. Podejmujemy wysitki

i inicjatywy wspierajace polityke Europejskiego Zielonego tadu UE, ktorej celem jest
osiggniecie neutralnosci klimatycznej w Europie do 2050 roku. Strategia sieci Biedronka
oraz Grupy Jeréonimo Martins w zakresie walki ze zmianami klimatycznymi uwzgled-

nia caty fancuch wartosci i dziatania majace na celu identyfikacje i redukcje ryzyka

oraz wykorzystanie mozliwosci zwiazanych z klimatem, a takze podejmowanie dziatan
zmniejszajacych nasz wptyw na zmiany klimatu, takich jak miedzy innymi ograniczenie
zuzycia energii w sklepach, centrach logistycznych oraz inicjatywy podejmowane wspol-
nie z dostawcami, na przyktad wdrazanie zasad ekoprojektowania opakowan.

¥
¥



Raport zrownowazonego rozwoju sieci Biedronka

Ryzyka klimatyczne

[ 10212,1032 | TCFD

TASK FORCE on
CLIMATE-RELATED

BleclGeURes
W procesie wdrazania zalecen TCFD?* (Crupy zadaniowej ds. ujawniania informa- go na czterech etapach dziatania taricucha wartosci: produkgji, przetworstwa, logistyki
cji finansowych zwigzanych z klimatem) na poziomie Grupy Jerénimo Martins sie¢ i sprzedazy. Dla potrzeb analizy uwzgledniono dwa scenariusze w perspektywie do
Biedronka zostata poddana analizie pod katem identyfikacji ryzyka klimatycznego, 2030 roku:
podjeto dziatania umozliwiajace skuteczne zarzadzanie nim, opracowanie podejscia
strategicznego oraz wyznaczenie miernikow i celow?. - wazrost sredniej temperatury w przedziale od 4,0°C do 6,1°C (scenariusz RCP 8,5),

przy zatozeniu, ze wysitki zmierzajgce do ograniczenia globalnego ocieplenia za-

W celu analizy ryzyka klimatycznego we wszystkich krajach, w ktérych Grupa prowadzi korcza sie niepowodzeniem,
dziatalnos¢ — w tym w Polsce — wybrano kategorie produktéw istotnych z punktu wi- - wzrost Sredniej temperatury ponizej 2,0°C (scenariusz RCP 2,6), zgodnie z Porozu-
dzenia funkcjonowania sieci, dla ktérych przeprowadzono ocene ryzyka klimatyczne- mieniem Paryskim.

Kwestie zarzadzania ryzykiem klimatycznym sg regularnie omawiane na spotkaniach
Komitetu ds. Zréownowazonego Rozwoju sieci Biedronka oraz Komitetu ds. tadu Kor-
poracyjnego i Odpowiedzialnosci Korporacyjnej na poziomie grupy kapitatowej.

W wyniku przeprowadzonej analizy zidentyfikowano piec¢ gtéwnych zagrozen klima-

tycznych:

1. zmiany temperatur — wpltyw na logistyke,

2. zmiany temperatur — wptyw na zaopatrzenie,

3. zmiany w strukturze opadéw i niedobodr wody — wptyw na zaopatrzenie,
4. transformacja energetyczna — wptyw na produkgje,

5. podniesienie sie poziomu morz — wptyw na logistyke.

Gtéwne rodzaje ryzyk klimatycznych zidentyfikowane w procesie analizy zwigzane sa
z pochodzeniem wykorzystywanych surowcow i sktadnikow oraz bezposrednim nara-
zeniem na zagrozenia klimatyczne, a takze z przejsciem na gospodarke niskoemisyjna
(tego rodzaju ryzyko obejmuje na przyktad wzrost kosztow energii).

2 TCFD (Taskforce on Climate-related Financial Disclosures) to inicjatywa propagowana przez sektor finansowy, ktéra pomaga przedsiebiorstwom w pomiarze i ujawnianiu ryzyka finansowego i mozliwosci zwigzanych ze zmianami klimatu oraz w opraco-
wywaniu odpowiednich planéw dziatania
25 Rozszerzona analiza dostepna w raporcie rocznym Grupy Jeronimo Martins za 2021 rok (str. 248-250). Raport dostepny na stronie: https:/mwww.jeronimomartins.com/en/investors/presentations-and-reports/
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Dialog z dostawcami

TCFD

W 2021 roku Grupa Jerénimo Martins zaangazowata 160 dostawcow marek wiasnych

TASK FORCE on
CLIMATE-RELATED
FINANCIAL
DISCLOSURES

Ryzyka i szanse zwigzane z klimatem zostaty nie tylko uznane za priorytety w naszej
Polityce srodowiskowej. Stanowia takze integralna czesc strategii ochrony srodo-
wiska, zarowno w naszej dziatalnosci, jak i w taricuchu dostaw. Dotychczas podej-

i produktow Swiezych w proces wspdlnego wypracowywania dziatan tagodzacych

i adaptacyjnych dotyczacych ryzyka klimatycznego. W Polsce do procesu zaproszo-
nych zostato 90 dostawcow, z ktorych aktywnie zaangazowato sie 58. Wspdlnie udato
nam sie zidentyfikowa¢ szereg inicjatyw, dzieki ktérym bedziemy podejmowac part-

mowane oraz planowane dziatania zmniejszajace nasz wptyw na klimat wynikaja
z przeprowadzanych analiz oraz wczesniejszych zatozen i zobowigzan strategicznych
nerskie dziatania zmniejszajgce wptyw naszego tancucha wartosci na zmiany klimatu. i s regularnie aktualizowane.

Przyktady rozwigzan wypracowanych wspélnie z polskimi dostawcami:

i o

Grupa produktowa Wieprzowina Pomidory Mleko Piwo

Etap taricucha dostaw Produkcja Produkcja Produkcja Logistyka

Ryzyko klimatyczne Ryzyko niedoboru wody Ryzyko zmiany Ryzyko zmiany Ryzyko zmiany

temperatur temperatur temperatur

Przyktad wdrozonego
Srodka adaptacyjnego

Zbieranie deszczowki.
Wprowadzenie stosowania
inteligentnych systemoéw
nawadniania oraz
systemow zarzadzania
dystrybucjg wody.

Uprawa w szklarniach.

Rozwdj alternatywnych
produktow.

Dystrybucja produktéw

w pojazdach z kontrolowa-
na temperatura.
Stosowanie paliw arktycz-
nych oraz dodatkéw zapo-
biegajacych zamarzaniu.



Raport zrownowazonego rozwoju sieci Biedronka

Remonty sklepéw

156 nowych i 334 wyremontowanych w 2021 roku sklepow sieci Biedronka zaprojek-
towano zgodnie z najnowszym standardem 3.0%%. Ponadto kwestie zwigzane z efek-
tywnoscia energetyczna sa uwzgledniane przy remontach i otwarciach wszystkich na-
szych sklepow — facznie 498 placoéwek. Oznacza to, ze sg one jeszcze bardziej przyjazne
Srodowisku i obnizajg zuzycie energii o Srednio 15% w jednym sklepie. W wybranych
placéwkach testujemy rowniez zasilanie energig odnawialna.

Ekologiczne standardy w sklepach Biedronka:

Drewniane CO, jako czynnik chtodniczy

konstrukcje dachow w lodowkach i zamrazarkach

Automatycznie regulowane
oswietlenie LED

W 2021 roku kontynuowalismy testy efektywnosci paneli fotowoltaicznych zainstalowanych
na sklepowych dachach. Do korica 2022 roku planujemy zamontowac panele w ponad
500 sklepach i 2 centrach dystrybucyjnych oraz wyremontowac kolejne 350 sklepdw.

Dodatkowo podczas remontow w sklepach wymieniamy catos¢ systemu chtodnic-
twa spozywczego —w miejsce gazu fluorowanego stosujemy gazy naturalne, takie
Jjak CO, i propan. W 2021 roku wycofalismy z eksploatacji ponad 11,7 ton (2020: 12 ton)
fluoroweglowodoru (HFC), co przekfada sie na prawie 45,8 tys. ton (2020: 43,9 tys. ton)
ekwiwalentu CO,. Dzieki temu okoto 57% sklepow Biedronka w catej Polsce oraz 50%
naszych centréw dystrybucyjnych w 2021 roku stosowato naturalne gazy chtodnicze.

Zamykane chiodziarki Odzysk ciepta z wentylacji

i zamrazarki i chtodziarek

System zarzadzania budynkiem
(miedzy innymi oswietleniem,
wentylacja, klimatyzacja), pozwala-
Jjacy na tworzenie harmonograméw

T

czasowych, dostosowywanie czasu

Szyby okienne o wysokiej dziatania do dni i godzin otwarcia
: - ) .
izolacji cieplnej \ B|e onka sklepow oraz rejestrowanie i analize
‘\\ Codziennie \iskie ceny wszelkich anomalii
—
Dodatkowe ocieplenie \ / P eol
ompy ciepta
$cian i dachow \—\‘ \ p— I t A — preer
' I S (]

25 Jest to koncepcja nowego rozktadu i wizualizacji sklepu z wykorzystaniem ekologicznych rozwigzan. Zaktada: wyeksponowanie strefy promocji i kwiatéw, przejrzyste ustawienie wysp na owoce, warzywa, produkty delikatne i ekologiczne (BIO oraz Vege),
wprowadzenie nowych systemow regatow i potek, sprzedaz swiezo wypiekanego pieczywa oraz innych produktéw od lokalnych dostawcdw.
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W wyniku podjetych dziatan remontowych
w 2021 roku zaoszczedzono

2 921 o)

energii.

STANDARDY BIEDRONKI ' . ‘_- L
| e 4 ~
Audyty sSrodowiskowe sklepéw - b Bledronka

i centréw dystrybucyjnych Codziennie "is' o

102-11,103-2

Regularnie przeprowadzamy w naszych sklepach audyty

Srodowiskowe. W 2021 roku zewnetrzni audytorzy kontrolowali
miedzy innymi prawidtowa organizacje selektywnej zbiorki
odpaddw, ze szczegdlnym uwzglednieniem zuzytych baterii,
sprzetu elektrycznego i elektronicznego oraz odpadéw bio.
Audyt przeprowadzono w okoto 3 000 sklepow — w Srednio
94% z nich zakonczyt sie wynikiem pozytywnym. W sklepach,
w ktorych wynik nie byt pozytywny, wprowadzono dziatania
naprawcze takie jak np. przypomnienie zasad segregacji odpa-
dow lub dostawienie dodatkowego pojemnika na odpady.




Raport zrownowazonego rozwoju sieci Biedronka

Zmniejszenie negatywnego wptywu proceséw logistycznych

Codziennie swieze produkty to codziennie nowe dostawy. Dowdz towardw do ponad
3,2 tys. sklepow w catej Polsce — zawsze na czas, w odpowiednich warunkach i ilosciach —
to ogromne wyzwanie logistyczne.

Nasz tabor samochodowy obejmuje ponad
1600 naczep oraz 220 specjalistycznych
samochodéw-chtodni. W 2021 roku nasze
pojazdy dostawcze przejechaty tacznie 170
miliondw kilometrow, czyli sSrednio 14 milio-
now kilometrow w miesigcu. Siec logistyczna
Biedronki to jeden z najwiekszych w Polsce
systemow transportowych, jezeli chodzi o na-
ktady finansowe i kilometraz.

Drogowy transport produktéw w naturalny sposob jest obcigzeniem dla srodowiska.
Cho¢ nie da sie go wyeliminowac catkowicie, wdrozyliSmy szereg rozwigzan, ktore po-
zwalaja nam zminimalizowa¢ negatywny wptyw logistyki na srodowisko. Jednym z nich
jest system backhaulingu. W duzym uproszczeniu polega on na takiej organizacji
transportu, ktéra zapobiega wysytaniu w trase ciezarowek bez tadunku. Nasze ciezarow-
ki, w drodze powrotnej po dowiezieniu towaru do sklepu, zatrzymuja sie u dostawcow,
by odebrac towary i dostarczy¢ je do jednego z centrow dystrybucyjnych.

W roku 2021 w ramach backhaulingu nasze samochody
przewiozty ponad 1,7 min palet, oszczedzajac blisko

6,7 min km.

Pozwolito nam to unikngc¢ emisji 5,7 tys. ton CO,.

Emisja dwutlenku wegla wynikajaca z transportu towaréw wyniosta 5,06 ton CO, na
1000 przewiezionych palet, czyli +5,3% w poréwnaniu z rokiem 2020. Przyczyna tego
wzrostu jest zwiekszenie liczby przejechanych kilometréw i ilodci przewozonych palet
W zwigzku z rozwojem sieci i przyrostem liczby sklepow.

Inna aktualnie wdrazana inicjatywa logistyczna jest projekt Paper Less. Chcemy
stopniowo odchodzi¢ od papierowych listow przewozowych, potwierdzen wydania
towaru oraz innych dokumentéw zwigzanych z dostawami, a zamiast nich wprowa-
dzi¢ rozwigzania cyfrowe. Catkowite wdrozenie tego rozwigzania planowane jest

na rok 2025.

Szacujemy, ze po wprowadzeniu projektu
Paper Less zmniejszymy zuzycie papieru o

4,75 min

kartek A4 rocznie.

PARTNERSKA WSPOLPRACA
Lean & Green Europe

Od 2020 roku nalezymy do programu Lean & Green Europe, ktérego celem jest
wspieranie procesu redukcji emisji CO,. Wprowadza on pigciostopniowy program
certyfikacji dla firm zainteresowanych zmniejszeniem sladu weglowego w dziatalnosci
logistycznej. Cztonkostwo umozliwia nam otrzymanie wsparcia przy tworzeniu planu
dziatania, a takze wymiane doswiadczen i rozwdj wspotpracy w fancuchach dostaw

z partnerami, ktorzy réwniez przystapia do programu.
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Zuzycie energii 2020 2021 42021/2020
W 2021 roku catkowite zuzycie energii w sieci sklepéw Biedronka zwiekszyto sie 0 3,1% Catkowite zuzycie energii z surowcéw odnawialnych
w stosunku do roku poprzedniego, gtéwnie wskutek otwierania kolejnych sklepéw oraz (whasnych badz zakupionych) w podziale na rodzaj surowca [GJ]
wydtuzenia godzin pracy w poréwnaniu z rokiem 2020.
Energia stoneczna 939,6 1284 +36,7%
k{oyZx] .
Energia geotermalna 58838 5916 +0,5%
Intensywnos¢ zuzycia energii?’
Inne 9,6 10 +4,2%
W 2021 roku wskaznik intensywnosci energii liczony w GJ na kazdy tysiac euro sprzedazy
wynidst 0,314. Wskaznik jest nizszy o 4,6% w stosunku do 2020 roku, kiedy wynosit 0,329. Zuzycie razem 6833 7210 +5,5%
m Catkowite zuzycie energii produkcji wtasnej lub zakupionej

w podziale na elektryczng i cieplna [GJ]

Zuzycie energii przez organizacje z uwzglednieniem rodzaju surowcéw [GJ]?®
Energia elektryczna 3268156 3365592 +3,0%

2020 2021 A 2021/2020 Energia cieplna (w tym zuzycie pary, 132 310 159 499 +20,5%
zuzycie energii chtodniczej)

Catkowite zuzycie energii z surowcéw nieodnawialnych

(wtasnych badz zakupionych) w podziale na rodzaj surowca [GJ] Energia w sklepach franczyzowych 55229 51104 -7.5%
Gaz ziemny 629304 592747 -58% Zuzycie energii razem 3455695 3576195 +3,5%
Olej opatowy 208108 203502 2,2% Catkowite zuzycie energii 4 441105 4578220  +31%
Olej napedowy 1996 2199 +10,2%
Propan 26 811 39522 +47,4% o

]
Paliwo do osobowych 112 358 156 845 +39,6%

samochodoéw stuzbowych

+1,7% 27 W raporcie za 2020 rok wskaznik GRI 302-3 zostat zaraportowany w przeliczeniu na 1000 zt sprzedazy.
! 28 Zmiana sposobu prezentacji wskaznika GRI 302-1 w poréwnaniu z raportem za 2020 rok — nastapito uwzglednienie
energii odnawialnej.

Zuzycie razem 978 577 994 815




88 Raport zrownowazonego rozwoju sieci Biedronka

Slad weglowy

Slad weglowy mierzymy w zakresie 1i 2, a takze czesciowo w zakresie 3. W roku 2021
poziom emisji CO, w zakresie 11 2 wynidst tacznie 641 853 t CO,e i byt 016,4% nizszy niz
w roku 2020. Do spadku przyczynity sie podejmowane przez nas inicjatywy zmniejsza-
Jjace zuzycie energii oraz emisje CO,. Wsrod kluczowych dziatan znalazty sie:

Inicjatywy podjete w 2021 w celu zmniejszenia zuzycia energii

Typ oszczedzonej

Rodzaj inicjatywy

lloé¢ zaoszczedzonej

energii w wyniku

przeprowadzenia
poszczegdlnych
inicjatyw (GJ)

energii i opis
inicjatywy

Remonty sklepdéw oraz dzia- 2927 Redukcja energii
fania zwigzane z systemem elektrycznej oraz
zarzadzania budynkami® energii cieplnej
Instalacja paneli fotowolta- 1284 Zaoszczedzona
icznych — dalsza ekspansja energia elektryczna
PV na dachach sklepow
Latarnie zasilane z PV 10 Zaoszczedzona
energia elektryczna
Pompy ciepta geotermalne 5916 Zaoszczedzona
(16sz7t.) energia cieplna
Suma 10137

305-4, 305-5

Intensywnos¢ i redukcja emisji gazéw cieplarnianych

Podjete inicjatywy pozwolity na zaoszczedzenie 10 137 GJ facznie energii elektrycznej
oraz cieplnej. Najwiekszy udziat w zmniejszeniu sladu weglowego miata konsekwentna
wymiana systemow chtodnictwa w sklepach z HFC na gazy naturalne (CO, i propan),
dzieki ktorej zmniejszono emisje 0 16,6%. Wszystkie podjete dziatania pozwolity

na zmniejszenie naszego $ladu weglowego w przeliczeniu na 1000 euro sprzedazy

7z 0,057 ton w roku 2020 do 0,044 ton w roku 2021%°,

STANDARDY BIEDRONKI
Grupa Jerénimo Martins
dotaczyta do SBTi

102-12,103-3

W roku 2021 wraz z Grupa Jeréonimo Martins dotaczyliSmy do Science Based Targets
initiative. SBTi jest miedzynarodowym przedsiewzieciem zainicjowanym przez Carbon
Disclosure Project (CDP), Global Compact (UNGC), Swiatowy Instytut Zasobdéw (WRI)

i Swiatowy Fundusz na rzecz Przyrody (WWF), a jego celem jest uproszczenie procesu
wyznaczania celow redukcji emisji gazow cieplarnianych w przedsiebiorstwach oraz
przeksztatcanie dziatalnosci gospodarczej w zgodzie z zasadami niskoemisyjnej go-
spodarki przysztosci. W praktyce oznacza to, ze firma zobowigzana jest do stworzenia

SCIENGCE
BASED
TARGETS

planu redukujacego emisje zgodnie z zaleceniami naukowcow.

Cele uznaje sie za ,oparte na danych naukowych” (science based), jesli sg zgodne

Z tym, co najnowsze badania naukowe dotyczgce klimatu uznaja za konieczne do
osiggniecia zatozen Porozumienia Paryskiego — ograniczenia globalnego ocieplenia do
wartosci ponizej 2°C i dazenie do utrzymania go na poziomie 1,5°C.

22 Building Management System (BMS) - system zarzadzania funkcjami technicznymi w danym budynku. System za-
montowany w sklepie umozliwia m.in. zarzadza¢ oswietleniem, wentylacja i klimatyzacjg. Ponadto pozwala na tworze-
nie harmonogramow czasowych, dostosowywanie czasu dziatania do dni i godzin otwarcia sklepu oraz rejestrowanie,
analize i kontrole zuzycia mediéw energetycznych obiektéw Jerédnimo Martins Polska.

0 Wskaznik uwzglednia sume tacznych bezposrednich i niebezposrednich emisji gazéw cieplarnianych (suma zakresow
1i2). W raporcie za 2020 rok wskaznik GRI 305-4 zostat zaraportowany w przeliczeniu na 1000 zt sprzedazy.
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Bezposrednie emisje gazéw cieplarnianych (zakres 1) [t CO_e]

Inne posrednie emisje gazéw cieplarnianych (zakres 3) [t CO_e]

Emisje bezposrednie 2020 2021 A 2021/2020 Emisje posrednie plople] 2021 42021/2020
Emisje zwigzane ze zuzyciem paliw 52222 50335 -36% Zakupione produkty i ustugi 18 644 256 18 530 723 -0,6%
Emisje zwigzane z zapewnieniem 23336 26998 +15,7% Gospodarka odpadami 14 354 16129 +12,4%
transportu produktéw w warunkach
chiodniczych Podroze stuzbowe 73 84 +15,1%
Emisje zwiazane z wyciekiem gazéw 68588 57229 -16,6% Transport i dystrybucja produktow 128 620 144769 +12,6%
chtodniczych do sklepow
Emisje zwiazane ze zuzyciem paliw 8323 1603 +39,4% Energia w sklepach franczyzowych 9920 8143 -17.9%
w osobowych samochodach stuzbowych

Suma emisji posrednich 152 967 169 124 +10,6%
Suma emisji bezposrednich 152 469 146 165 -4,1% (bez zakupionych produktéw i ustug)

Catkowity poziom emisji 18797223 18699848 -0,5%

Posrednie emisje gazéw cieplarnianych (zakres 2) [t COe]*

posredniej (total)

Emisje posrednie 2020 2021 4 2021/2020

Posrednie emisje zwiazane z wytwarza- 602 353 480 296 -20,2%

niem energii elektrycznej (market-based)

Posrednie emisje zwiazane z wytwarza- 641103 621326 -3,09%

niem energii elektrycznej (location-based)

Posrednie emisje zwiazane 12768 15392 +20,6%

Z wytwarzaniem ciepta

Suma emlsp poérednich 615121 495 688 -19,4% I Zgodnie z metodologia stosowana przez Grupe suma emisji posrednich (zakres 2) obejmuje emisje zwigzane z wytwa-

rzaniem energii elektrycznej (market-based) oraz emisje zwigzane z wytwarzaniem ciepfa.




Raport zrownowazonego rozwoju sieci Biedronka

Zachowanie bioréznorodnosci

W sierpniu 2021 roku w naszych sklepach pojawit sie Gang Swojakdow —12 maskotek, w czesci
reprezentujacych polskie gatunki zwierzat zagrozonych wyginieciem. Zabawki mozna byto
zdoby¢ dzieki punktom zbieranym przy okazji zakupdw. Kolekcja miata zaréwno cieszy¢, jak

i pomagac w poznawaniu polskiej przyrody, a jej uzupetnieniem byfa ksiazka o zwierzetach
zyjacych w Polsce pt. ,,Chronmy zagrozone gatunki”. Caty przychdd z jej sprzedazy w 2021
roku — prawie 2,5 min zt — zostat przeznaczony na wsparcie ochrony szesciu zagrozonych ga-
tunkdéw zwierzat w Polsce — zubra, wilka, rysia, jeza, sdweczki i morswina. Programy ich ochrony
s3 realizowane we wspdtpracy z organizacjami ekologicznymi, ktére od wielu lat zajmuja sie
ochrona zwierzat w Polsce. Koordynatorem akgji jest Polskie Towarzystwo Ochrony Przyrody
»Salamandra”. Realizowane dziatania obejmuja miedzy innymi zakup pojazdu terenowego
do monitoringu i pomocy zubrom oraz sprzetu do monitoringu rysi i wilkéw, dofinansowanie
badan i ochrony séweczki, testowanie i rekomendowanie sieci rybackich bezpiecznych dla
morswindw oraz program mikrograntéw przeznaczonych na ochrone jezy — wspdlnie zorga-
nizowalismy konkurs grantowy dla organizacji pozarzadowych zajmujacych sie ochrona jezy
w Polsce. Dziatania ochronne przy wsparciu Biedronki prowadzone beda do korica 2023 roku.

Akcje wsparta szeroko zakrojona
kampania marketingowa, prowa-
dzona w telewizji, internecie i na
billboardach. Wyprodukowalismy
réwniez kilka piosenek i krotkich
opowiadan edukacyjnych dla dzieci
dotyczacych ochrony srodowiska.
Jednoczesnie nasza sie¢ przekazata
materiaty zwigzane z ekologicznym
aspektem akcji do szkoét (klasy 1-3)

i przedszkoli. Przygotowalismy
réowniez specjalne filmy animowane
0 zagrozonych gatunkach emitowa-

ne w telewizji National Geographic.

Wsparcie sieci Biedronka:

Zu b I fot. Andrzej Kepel

Zapobieganie konfliktom pomiedzy stadami zubréw

a spotecznosciami lokalnymi w pétnocno-zachodniej Polsce
- akcje prowadzi Pogotowie Zubrowe. Bezposrednio zadanie
to realizuje Zachodniopomorskie Towarzystwo Przyrodnicze.

Wi I k fot. Robert Mystajek

Rozwigzywanie sytuacji konfliktowych oraz pomoc po-
szkodowanym wilkom, a takze monitorowanie wybranych
osobnikéw. Zadanie to realizuje bezposrednio Stowarzysze-
nie dla Natury ,Wilk", od wielu lat specjalizujace sie w ba-
daniach i skutecznej ochronie wilka oraz zapobieganiu lub
fagodzeniu konfliktéw miedzy wilkami a cztowiekiem.

Ryé fot. Borys Kala

Pomoc w procesie odtwarzania populacji rysia w pétnoc-
no-zachodniej Polsce, a takze dziatania ogdlnopolskie: mo-
nitorowanie wybranych zwierzat, rozwiazywanie sytuacji
konfliktowych oraz pomoc rysiom poszkodowanym z réz-
nych przyczyn. Zadanie to jest realizowane bezposrednio
przez dwie organizacje: Zachodniopomorskie Towarzystwo
Przyrodnicze oraz Stowarzyszenie dla Natury ,Wilk".
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56WeCZka fot. Damian Ostrowski

Badanie populacji soweczki w wybranych duzych kompleksach lesnych, do
tej pory pod tym katem nie rozpoznanych. Tworzenie stref ochronnych wokot
miejsc gniazdowania, uwzglednienie ochrony tego gatunku w niektorych
obszarach Natura 2000 oraz szczegotowe poznawanie jej zwyczajow i miejsc
pobytu na terenie Polski. Zadanie to jest realizowane bezposrednio przez
Polskie Towarzystwo Ochrony Przyrody ,Salamandra”.

M o réWi N fot. Andrzej Kepel

Dalsze badania dotyczace najskuteczniejszych metod eliminacji zagrozen dla
morswindw, jakie stanowiag urzadzenia potowowe stosowane w rybotowstwie.
Zadanie to bedzie realizowane bezposrednio przez Stacje Morska im. prof.
Krzysztofa Skory Instytutu Oceanografii Uniwersytetu Gdanskiego. Jest to
instytucja naukowa specjalizujgca sie miedzy innymi w badaniu i ochronie
battyckich ssakéw morskich.

J €7 fot Adriana Bogdanowska

Dofinansowanie lokalnych i regionalnych dziatan na rzecz ochrony obu wy-
stepujacych w Polsce gatunkow jezy iich siedlisk oraz ratowanie i przywra-
canie naturze osobnikéw poszkodowanych w wyniku dziatalnosci cztowieka.
Poniewaz w Polsce prowadzi sie wiele inicjatyw majgcych na celu ochrone

jezy, dofinansowalismy kilka réznych inicjatyw wytonionych na podstawie
konkursu grantowego.

Chcielismy, aby rodzice, pokazujac dzie-
ciom zwierzeta przedstawione na kartach
naszej ksiazki, mogli zapewni¢ mozliwos¢

spotkania ich w przysztosci w natural-

nym srodowisku. Dlatego caty dochod ze
sprzedazy ksiazki ,Chronmy zagrozone
gatunki” trafit do organizacji ekologicznych.
Przekazalismy ogromna kwote, pozwalajaca
specjalistom na kompleksowa realizacje

Karolina Btonska,

Starsza Menedzerka

ds. Spotecznej Odpo-

wiedzialnosci Biznesu
programaow, na ktore czekaja zaréwno oni
sami, jak i — przede wszystkim — zwierzeta.
Cieszymy sie, ze moglismy wesprzec tych
wspaniatych ludzi, ktérzy na co dzien bar-
dzo ciezko pracuja, by pomagac zagrozo-
nym gatunkom.

Wiecej na temat zrownowazonych praktyk produkecyjnych na rzecz
ochrony bioréznorodnosci i przeciwdziatania wylesianiu, a takze certy-
fikatow zréwnowazonego rozwoju dla produktéw i opakowan piszemy
od strony 67 w rozdziale Zréwnowazony taricuch dostaw. - |
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Ograniczanie plastiku

Z badan opublikowanych w 2020 roku w czasopismie ,Science” wynika, ze bez drastycz-
nej zmiany funkcjonowania rynku tworzyw sztucznych ilos¢ plastiku, ktéra rocznie trafia
do morza, do 2040 roku moze wzrosna¢ niemal trzykrotnie®. Eksperci zwracaja uwage,
Ze rozwigzaniem nie jest szybka i catkowita rezygnacja z plastiku, ktéry stat sie istotnym
elementem globalnego systemu zarzadzania materiatami i ktory wtedy trzeba by zasta-
pi¢ innym materiatem, by¢ moze rownie szkodliwym dla Srodowiska®:.

Kwestie wykorzystania tworzyw sztucznych w dziatalnosci traktujemy w sposob zrow-
nowazony i odpowiedzialny. Chcemy, by nasze dziatania uwzgledniaty zaréwno apele
ekologodw, jak i regulacje krajowe i europejskie oraz oczekiwania klientow. Rozumiemy, ze
warunkiem skutecznosci dziatania sieci o tak duzej skali jak nasza, jest podejscie systemo-
we, poparte przemyslanymi decyzjami.

Czujemy sie odpowiedzialni za rodzaj i ilos¢ materiatow, ktére wprowadzamy na rynek

W postaci opakowan naszych produktéow. Konsekwentnie wdrazamy zasady ekoprojekto-
wania poprzez miedzy innymi redukcje wag, eliminacje plastiku jednorazowego zgodnie
z dyrektywa SUP (Single-Use Plastics Directive)* oraz modyfikowanie sktadu opakowan
tak, aby nadawaty sie do recyklingu.

Rozumiemy tez, jak wazna dla skutecznego rozwigzywania wyzwan srodowiskowych jest

partnerska wspdtpraca. Aby zwiekszy¢ skutecznosc i zasieg oddziatywania, inicjujemy
wspdlne dziafania i przytaczamy sie do juz realizowanych projektow.

Zawartos¢ tworzyw sztucznych pochodzacych
z recyklingu w opakowaniach z tworzyw sztucznych 0/
y 0.

produktow marki wtasnej Biedronki wyniosta

Zrownowazone zarzadzanie materiatami i opakowaniami

POLSKI
PAKT
PLASTIKOWY

PARTNERSKA WSPOLPRACA
Polski Pakt Plastikowy

Nalezymy do grupy firm, ktora w 2020 roku zatozyta Polski Pakt Plastikowy. taczy on
firmy i organizacje dziatajace w taricuchu wartosci tworzyw sztucznych, dazace do za-
mkniecia obiegu plastiku w Polsce. Porozumienie dziata w ramach Kampanii 17 Celow,
ktéra mobilizuje polskie przedsiebiorstwa do podejmowania dziatan na rzecz realizacji
Agendy 2030.

Plan dziatania Paktu do 2025 roku wykracza poza obowia-
zujace przepisy. Nasza sie¢ zobowiazata sie do osiggniecia
szesciu celow Polskiego Paktu Plastikowego, z ktorymi
mozna zapoznac sie na stronie internetowej
https://paktplastikowy.pl/

Polski Pakt Plastikowy jest czescig Swiatowej inicjatywy pod nazwa Plastic Pacts,
koordynowanej przez Fundacje Ellen MacArthur i pierwszym tego rodzaju projektem
w Europie Srodkowo-Wschodniej oraz ésmym paktem krajowym na $wiecie.

# https;//science.sciencemag.org/content/early/2020/07/22/science.aba9475/tab-pdf

= https:/mwwwwi pl/aktualnosci/natura-bez-plastiku

* Dyrektywa Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2019/904 z dnia 5 czerwca 2019 r. w sprawie zmniejszenia wplywu
niektérych produktow z tworzyw sztucznych na srodowisko.
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Wykorzystane surowce/materiaty wedtug wagi
Od czerwca 2020 roku kosze i wozki we yorzy h v gwag

wszystkich nowo otwieranych sklepach
llo$¢ materiatéw, z ktérych wykonane
s3 opakowania produktéw marki wiasnej [t]

Biedronka sa wykonane czesciowo

A 2021/2020

Z tworzywa powstajgcego w wyni-
ku recyklingu lin i sieci rybackich, Opakowania marki wiasnej
odfowionych miedzy innymi w Morzu

Battyckim. W 2021 roku roku w skle- Plastik 100 986 104 482 +3,5%
pach w catej Polsce wprowadzilismy )

o Papier oraz karton 149 289 151622 +1,6%
ponad 55 tys. koszy oraz 400 wozkow
zakupowych z serii ,Oceanis”. Takie Kartonowe opakowania 1344 N 654 +2,7%

rozwigzanie pozwolito na oszczedzenie (do zywnosci ptynnej)

az 35 ton plastiku pierwotnego.

Szkto 86 025 80 086 -69%
Aluminium 8174 6830 -16,4%
Stal 1331 16 440 +235%

. Pozostate 1531 1683 +9.9%

PARTNERSKA WSPOLPRACA

Grupy robocze w POHID —

. » ) — llo$é zuzytych materiatow [t] 2020 2021 A 2021/2020

i w Konfederacji Lewiatan LEWIATAN

Pozostate produkty

Papier biurowy 391 393 +0,5%
Nalezymy do grupy roboczej ds. Ochrony srodowiska w Polskiej Organizacji Handlu Materialy promocyjne 11220 12568 +12,0%
i Dystrybucji (POHID) oraz grupy roboczej ds. ROP w Konfederacji Lewiatan. Nasze
dziatania w obu inicjatywach skupiaja sie na wypracowywaniu stanowisk do projektow Torby z tworzywa sztucznego 4573 4941 +8,0%
ustaw wdrazajacych koncepcje Rozszerzonej Odpowiedzialnosci Przedsiebiorcy w za- (o grubosci powyzej 50 mikrometrow)
kresie opakowan i produktow w opakowaniach (produkty jednorazowego uzytku z two- w 80% wykonane z materiatu z recyklingu
rzyw sztucznych, tzw. SUP, system kaucyjny dla opakowan z tworzyw sztucznych, ROP).
Torby papierowe 632 1780 +181,6%
Opakowania In-Store* 5441 5418 -0,4%

* Opakowania bezposrednio stosowane do produktow sprzedawanych luzem w sklepie.




Raport zrownowazonego rozwoju sieci Biedronka

Zasady ekoprojektowania

103-2,103-3

Podstawowa funkcja opakowar naszych marek wiasnych jest ochrona produktu i za-
bezpieczenie go przed zepsuciem, a tym samym przed marnotrawstwem. Wyznaczy-
lismy sobie ambitny cel: chcemy skutecznie chronic¢ produkty, jednoczesnie mini-
malizujac negatywny wptyw opakowan na srodowisko. Dlatego wiasnie stworzylismy
»Podrecznik ekoprojektowania opakowan marek wiasnych” — dokument zawierajacy
zasady zrownowazonego rozwoju dotyczace opakowan, rekomendowane materiaty, wy-
magane oznaczenia, wytyczne dotyczace dodawania recyklatu i informacje uzupetnia-
Jjace — piktogramy, pomagajace klientom w segregacji odpadu. Zdajemy sobie sprawe
z efektu skali. Wiemy, ze nawet z pozoru niewielkie, kilkugramowe ograniczenie zuzycia
plastiku w pojedynczym opakowaniu popularnego produktu sprzedawanego w naszej
sieci oznacza redukcje roczna o kilka ton.

Nasze zasady ekoprojektowania zostaty zaakceptowane przez niezalezne Centrum
Badawczo-Rozwojowe Opakowar (COBRO) Sieci Badawczej tukasiewicz i udostepnio-
ne dostawcom w 2022 roku. W planach na najblizsze miesigce mamy przeprowadzenie
szkolen dla dostawcow, w czasie ktorych omaowimy i wyjasnimy wytyczne dotyczace
materiatow opakowan.

ZAANGAZOWANIE BRANZOWE
@ Ekoprojektowanie — moda, koniecznos¢
czy Swiadomy wybér?

Przedstawiamy uczestnikom rynku stosowane przez nas najlepsze praktyki zwigzane
z proekologiczna modyfikacja opakowan. W 2021 roku uczestniczyliSmy miedzy inny-
mi w konferencji ,Brands for Climate” zorganizowanej przez Ringer Axel Springer, na
ktorej przedstawiona zostata prezentacja ,Biedronka goes green. Ekoprojektowanie

— moda, koniecznos¢ czy swiadomy wybor?". W trakcie konferencji Polskiego Paktu
Plastikowego uczestniczyliSmy takze w debacie na temat opakowan nadmiernych

i problematycznych oraz zaprezentowalismy ,Ekoprojektowanie opakowan z punktu
widzenia sieci handlowej". Wzielismy udziat takze w debacie na temat zmiany modelu
biznesowego z liniowego na cyrkularny w ramach European Circular Retail Congress.

W roku 2021 zmodyfikowalismy zgodnie
z zasadami ekoprojektowania

opakowan produktéw marki witasnej.
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Zasady ekoprojektowania opakowan sieci Biedronka

Redukcja masy opakowan wszedzie tam,
gdzie to mozliwe

Przy projektowaniu opakowan zawsze sprawdzamy, czy da sie zredukowac ich mase tak,

aby zmniejszy¢ w ten sposob obcigzenie srodowiska naturalnego.

W roku 2021, dzieki redukcji masy opakowan 33 produktow, zaoszczedzilismy

275 ton plastiku.

Patyczki kosmetyczne

Be Beauty 200 szt. — pojemnik
i kaptur wykonane w 100%

z papieru. Dzieki zmianie ma-
teriatu zredukowaliSmy zuzycie
plastiku o okoto 97 ton rocznie.

Bywa, ze zmniejszenie wagi opakowania nie zawsze jest mozliwe i korzystne
ze wzgledu na bezpieczenstwo produktu. Opakowania polimerowe, stano-
wigce potaczenie wielu materiatow, sa cienkie i doskonale chronig zywnosg,
ale niestety nie nadaja sie do recyklingu materiatowego (tylko do recyklingu
energetycznego). Aby opakowanie mogto nadawac sie do tego, powinno byc¢
wykonane z jednego rodzaju materiatu. Dlatego zdarza sie, ze aby zapewnic¢
odpowiedni poziom ochrony zywnosci, musimy zwiekszy¢ grubosc¢ i wage
opakowan, ktére jednak dzieki temu nadaja sie do catkowitego recyklingu —
zgodnie z koncepcjg gospodarki obiegu zamknietego.

Dzieki zamianie folii wielomateriatowej PP/PET/PE na

materiat mono PP/PP w tagodzacych chusteczkach do P
demakijazu marki Be Beauty Care wyeliminowalismy !
prawie 5 ton w skali roku, nienadajgcego sie do recyklin-
gu plastiku. Oprécz zmian opakowaniowych w tym pro-

dukcie réwniez nastapita ekotransformacja wiokniny. e

! - (]

Eliminacja opakowan z dodatkiem barwnikow
e pochodzenia weglowego (czarne opakowania
barwione w masie)

Opakowania barwione na czarno absorbujg wigzke lasera w sortowniach odpadéw, co
uniemozliwia automatyczne rozpoznanie materiatu, a co za tym idzie — ich poprawne
sortowanie. Opakowanie, ktére nie zostanie rozpoznane w sortowni, trafia do odpa-
dow zmieszanych zamiast do recyklingu materiatowego. Dlatego bardzo wazne jest
wyeliminowanie wszystkich opakowan barwionych w masie czarnymi lub ciemnymi
barwnikami, zawierajacymi pochodne sadzy.

W roku 2021 wyeliminowalismy czarny
barwnik z opakowan 12 produktow,
co przetozyto sie na redukcje z otoczenia

400 kg

samej sadzy, jest to znaczaca ilos¢, majac na

uwadze fakt, ze barwnik w opakowaniu sta-
nowi zaledwie 2% wagi, z czego ilos¢ sadzy
w barwniku stanowi kilkanascie procent.




Raport zrownowazonego rozwoju sieci Biedronka

Stosowanie
jednorodnych materiatéw

Przy projektowaniu opakowan marek wiasnych zalecamy stosowanie materiatow jed-
norodnych, nadajacych sie do fatwego recyklingu, najlepiej dopasowanych do koncepcji
gospodarki o obiegu zamknietym.

Dzieki zmianie folii wielomateriatowej PET/PE na mono materiat PET w naszych
rybach wedzonych Marinero wyeliminowalismy 6,4 tony w skali roku plastiku nie
nadajacego sie do recyklingu, a jednoczesnie przy zmianie, w ogolnym bilansie, udato
sie zredukowac¢ wage opakowania, dzieki czemu rocznie do otoczenia wejdzie mniej
o ponad 1,4 tony tworzyw sztucznych.

ST

TORSZCZU

Wykorzystanie surowcéw odnawialnych
(takich jak papier) i recyklatow

Zgodnie z zasadami gospodarki obiegu zamknietego pozadana praktyka jest dodawa-
nie do opakowan recyklatu, tzw. PCR (post-consumer recycled material). Surowce z re-
cyklingu powinny by¢ dodawane wszedzie, gdzie jest to mozliwe, w jak najwyzszych
ilosciach (min. 25% wagowo), a kazde opakowanie zawierajace taki surowiec powinno
posiadac dodatkowy piktogram informacyjny o zawartosci recyklatu w danym kompo-
nencie opakowania.

W 2021 roku dodatek recyklatu znalazt sie w 16 opakowaniach naszych
produktéw, dzieki czemu zapobiegliSmy wykorzystaniu prawie

365 ton plastiku pierwotnego.

W 2021 roku catkowita waga wykorzystanych materiatéw pochodzacych
z recyklingu w opakowaniach marek witasnych oraz opakowaniach in-store
wyniosta 155 239 ton, w tym:

Papier i karton -131,7 t
Opakowania in-store - 69,2 t
Szkto-20,3t

Tworzywa sztuczne - 3,2 t

Udziat materiatow pochodzgcych z recyklingu uzytych do produkcji opakowan marki
wiasnej oraz opakowarn in-store wyniost 41,04%.
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Na opakowaniach zawierajgcych dodatek recyklatu wprowadzilismy oznaczenie ECO
DESIGN. W 2021 roku pojawit sie pierwszy produkt z ta ikong — kamyki arachidowe
Magnetic. llos¢ recyklatu w opakowaniu tego produktu to 80% rPET.
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.

’ N
Q)

m——

\ 80% 74y
A}

e Dostosowanie formy opakowania, umozliwiajace
petne zuzycie produktu

Dazymy do tego, by prosta forma naszych opakowarn umozliwiata klientom petne wyko-
rzystanie znajdujacych sie w nich produktow.

Umozliwienie tatwego rozdziatu komponentéw
w opakowaniach ztozonych i ich podziat na frakcje

W 2021 roku zmienilismy tacke w ciastkach owsianych Bonitki, tak aby zamiast tgcze-
nia z plastikiem opakowanie zawierato sam papier. Dzieki zmianie z otoczenia wyeli-
minowalismy ponad 27 ton plastiku w skali roku. Dzieki temu klient, segregujac, moze
rozdzieli¢ produkt na frakcje - folia zewnetrzna trafia do tworzyw sztucznych, taca po
ciastkach do papieru.

Stosowanie

piktograméw segregacji
W ramach kampanii SegregAkcja wszystkie opakowania produktéw marek wiasnych
(poza kartonowymi opakowaniami zbiorczymi), ktére sa sortowane w naszych sklepach
i trafiaja prosto do papierni, gdzie sa poddawane recyklingowi, musza by¢ oznakowane
piktogramami segregacji, wskazujacymi rodzaj materiatu, a tym samym kolor pojemnika
na odpady, do ktorego powinny trafi¢ ich elementy. Dzigki temu zachecamy klientéw do
segregacji odpaddéw i dbania o Srodowisko.

Pod koniec 2021 roku piktogramy znajdowaty sie na ponad

5 350

opakowaniach produktow marki wtasnej.

W 2021 roku prowadzilismy kampanie edukacyjne dotyczace piktogramow SegregAkgji
w naszych mediach spotecznosciowych, miedzy innymi w formie spotéw wideo ttuma-
czacych prawidtowa segregacje odpadow.



Raport zrownowazonego rozwoju sieci Biedronka

STANDARDY BIEDRONKI
Opakowania zbiorcze

Wszystkie kartony, w ktérych dostarczane sg produkty do sieci naszych sklepdw, musza
nadawac sie do petnego recyklingu. Nie akceptujemy opakowan tekturowych, moga-
cych powodowac problemy w procesie odzysku makulatury. Surowce do produkgji
opakowan nalezy pozyskiwac z odpowiedzialnych Zrodet, co powinno by¢ potwierdzo-
ne certyfikatem FSC® lub PEFC.

STANDARDY BIEDRONKI
Opakowania bez XPS i EPS

Jednym z celéw na ten rok byto usuniecie z opakowan marek wiasnych ekspando-
wanego lub ekstrudowanego polistyrenu (XPS i EPS). Zgodnie z planem w 2021 roku
wyeliminowalismy te sktadniki ze wszystkich opakowan, w ktérych wystepowaty.

Dzieki zmianie materiatu EPS na mono materiat PET, w petni nadajacy
sie do recyklingu, w tacce Krewetek Vannamei Marinero udato nam sie

wyeliminowac z otoczenia okoto 5,2 ton tworzywa, ktére nie nadaje sie do
recyklingu. Nowy materiat posiada 85% surowcow wtérnych rPET.

Redukcja plastiku w produktach niespozywczych

Wprowadzane przez nas proekologiczne zmiany zwigzane z redukcja plastiku nie ogra-
niczaja sie do zywnosci. Konsekwentnie zmieniamy miedzy innymi nasze kosmetyki

i detergenty, oferujac coraz wiecej ekologicznych produktow. Podczas sezonu grillo-
wego W naszej ofercie mozna znalez¢ artykuty Eko Grill z materiatow wytworzonych

z surowcow odnawialnych, takich jak papier czy drewno.

Eliminujemy elementy wykonane z plastiku jednorazowego uzytku (single use plastics).
Wprowadzone w 2021 roku tampony Femina Pure sg wykonane w 100% z organicznej
bawetny i bez syntetycznych surowcow, pozbawione chloru, barwnikéw oraz substancji
zapachowych. Nowe tampony nie zawieraja plastiku i sg bezpieczne dla srodowiska.
Dodatkowo opakowania artykutow higienicznych Femina Pure uwzgledniaja zasady
ekoprojektowania, a wkiadki i podpaski stworzone sg z powtoczkami z bawetny orga-
nicznej. Dzieki wymienionym dziataniom udato nam sie ograniczy¢ zuzycie plastiku

o okoto 20 ton. Linia Femina Pure to produkty stworzone w trosce o planete, stanowigce
proekologiczna alternatywe w odniesieniu do standardowego asortymentu i produktow
dostepnych na rynku.
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Sukcesywnie rozwijamy naszg oferte beauty, stawiajac na produkty dobre dla skory

i przyjazne planecie. Kosmetyki naszej marki wiasnej juz od 2018 roku sg w 100%
wolne od syntetycznych drobinek mikroplastikow. Mikroplastik to jednak nie tylko
mikrogranulki, ale réwniez niewidoczne dla oka tworzywa sztuczne. W 2021 roku,
kontynuujac nasze dziatania, wprowadziliSmy ponadto oznaczenie na opakowaniach
,Microplastic free. Formulacja bez mikroplastiku — z przyjazni do srodowiska”. Oznacza
to, ze produkt nie zawiera ani mikrogranulek, ani pozostatych mikroplastikéw. W 2021
roku w sklepach pojawit sie kolejny produkt z tg ikona - zel pod prysznic BeBeauty,
ktory przyczynit sie do unikniecia wprowadzania okoto 1145 kg drobnych czastek do
Srodowiska. Na rok 2022 poza konsekwentnym kreowaniem produktow bez obecno-
Sci mikroplastiku planujemy kompleksowe reformulacje i zmiany w produktach juz
dostepnych w asortymencie kosmetykow marki wiasnej.

Microplastic Formulacja bez mikroplastiku i
SN~~" free -zprzyjainidoSrodowiska i

Dodatkowo zgodnie z dyrektywa Single Use Plastic
(SUP), dotyczaca wyroboéw jednorazowego uzytku, wpro-
wadzamy oznaczenia na opakowaniach ,Produkt zawiera
plastik”. Maja one za zadanie informowac o skutkach
nieprawidtowego pozbycia sie zuzytych produktéw dla
Srodowiska, a tym samym minimalizowac ich szkodliwy
wplyw w szczegdlnosci na srodowisko morskie.

PRODUKT ZAWIERA
PLASTIK

Wiecej informacji o dyrektywie SUP znaleZ¢ mozna na stronie
https://www.biedronka.pl/femina/dyrektywa-sup/

Poszanowanie
Srodowiska naturalnego

Bycie godnym
zaufania pracodawca

Wspieranie

O raporcie
lokalnych spotecznosci P

W ostatnim kwartale 2021 roku rozpoczelismy takze oferowanie klientom torebek
na bagietki bez foliowych okienek — zredukowaliSmy w ten sposéb zuzycie plastiku
o okoto 7,7 ton w skali roku.

STANDARDY BIEDRONKI

Produkty z recyklingowego

poliestru

" Global Recycled
w_ Standard

W kwietniu 2021 roku z okazji Dnia Ziemi pod marka Smukee Ecoline wprowadzilismy
pierwsze produkty tekstylne, ktére zawieraja w swoim sktadzie poliester pochodzacy

z recyklingu. Ponadto produkty zawierajace wiecej niz 50% recyklingowego poliestru
posiadaja certyfikat Global Recycled Standard (m.in. kotdra — 64%, poduszki — 82%). GRS
to miedzynarodowy dobrowolny standard, ktory okresla wymagania dotyczace certyfi-
kacji widkien pochodzacych z recyklin-
gu. Celem GRS jest zwiekszenie wyko-
rzystania materiatow pochodzacych

z recyklingu przy jednoczesnej dbatosci
o Srodowisko, warunki socjalne oraz kon-
trole uzytych srodkéw chemicznych bez-
piecznych dla cztowieka i srodowiska.
Certyfikat GRS posiadaja rowniez buty
Tom&Rose dostepne w czasowej ofercie
Biedronki (70% materiatu wierzchu buta
pochodzi z recyklingu).

Wiecej o jakosci produktow niespozywczych piszemy na stronie 54 w rozdziale Promo-
wanie zdrowych nawykdéw Zywieniowych. ——»


https://www.biedronka.pl/femina/dyrektywa-sup/

Raport zrownowazonego rozwoju sieci Biedronka

@ Gospodarka odpadami i selektywna zbiorka odpadow

Kolejnym obszarem w strategii ochrony srodowiska sieci Biedronka jest zarzadzanie
odpadami. Zasady ekoprojektowania, zmiany sktadu naszych opakowan i dostosowa-
nie ich do mozliwosci recyklingu to wazne elementy pomagajace nam ograniczac ilos¢
materiatow, ktora trafia do srodowiska w postaci odpadéw. Jednoczesnie prowadzimy
intensywne dziatania gospodarowania odpadami w granicach naszej dziatalnosci, czyli
w naszych biurach, sklepach i centrach dystrybucyjnych. Selektywna zbidrka odpa-
dow —to od wielu lat integralny element systemu zarzadzania ochrong Srodowiska we
wszystkich naszych placowkach.

Zarzadzanie odpadami zaczynamy juz od sposobu dostarczania towaréw do naszych
centrow dystrybucyjnych, co jest okreslone w ,Standardzie dotyczacym opakowan
zbiorczych”, do ktérego stosowania zobowigzujemy naszych dostawcow. W centrach
towary sg pakowane zgodnie z zamodwieniami i dostarczane do sklepow. Tam po
rozpakowaniu towarow powstate odpady opakowaniowe sg segregowane, prasowa-
ne w belownicy i nastepnie przewozone do centrum dystrybucyjnego. W centrach
dystrybucyjnych powstajace w nich odpady sg segregowane zgodnie z instrukcja
segregacji odpaddw. Tutaj réwniez odpady opakowaniowe sg poddawane procesowi
prasowania oraz wazenia przed ich przekazaniem do dalszego zagospodarowania.
Ponadto prowadzona jest ewidencja odpaddw w wewnetrznym systemie informatycz-
nym potaczonym automatycznie z krajowa baza danych o produktach i opakowaniach
oraz o gospodarce odpadami - BDO.

Kazde centrum dystrybucyjne posiada umowe z wyspecjalizowana firma odbierajaca
odpady, ktéra nastepnie je ,dosegregowuje” na poszczegolne typy surowcow (maku-
latura, folia, folia twarda itd.). Firmy zarzadzajgce odpadami na terenie centrow dys-
trybucyjnych posiadaja niezbedne pozwolenia oraz podlegaja audytom zewnetrznym
wykonywanym przez Jerénimo Martins Polska. Catos¢ procesu odbywa sie zgodnie

z procedurami i instrukcjami postepowania, ktére sg elementem wdrozonego syste-
mu I1SO 14001.

* Wskazniki GRI 306-3, 306-4 i 306-5 zostaty w tym roku zaraportowane wedtug nowego standardu GRI (Odpady 2020).

306-3, 306-4a, 306-5a

Catkowita masa odpadéw wytworzonych, poddanych oraz niepoddanych utylizac;ji*®

Catkowita Masa odpadéw Masa odpa-
déw podda-
nych utylizacji
(unieszko-
dliwieniu) [t]

[GRI 306-5a]

Wytworzone odpady
(rodzaj odpadu) niepodda-
nych utylizacji
(przekazana
do odzysku) [t]

[GRI 306-4a]

masa wy-
tworzonych

odpadow
w tonach
[GRI 306-3]

Niebezpieczne

Roznego rodzaju odpady 14,8 14,8 0
niebezpieczne

Inne niz niebezpieczne

Papier i makulatura 286 749,6 286 749,6 6]
Tworzywa sztuczne 101799 10179,9 (0]
Drewno 1718,3 17183 (0]
Odpady BIO 889443 88 664,8 279,5
Odpady komunalne 36101,0 0 36101,0
Pozostate odpady 30439 30387 52
Suma masy odpadéw 426 736,9 390 351,2 36 385,7

innych niz niebezpieczne
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306-4 306-5
Odpady nie poddane utylizacji (skierowane do odzysku) Odpady przekazane do utylizacji (unieszkodliwienia)
Masa odpadéw niepoddanych Masa odpadéw niepoddanych
utylizacji*” [t] utylizacji®” [t]
Odpady niebezpieczne Odpady niebezpieczne
Przygotowanie do ponownego uzycia 10,3 Spalanie z odzyskiem energii 0
Recykling 4.5 Spalanie bez odzysku energii o]
Suma odpadéw niebezpiecznych 14,8 Sktadowanie 0
Odpady inne niz niebezpieczne Suma odpadéw niebezpiecznych (o]
Przygotowanie do ponownego uzycia 12 959,0 Odpady inne niz niebezpieczne
Recykling 360 539,3 Spalanie bez odzysku energii 13,2
Odzysk (w tym odzysk energii) 16 852,9 Sktadowanie 361010
Suma odpadéw innych niz niebezpieczne 390 351,2 Inne — Sktadowanie na sktadowiskach w sposdb 10,2
celowo zaprojektowany
Suma masy odpadéw nie poddanych 390 366,0
utylizacji (unieszkodliwieniu) Inne — Obrébka biologiczna, niewymieniona 2614
w innej pozycji niniejszego zatacznika, w wyniku
ktorej powstajg ostateczne zwiazki lub mieszan-
ki, ktore sg unieszkodliwiane za pomoca ktore-
gokolwiek sposrod procesow wymienionych
D
— Suma odpadéw innych niz niebezpieczne 36 385,7
Suma masy odpadéw przekazanych 36 385,7

do utylizacji (unieszkodliwienia)

7 Wszystkie odpady wymienione w tabeli byty poddane odzyskowi poza terenem siedziby firmy.



Raport zrownowazonego rozwoju sieci Biedronka

Do recyklingu i odzysku trafiajg miedzy innymi folia, makulatura, odpady bio. W sumie
jest to prawie 91,5% odpaddow wytworzonych przez nasze sklepy. W 2021 roku w skle-
pach i centrach dystrybucyjnych odzyskano i przekazano do recyklingu ponad 286 tys.
ton makulatury, ponad 10 tys. ton opakowan z tworzyw sztucznych i ponad 1700 ton
opakowan z drewna.

Standardowo w sklepach prowadzimy rowniez selektywna zbidrke odpadow pozosta-
wianych przez klientéw. Klienci znajda w nich pojemniki na drobny sprzet elektryczny
i elektroniczny i zuzyte baterie. W 2021 roku trafito do nich blisko 264 tony baterii i 73
tony sprzetu elektrycznego i elektronicznego.

Odzyskane materiaty ze sprzedanych produktéw i ich opakowan

llo§¢ zuzytych materiatéw [t] 2020 2021
llos¢ materiatow opakowaniowych 282 062 298 648
przekazanych do recyklingu (dotyczy
opakowan z papieru, plastiku i drewna)
Ilos$¢ wprowadzonych opakowan produktéw 370 661 372799
marki wtasnej (wszystkich rodzajow
materiatow opakowaniowych)
Procent odzyskanych materiatéw ze 76,1% 80,1%
sprzedanych produktéw i ich opakowan

=

G

“ W poprzednim raporcie ta pozycja zostata zaraportowana bez uwzglednienia drewna
% Badania I0$-PIB, SGGW w ramach projektu PROM, 2020 ., https:/projektprom.pl/index.php/aktualnosci/67-jaka-jest-
-skala-marnotrawstwa-zywnosci-w-polsce-gdzie-sa-najwieksze-straty-2.

Przeciwdziatanie marnowaniu zywnosci

W Polsce kazdego roku marnuje sie blisko 5 milionéw ton zywnosci. Najwiecej,
prawie 3 miliony ton, wyrzucanego jedzenia pochodzi z gospodarstw domowych.

W ponad 65% przypadkdéw zywnos¢ wyrzucana jest z powodu zepsucia®. Wierzymy,
Ze nasza sie¢ moze to zmienic¢ dzieki przemyslanej wspotpracy z klientami oraz part-
nerami biznesowymi i spotecznymi. Ograniczenie zjawiska marnowania zywnosci
jest jednym z kluczowych zobowigzan w ramach spotecznej odpowiedzialnosci sieci

Biedronka. Zywnosc z bliskim terminem przydatnosci do spozycia przekazywana jest
organizacjom pozytku publicznego, w tym Caritas Polska oraz Bankom Zywnosci.
Wspodtpracujemy z ponad 140 organizacjami pozytku publicznego. W 2021 roku prze-
kazaliSmy im ponad 14,7 tys. ton zywnosci (0 18% wiecej niz w 2020 roku) o tgcznej
wartosci ponad 156 min zt.
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Wedtug sprawozdania Generalnego Inspektora Ochrony Srodowi-

ska za 2020 rok, na mocy ustawy o przeciwdziataniu marnowaniu

zywnosci, do organizacji pozytku publicznego przekazano 18,5 tys.

ton produktéw spozywczych. Az 12,4 tys. ton z tej puli pochodzito
z naszej sieci. Oznacza to, ze dostarczyliSmy prawie

70%

Zywnosci zgtoszonej przez organizacje pozarzadowe.

Jako najwieksza sie¢ handlowa w Polsce, Biedronka

Od lat prowadzimy kampanie informacyjna i edukacyjna ,Razem Przeciw Marnowa-
niu”. Przekazujemy informacje, przedstawiamy najlepsze praktyki i propagujemy dzia- rozumie swoj wktad w walke z marnowaniem zywnosci.
fania zapobiegajace marnowaniu zywnosci. Wiemy, ze drobne modyfikacje zwyczajow

naszych klientéw — pomnozone przez miliony oséb odwiedzajgcych nasze sklepy — moga

Dlatego tez opracowalismy kompleksowy system ogra-

niczania jej marnotrawienia, poprzez zarowno przekazy-

przyniesc realna zmiane. W 2021 roku skupilismy sie na kwestii wiasciwego przechowy- wanie zywnosci do organizacji pozytku publicznego, jak
wania zywnosci w domu. Badania wskazujg, ze nieprawidtowe przechowywanie jedzenia Agnieszka Koc, i zwigkszanie swiadomosci wsrod konsumentow. Dzigki
jest jednym z gtéwnych powoddéw jego wyrzucania. Dlatego w sklepach w catej Polsce Dyrektorka Dziatu darowiznom przekazywanym bezposrednio ze sklepow
wyeksponowalismy plakaty z prostymi poradami dotyczacymi wiasciwego przechowy- Ochrony Srodowiska do OPP i pracy naszych pracownikéw oraz wolontariuszy,
wania produktow spozywczych. Kampanie uzupetnity animacje na sklepowych monito- do organizacji charytatywnych, jadtodajni i stotowek trafia
rach, artykuty w gazetkach oraz edukacyjne wpisy w mediach spotecznosciowych. Zywnos¢ wcigz petnowartosciowa — artykuty z krotkim

terminem przydatnosci, z uszkodzonym opakowaniem,

dojrzate owoce i warzywa oraz pieczywo. Doktadamy tez
wszelkich staran, aby zwiekszac wiedze konsumentow

dotyczaca marnowania zywnosci, prowadzac kampanie
Wiegcej informacji o naszej kampanii ,Razem Przeciw

Marnowaniu” znalez¢ mozna na stronie
https://www.biedronka.pl/pl/razem-przeciw-marnowaniu

edukacyjno-informacyjna pod nazwa ,Razem Przeciw
Marnowaniu”. Zywnos¢ jest marnowana na kazdym etapie
produkgcji i faricucha dostaw, a takze na etapie konsump-

cji. Dlatego zredukowac jej ilos¢ jestesmy w stanie tylko
poprzez wspdlne dziatanie.



https://www.biedronka.pl/pl/razem-przeciw-marnowaniu
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W roku 2021 istotnym elementem naszej kampanii ,Razem przeciw marnowaniu”
byta druga edycja akcji Dobra Torba, ktorej poczatek przypadt na wrzesien. Pod
hastem ,Nie marnuje, bo dobrze przechowuje” w sklepach naszej sieci pojawity sie
specjalne papierowe torby. 20 groszy ze sprzedazy kazdej z nich trafito do Bankéw
Zywnosci — dzieki temu kazdy klient miat mozliwo$¢ udzielenia im wsparcia w trakcie
zakupow. Torby oprécz praktycznych korzysci, niosty czytelny komunikat edukacyjny.
Przejrzyste grafiki informowaty o najlepszych sposobach przechowywania jedzenia,

a po dodatkowe informacje odsytaty do specjalnie stworzonej dla potrzeb kampanii
strony internetowej www.biedronka.pl/dobratorba. Tam klienci mogli dowiedziec sie,
Jjak przechowywac zywnos¢, aby jak najdtuzej zachowata przydatnos¢ do spozycia i nie
zmarnowata sie. W jasnych infografikach informowalismy miedzy innymi o tym, czy
pieczywo lepiegj jest przechowywac¢ w materiatowych, czy w papierowych woreczkach
albo czy ogorek lepiej jest schowac do lodowki, czy zostawi¢ na wierzchu. W sumie
dzieki sprzedazy toreb do Bankéw Zywnosci trafito 200 tys. zt.

Fabryka zup

Od ponad pieciu lat klienci sieci Biedronka ciesza sie smakiem zup produkowanych
w naszej fabryce w Parzniewie na Mazowszu. Zupy powstaja miedzy innymi z petno-
wartosciowych warzyw, ktore ze wzgledu na swoja nietypowa wielkos¢ lub ksztatt nie
sg wprowadzane do regularnej sprzedazy w sklepach.

W 2021 roku zuzylisSmy w fabryce

172 tony

takich warzyw, tym samym zapobiegajac ich zmarnowaniu, co stanowito
16% wszystkich warzyw uzytych w produkcji (w 2020 roku byto to 27%).

iSoge

Wﬁ'l &

W 2021 roku na kazda sprzedana tone zywnosci przypadato 18,5 kg produktéw zmar-
nowanych, czyli 0 8,2% wiecej niz w roku 2020. Wynika to gtdwnie z rozwoju kategorii
artykutéw swiezych — bardziej wrazliwych w obchodzeniu i na temperature oraz maja-
cych krotszy okres przydatnosci do spozycia.
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Edukacja i partnerska wspotpraca na rzecz ekologii

Obok dziatan wiasnych wigczamy sie w juz prowadzone inicjatywy proekologiczne.
Od pierwszej edycji (czerwiec 2020 r. — kwiecien 2021 r.) Biedronka jest partnerem,

a od drugiej edycji (sierpien 2021 r. — maj 2022 r.) gtdbwnym partnerem programu
prowadzonego przez Ringier Axel Springer Polska pod hastem ,Niech zyje planeta”.
Celem tej inicjatywy jest zmotywowanie czytelnikéw — miedzy innymi serwisu

Onet.pl — do podjecia dziesieciu wyzwan prosrodowiskowych w ramach akcji ONZ
ActNow, propagujacej zmiany zachowan konsumenckich, ktére maja na celu ztago-
dzenie negatywnego wptywu dziatalnosci cztowieka na klimat. ,Niech zyje planeta” to
diugofalowa kampania spoteczna, ktéra zacheca Polakéw do podejmowania dziatan
proekologicznych i zmiany codziennych nawykéw na bardziej przyjazne dla srodo-

KORZYSTAJ PODARUJ
SEGREGUJ
. Z WIELORA- RZECZOM
SMIECI - .
ZOWEK DRUGIE ZYCIE

e

LIPIEC

SIERPIEN WRZESIEN PAZDZIERNIK

ODPADY ‘

BIERZ
OGRANICZ
5-MINUTOWY
MIESO
PRYSZNIC

@ o Em

LISTOPAD

JEDZENIA

@ #Nlech

wiska. Serwis zacheca czytelnikéw do podejmowania réznych miesiecznych wyzwan
zmieniajgcych codzienne przyzwyczajenia. Propagowano miedzy innymi korzystanie

z whasnych toreb na zakupy, ekologiczny transport, segregacje odpaddw, ograniczenie
spozycia migsa i oszczednos¢ wody. Nasza sie¢ wspiera te inicjatywe, dzieki czemu mi-
liony naszych klientow moga przyjac przyjazne dla srodowiska nawyki. Podczas pierw-
szej edycji opublikowano artykuty i przeprowadzono rozmowy np. w ramach Onet
Rano #Wiem oraz zorganizowano akcje z Fajniakami. W jej ramach 2 777 uzytkowni-
kéw zagrato w edukacyjna gre memory, a 21 872 wypetnito quiz ,Sprawdz, czy potrafisz
dbac¢ o planete”. Dodatkowo opublikowane zostaty 3 podcasty oraz 4 materiaty video,
ktore zebraty okoto 130 tys. odstuchan i ponad 2 min wyswietlen.

ODLACZ KORZYSTAJ WYBIERAJ
NIEUZYWANE Z ENERGII EKO
URZADZENIA ODNAWIALNEJ TRANSPORT

GRUDZIEN STYCZEN

LUTY MARZEC KWIECIEN

e

NIE MARNUJ  KUPUJ POLSKA

ZYWNOSC

www.niechzyjeplaneta.onet.pl
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PARTNERSKA WSPOLPRACA
Czysta Polska

1. edycja akcji Czysty Battyk

2 tony

zebranych odpadodw na plazach

10. edycja akcji Czyste Tatry

589 kg

zebranych odpadéw na szlakach

Wspieramy dziatania Stowarzyszenia Czysta Polska. Pomagamy w organizacji akcji
Czyste Tatry, Czysty Battyk i Czysta Polska oraz wspdlnie opiekujemy sie najstarszymi
drzewami w Polsce.

Czyste Tatry to inicjatywa, ktora tgczy edukacje ekologiczng ze sprzataniem tatrzan-
skich szlakow. W 2021 roku w ramach 10. edycji akcji dwa tysigce wolontariuszy
zebrato na szlakach ponad 589 kg odpadéw. Sie¢ Biedronka jest partnerem akgji
od trzech lat - dla uczestnikow akcji przygotowaliSmy specjalng strefe owocowo-
-warzywna w Kuznicach, produkty spozywcze do zestawow startowych oraz ,strefe
chillout”, czyli miejsce na odpoczynek i przekaske.

W 2021 roku wraz ze stowarzyszeniem Czysta Polska, UNGC oraz firma Garnier nasza
sie¢ zainicjowata akcje Czysty Battyk. W czasie dwudniowego sprzatania (27-28
sierpnia) 100 km battyckich plaz zebrano prawie 2 tony odpadoéw. Do udziatu w akcji
mozna byto zarejestrowac sie w punkcie usytuowanym przy jednym ze sklepow
naszej sieci w Gdansku. Kazdy wolontariusz otrzymat tez od nas smaczny poczestu-
nek. Sprzataniu towarzyszyto wiele dodatkowych atrakcji zorganizowanych na plazy
w BrzezZnie, a strefa Biedronki cieszyta sie duzym zainteresowaniem wsréd turystow
i wolontariuszy. W quizie na temat ekologicznego wypoczynku letniego do wygrania
byty pluszaki z Gangu Swojakéw — morswin i meduza Milena.

W ramach akgcji Czysty Battyk odbyta sie takze konferencja poswiecona przysztosci
regionu battyckiego zorganizowana przez United Nations Global Compact. Nasza
siec¢ zaprosita do udziatu w niej Joao Friasa, niezaleznego eksperta ds. wplywu zanie-
czyszczen morskich i mikroplastiku na sSrodowisko morskie.

Od lipca do sierpnia 2021 roku uczestniczylismy rowniez w akcji Czysta Polska,
podczas ktorej zachecano mieszkancow do sprzatania swoich dzielnic w catym kraju.
W kampanie te zaangazowato sie okofo 2 tys. wolontariuszy. Nasza sie¢ przygotowata
dla nich przekaski w przekazywanych pakietach startowych, a wydarzenie promowa-
lismy rowniez wsrod naszych pracownikow. We wrzesniu 2021 roku nasi pracownicy
wzieli takze udziat w Dniu Sprzatania Swiata.

Razem ze Stowarzyszeniem Czysta Polska kontynuowalismy réwniez rozpoczeta

w 2020 roku opieke nad najstarszymi drzewami w Polsce — debem Bolko w Hniszo-
wie, debem Bartek, 720-letnim debem Bazyrskiego i najstarszym drzewem w Pol-
sce, czyli cisem Henryk. Nasza sie¢ finansuje m.in. instalacje nawadniajace, zabiegi
pielegnacyjne, prace ochronne i monitoring drzew. Wspieranie co najmniej jednego
projektu ochrony przyrody i coroczne prezentowanie jego rezultatow to jedno ze
zobowigzan naszego zrownowazonego rozwoju.

Dodatkowo nasze dziatania na

CZYSTY
BAELTYK

rzecz srodowiska ze Stowa-
rzyszeniem Czysta Polska
zostaty docenione podczas Gali
Wreczenia nagrod XIX edycji
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teczny to efekt wiasnie wspdt-
pracy ze stowarzyszeniem, ktore
od sprzatania Tatr rozwineto sie
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do dziatan obejmujacych row-
niez battyckie plaze pod hastem
#odTATRPOBALTYK.
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Smieciarka Miecia na parkingach sieci Biedronka Zbieramy ubrania razem z Vanishem
W 2021 roku Biedronka po raz kolejny zostata partnerem akcji edukacyjnej ,Dziataj Latem 2021 roku w 500 sklepach
z imPETem" prowadzonej przez Rekopol Organizacje Odzysku Opakowan. Najwazniej- sieci Biedronka pojawity sie spe-
szym jej elementem jest specjalna edukacyjna zotta Smieciarka Miecia, w ktoérej wnetrzu cjalnie oznaczone, rézowe pojem- T
znajduje sie interaktywna wystawa prezentujaca proces recyklingu odpaddw z tworzyw niki z logo Vanish. Klienci mogli : :‘z":;:e' ;0;:;1 chroni¢
sztucznych. Najmtodsi moga tez pobawic sie na zjezdzalni zamontowanej na dachu wrzucac do nich niepotrzebne
pojazdu i sprawdzi¢ swoja wiedze dotyczaca segregacji odpadow uczestniczac w grach ubrania. Za kazdy kilogram zebra-
zrecznosciowych. Przez miesigc dziatania Mieci wystawe obejrzato 6 750 osob. nej odziezy organizatorzy przeka-
zywali ztotowke na rzecz Fundacji
W roku 2021 trasa Mieci wiodta przez 20 miejscowosci, w tym przez wiekszos¢ popular- Dziko, ktéra pomaga chronic¢
nych kurortéw nadmorskich. Na zainteresowanych dawka eko wiedzy mobilna strefa najwazniejsze dla ekosystemu
edukacyjna czekata na parkingach naszych sklepdw, a przez tydzien stacjonowata dzikie rzeki w Polsce. W czasie tej
takze w okolicy Fokarium w Helu. akgcji zebralismy 15 ton odziezy.

PARTNERSKA WSPOLPRACA
Zielona Strona Biedronki

W 2021 roku kontynuowalismy edukacje e

Srodowiskowa naszych klientéw na tamach :Z"\e\or\asnmaam "
ronk

tygodnika ,Kropka TV". Podobnie jak )

V9 P obnie s SEGREGAKCIA

w poprzednich latach publikowalismy raz A

o

W miesigcu ,Zielong Strone Biedronki” po-
Swiecona takim zagadnieniom jak prawidto-
wa segregacja odpaddw, ochrona przyrody
poprzez dbanie o zwierzeta, ograniczanie
zuzycia toreb foliowych oraz ponowne wy-
korzystywanie materiatow. Prezentowalismy

takze kroki, ktére w kazdym z tych zakreséw @

podejmuje nasza siec. @






