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Fameshop - czyli pierwszy sklep tylko dla influencerow

Agencja Hash.fm, specjalizujgca sie¢ w influencer marketingu, powotata do zycia
Fameshop, pierwszy sklep internetowy przeznaczony wylacznie dla influenceréow.
Fameshop to sklep, w ktérym tworcy internetowi moga zgtasza¢ sie po wystawione
produkty i otrzyma¢ je w zamian za publikacje w kanatach spolecznosciowych. To
zarazem najprostszy sposOb na autentyczny influencer marketing.

W dobie rosngcej popularnosci social mediow oraz spadku efektywnosci tradycyjnej reklamy
influencer marketing staje sie waznym elementem strategii marketingowej marek. Fameshop
to pierwsze narzedzie do autentycznego influencer marketingu. Fameshop to sklep
przeznaczony tylko dla influenceréw, w ktérym tworcy internetowi moga zgtaszac sie po
wystawione w sklepie produkty i otrzymac je bezptatnie w zamian za publikacje na ich temat w
swoich kanatach spotecznosciowych. Dzieki unikalnemu formatowi, jakim jest Fameshop, do
akcji zgtaszajg sie tylko ci influencerzy, ktérzy sg realnie zainteresowani produktem. To
influencerzy decydujg, jaki produkt bedzie pasowat do ich kanatu i bedzie ciekawy dla ich
obserwujgcych. Dzieki temu publikacje na temat produktu sg bardziej autentyczne i spojne
tematycznie z kanatem tworcy.

- Ostatnie miesigce pokazaty nam jak duzy potencjat ma Fameshop. Przeprowadzilismy
kilkadziesigt akcji, ktore cieszyly sie pozytywng reakcjg i duzym zainteresowaniem
influenceréw i zaowocowaty swietnymi publikacjami w ich kanatach. Z Fameshopa
Skorzystaty juz takie firmy jak L'Oreal, home&you czy OCHNIK. Akcje prowadziliSmy
gftownie na Instagramie, ale testowalismy je rowniez z sukcesem na Youtube. Mamy w
planach prowadzenie kampanii rowniez w innych mediach spoteczno$ciowych m.in. na
Tik Toku - komentuje Konrad Traczyk, CEO Hash.fm

Influencerzy cenig sobie Fameshop za to, ze majg tatwy dostep do markowych produktéw,
ktore moga testowac, recenzowac i opisywac bez koniecznosci ich kupna czy wysytania présb
o ich przestanie do dziatéw marketingu poszczegdlnych firm. Z Fameshopa korzystajg
zar6wno znani tworcy jak i mikroinfluencerzy, ktorzy cieszg sie bardzo duzym zaufaniem
swoich fanéw. Z punktu widzenia marek zaletg promocji produktéw na Fameshop jest tez to,
ze kampanie realizowane sg bardzo szybko i mogg by¢ skalowalne. Fameshop utatwia
wspotprace z influencerami i pomaga realizowa¢ kampanie marketingowe jednoczes$nie z
kilkudziesiecioma czy nawet kilkuset twércami.

- Fameshop to najprostszy sposob na autentyczny influencer marketing. StaraliSmy sie,
aby dla klienta proces byt jak najbardziej przejrzysty. Poprzez krotki brief klient
przekazuje nam kluczowe informacje o produkcie i grupie docelowej, a my zajmujemy
sie resztg. Zamieszczamy produkt na Fameshopie, przyjmujemy zgtoszenia
influencerow, weryfikujemy zgtoszonych, wybieramy finalnych do wspdfpracy,
wysytamy paczki, zbieramy raport z publikacji. Dzieki Swietnym narzedziom
analitycznym i automatyzacji poszczegolnych elementow caty proces realizujemy
bardzo efektywnie - komentuje Konrad Traczyk, CEO Hash.fm
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Duzym problemem w influencer marketingu sg obecnie tzw. kupieni fani czy fatszywe profile.
Dlatego tez jednym z waznych elementow realizacji akcji na Fameshopie jest weryfikacja
influenceréw przez doswiadczony zespot. Zanim influencer otrzyma produkt, jest przez zespét
Fameshopa weryfikowany zaréwno pod katem jakosci contentu i liczby obserwujacych, jak i
sprawdzany jest wspodtczynnik zaangazowania, struktura oraz demografia jego spotecznosci.

- Fameshop to oryginalny koncept, pierwsza tego typu realizacja nie tylko w Polsce, ale
i na swiecie. Nie powinien zaskakiwac fakt, ze taki koncept powstaje wtasnie w Polsce,
bo to jeden z najlepiej rozwinietych rynkow jezeli chodzi o influencer marketing. Z
wieloletniego doswiadczenia w tej branzy wiemy, Zze brakowafo na rynku takiej ustugi -
komentuje Konrad Traczyk, CEO Hash.fm

HASH|FM to pierwsza w Polsce agencja influencer marketingu z wypracowanymi autorskimi
metodami efektywnej wspotpracy z liderami opinii w internecie. Programy ambasadorskie,
Influencer marketing inbox czy Fameshop to tylko kilka rozwigzan, ktére oferuje Hash.fm.
Agencja wspotpracuje nie tylko z duzymi tworcami na Youtubie, ale réwniez z réznorodnymi
instagramerami, Tiktokerami, blogerami, celebrytami, gwiazdami sportu i e-sportu,
rysowniakmi, tatuatorami. Agencja strategicznie obstuguje caty influencer marketing m.in. dla
IKEA, Pandora czy Lidl.
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