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Fameshop: sprawdzamy wszystkich instagramerow
pod katem analizy struktury ich fanéw

Wszyscy instagramerzy, z ktérymi wspotpracujemy w ramach Fameshopa, sg przez nas
wczesniej sprawdzani pod katem struktury ich fanow - informuje Konrad Traczyk, CEO
Hash.fm. - ZainwestowaliSmy w narzedzie, dzieki ktéremu mamy wglad w strukture
obserwatoréw instagrameréw. Sprawdzamy, z jakich krajow pochodza obserwatorzy
oraz czy nie sg to boty lub inne podejrzane konta - wyjasnia Traczyk. Weryfikacja
struktury fanéw instagrameréw to bardzo wazny element kampanii prowadzonych na
Fameshopie. Fameshop to sklep tylko dla influenceréw, w ktérym twoércy internetowi
moga otrzyma¢ wybrane produkty w zamian za publikacje na ich temat w kanalach
spotecznosciowych.

Kwestia weryfikacji kont influenceréw na Instagramie to w naszej branzy bardzo goracy temat
- komentuje Konrad Traczyk, CEO Hash.fm - duzo méwi sie o fake kontach, fatszywych
obserwatorach, sztucznie zawyzonych zasiegach czy kupowanym zaangazowaniu. My
jednak, zamiast rozwodzi¢ sie nad tematem, zakasalismy rekawy i w ciggu ostatnich miesiecy
pracowaliSmy nad narzedziem, ktdre pozwala nam stang¢ przed naszymi klientami i z catg
pewnos$cig powiedziet, ze - zanim podejmiemy wspétprace z instagramerem - sprawdzamy
caly jego fanbase - wyjasnia Traczyk.

Weryfikacja influenceréw to wazna czesc¢ pracy nad kampaniami w Fameshopie, pierwszym
sklepie dla influencerow. Akcje na Fameshopie sa realizowane w bardzo krétkim czasie z
kilkunastoma, kilkudziesiecioma czy nawet kilkuset twércami internetowymi jednoczesnie,
stad koniecznos¢ powstania narzedzia, ktére pozwala na szybkie i skuteczne sprawdzenie
wszystkich zgtaszajacych sie instagramerow. W Hash.fm od kliku lat rozwijana jest
technologia, ktéra utatwia weryfikacje influenceréw. Aby jednak jeszcze efektywniej
weryfikowac¢ Instagrameréw masowo zgtaszajgcych sie do akcji na Fameshopie, firma
zainwestowata w dodatkowe, zaawansowane technologicznie rozwigzanie.

Obserwatorzy pod lupa

Podstawg do oceny wiarygodnos$ci instagramera jest analiza struktury jego obserwatorow,
czyli spotecznosci. Sprawdzane jest, jaka czes¢ sposrod wszystkich obserwujgcych jest tzw.
naturalnymi obserwatorami. Instagramerzy, ktérzy majg duzg cze$c¢ tzw. nienaturalnych
obserwujgcych, majgcych znamiona fatszywych kont, kont tworzonych tylko pod sprzedaz czy
botdw, nie sg brani pod uwage w akcjach na Fameshopie.

Narzedzie pozwala tez sprawdzi¢ demografie obserwujgcych, m.in. okresli¢ jezyk, jakim sie
postuguja. Taka wiedza pomaga przy okresleniu, jaka czes¢ obserwatoréw danego
instagramera pochodzi z Polski, czyli jest tozsama z grupa docelowg marek, ktére prowadzag
akcje na Fameshopie. To, co m.in. odrdéznia wykorzystywane przez Hash.fm narzedzie od
innych dostepnych na rynku, to fakt, ze analizowani sg wszyscy obserwatorzy danego
influencera, a nie tylko ich wycinek.
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Adekwatne zaangazowanie

Dodatkowo analizowany jest poziom zaangazowania obserwatorow danego instagramera.
Wspodtczynnik zaangazowania jest wazny, poniewaz swiadczy o sile wptywu instagramera na
jego odbiorcoéw. Zarazem, wraz ze wzrostem zaangazowania pod postem, wzrasta
widocznos¢ publikacji. Doswiadczony zespot weryfikuje poziom zaangazowania u danego
instagramera jest adekwatny do liczby obserwatoréw czy czestotliwosci publikacji. Pod
dodatkowg analize brane sg konta, ktére majg zaréwno zbyt mate, jak i nieproporcjonalnie
duze zaangazowanie, ktére moze swiadczy¢ o tym, Zze influencer “kupuje” reakcje - polubienia
czy komentarze badz nabija je “sztucznie” innymi metodami.

Nie tylko liczby

Same liczby to czesto za mato, aby podja¢ decyzje o wspodtpracy z danym tworcg
internetowym. Zespot Fameshop, ktory ma duze doswiadczenie we wspétpracy z
influencerami, weryfikuje dodatkowo Instagrameréw pod katem tego czy content na ich profilu
jest wystarczajacej jakosci oraz czy pasuje do potrzeb marki.

Fameshop dla influenceréw i dla marek

Influencerzy cenig sobie Fameshop za to, ze majq tatwy dostep do markowych produktéw,
ktére moga testowac, recenzowac i opisywac, bez koniecznosci ich zakupu czy wysytania
présb o ich przestanie do dziatbw marketingu poszczegdlnych firm. Z Fameshopa korzystajg
zaréwno znani tworcy, jak i mikroinfluencerzy, ktérzy cieszg sie bardzo duzym zaufaniem
swoich fanéw. Z punktu widzenia marek zaletg promocji produktéw na Fameshop jest tez to,
ze kampanie realizowane sg bardzo szybko i mogg by¢ skalowalne. Fameshop utatwia
wspotprace z influencerami i pomaga realizowaé kampanie marketingowe jednoczes$nie z
kilkudziesiecioma czy nawet kilkuset twércami. Duzym problemem w influencer marketingu sg
obecnie tzw. kupieni fani czy fatszywe profile. Dlatego tez jednym z waznych elementéw
realizacji akcji na Fameshopie jest weryfikacja influenceréw przez doswiadczony zespét.
Zanim influencer otrzyma produkt, jest przez zespét Fameshopa weryfikowany zaréwno pod
katem jakosci contentu, jak i liczby obserwujacych. Sprawdzany jest rowniez wspotczynnik
zaangazowania, struktura oraz demografia spotecznosci.

- Fameshop to dla marek najprostszy sposob na autentyczny influencer marketing.
Poprzez krotki brief klient przekazuje nam kluczowe informacje o produkcie i grupie
docelowej, a my zajmujemy sie catym procesem. Zamieszczamy produkt na
Fameshopie, przyjmujemy zgtoszenia influenceréw, weryfikujemy zgtoszonych,
wybieramy finalnych do wspoétpracy, wysytamy produkty, przygotowujemy raport z
publikacji. Dzieki Swietnym narzedziom analitycznym i automatyzacji poszczegolnych
elementéw caly proces realizujemy bardzo efektywnie - dodaje Konrad Traczyk, CEO
Hash.fm.
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HASH|FM to pierwsza w Polsce agencja influencer marketingu z wypracowanymi autorskimi
metodami efektywnej wspétpracy z liderami opinii w internecie. Programy ambasadorskie,
Influencer marketing inbox czy Fameshop to tylko kilka rozwigzan, ktére oferuje Hash.fm.
Agencja wspotpracuje nie tylko z duzymi twércami na Youtubie, ale rowniez z r6znorodnymi
Instagramerami, Tiktokerami, blogerami, celebrytami, gwiazdami sportu i e-sportu,
rysownikami, tatuatorami. Agencja strategicznie obstuguje caty influencer marketing m.in. dla
IKEA, Pandora czy Lidl.
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