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Warszawa, 24 kwietnia 2019 .

Fameshop z Rexong, Dove i Coccolino na Influencer Live Poznanh

Na jeden weekend, 11-12 maja, Fameshop, pierwszy sklep tylko dla influenceréw, z
internetu przejdzie do offline i zawita na Influencer Live Poznan. Przez dwa dni prawie
2000 influenceréw z calej Polski bedzie miatlo okazje skorzystaé z oferty Fameshopa.
Wsréd produktéw, ktére bedzie mozna znalez¢ na stoisku, znajda sie te znanych marek
m.in. Dove, AXE czy Coccolino. Formuta internetowego sklepu zostata zaadaptowana
do potrzeb wydarzenia, ale zostata utrzymana formuta dziatania sklepu, czyli mozliwos¢
otrzymania zestawu produktéw w zamian za publikacje w social media.

Stoisko Fameshop na Influencer Live Poznan ma na celu przyblizenie influencerom formuty
naszego internetowego sklepu, czyli mozliwosci otrzymania markowych produktéw w zamian
za publikacje na ich temat w social media - ttumaczy Konrad Traczyk, CEO Hash.fm. -
Dostosowalismy jednak zasady dziatania stoiska do potrzeb wydarzenia. SzukaliSmy
réwnowagi miedzy zachowaniem charakteru Fameshopa a formutg rozrywkowa, tak aby
stoisko byto jak najbardziej atrakcyjne dla uczestnikow wydarzenia - dodaje Traczyk.

Podczas Influencer Live Poznan na stoisku Fameshopa, w zamian za publikacje w social
media, bedzie mozna otrzymac zestaw produktéw takich znanych marek, jak AXE, Rexona,
Dove, Cif, Sunlight, Surf, Domestos, Coccolino czy Seventh Generation. Aby maksymalnie
uatrakcyjni¢ korzystanie ze sklepu Fameshop, na stoisku bedg przygotowane Scianki do
robienia selfie, ze specjalnym oswietleniem i profesjonalnymi narzedziami fotograficznymi.
Dodatkowo bedzie rozstawiona cata sekcja do robienia zdje¢ typu flat lay. Sekcja ta bedzie
réwniez wzbogacona o profesjonalne oswietlenie i gadzety do komponowania atrakcyjnych
wizualnie zdjeé.

W zamian za wigczenie sie w akcje i publikacje z wybranym produktem, influencer otrzyma
zestaw produktow. Stoisko dodatkowo zostanie rozszerzone o formute konkursowa. Wsréd
publikacji, ktére zostang zrobione na stoisku, zostanie wybranych 20 najbardziej atrakcyjnych.
Ich autorzy otrzymaija roczny zestaw produktéw od Unilever - do dbania o siebie lub dom.

Fameshop dla influenceréw i dla marek

Fameshop to pierwszy sklep tylko dla influencerow, w ktérym twaércy internetowi mogg
zgtaszac sie po wystawione produkty i otrzymac je w zamian za publikacje w kanatach
spotecznosciowych. Influencerzy cenig sobie Fameshop za to, Zze majq tatwy dostep do
markowych produktow, ktore mogag testowac, recenzowac i opisywac, bez koniecznosci ich
zakupu czy wysytania présb o ich przestanie do dziatéw marketingu poszczegdlnych firm. Z
Fameshopa korzystajg zaréwno znani twércy jak i mikroinfluencerzy, ktérzy cieszg sie bardzo
duzym zaufaniem swoich fanéw.

Z punktu widzenia marek zaletg promocji produktéw na Fameshop jest tez to, ze kampanie
realizowane sg bardzo szybko i mogg by¢ skalowalne. Fameshop utatwia wspétprace z
influencerami i pomaga realizowa¢ kampanie marketingowe jednoczesnie z kilkudziesiecioma
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czy nawet kilkuset twoércami. Duzym problemem w influencer marketingu sg obecnie tzw.
kupieni fani czy fatszywe profile. Dlatego tez jednym z waznych elementéw realizacji akcji na
Fameshopie jest weryfikacja influenceréow przez doswiadczony zespdt. Zanim influencer
otrzyma produkt, jest przez zespét Fameshopa weryfikowany zaréwno pod katem jakosci
contentu i liczby obserwujacych. Sprawdzany jest rowniez wspoétczynnik zaangazowania,
struktura oraz demografia spotecznosci.

- Fameshop to dla marek najprostszy sposob na autentyczny influencer marketing.
Poprzez krétki brief klient przekazuje nam kluczowe informacje o produkcie i grupie
docelowej, a my zajmujemy sie catym procesem. Zamieszczamy produkt na
Fameshopie, przyjmujemy zgtoszenia influencerow, weryfikujemy zgtoszonych,
wybieramy finalnych do wspofpracy, wysytamy produkty, przygotowujemy raport z
publikacji. Dzieki swietnym narzedziom analitycznym i automatyzacji poszczegolnych
elementéw caty proces realizujemy bardzo efektywnie - dodaje Konrad Traczyk, CEO
Hash.fm.

HASH|FM to pierwsza w Polsce agencja influencer marketingu z wypracowanymi autorskimi
metodami efektywnej wspétpracy z liderami opinii w internecie. Programy ambasadorskie,
Influencer marketing inbox czy Fameshop to tylko kilka rozwigzan, ktére oferuje Hash.fm.
Agencja wspotpracuje nie tylko z duzymi twércami na Youtubie, ale rowniez z r6znorodnymi
Instagramerami, Tiktokerami, blogerami, celebrytami, gwiazdami sportu i e-sportu,
rysownikami, tatuatorami. Agencja strategicznie obstuguje caty influencer marketing m.in. dla
IKEA, Pandora czy Lidl.
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