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Franczyza sezonowa? Tylko lodziarnia!

Franczyza kusi przedsiebiorcéw, ktorzy wolg sprawdzone modele biznesowe i rozwijanie sie
przy wsparciu sieci. Na tym rynku nawet dziatalno$¢ sezonowa przynosi zyski, pozwalajace
wiascicielom utrzymaé sie przez reszte roku, a nawet poczyni¢ kolejne inwestycje.

Lodziarnie to klasyczny przykfad biznesu sezonowego, ktory trwa stosunkowo kroétko, a ponadto
jest w znacznym stopniu uzalezniony od pogody i odpowiedniej lokalizacji. Wydawac by sie mogto,
ze przy tylu czynnikach niezaleznych od dziatan przedsigbiorcy, ta branza nie cieszy sie duzg
popularnoscig. Okazuje sie jednak, ze franczyza lodowa znajduje swoich entuzjastéw, ktorzy
upatrujg w niej szansy na elastyczny biznes lub uzupetnienie prowadzonej juz dziatalnosci.

— Sezonowosci branzy lodowej nie mozemy rozpatrywac jedynie w kategorii pétrocznego zastoju w
sprzedazy. Gdyby tak byto, punkty franczyzowe upadatyby juz po pierwszych wakacjach. W
praktyce istnieje mnoéstwo lodziarni, ktére dziatajg kilka lat, a ich wtasciciele szybko otworzyli drugi
lub kolejne lokale — ttumaczy Aneta Nazaruk, manager ds. rozwoju sieci franczyzowej i dodaje: —
Sezon lodowy jest krotki, jednak niezwykle infensywny. Polacy uwielbiajg zimne desery, a wiele
0s06b nie wyobraza sobie urlopu czy niedzielnego spaceru bez wizyty w lodziarni.

Potwierdzajg to statystyki. Wedtug badah GUS w latach 2005-2016 produkcja lodéw w Polsce
zwiekszyta sie 0 37%. Jak prognozuje Euromonitor cata branza bedzie rosta w tempie 4% rocznie
do 2020 roku. Dwa lata pézniej warto$¢ rynku lodéw ma wynosi¢ 2365,6 min zt (zrodto:
,Rzeczpospolita”). Te liczby dotyczg producentdéw, jednak ich dobra passa znajduje proste
przetozenie na korzysci prywatnych przedsiebiorcow, ktérzy zajmujg sie prowadzeniem matych
lokali.

Niewielka inwestycja, szybka stopa zwrotu

Otworzenie wiasnej lodziarni nie wigze sie z duzymi naktadami finansowymi, co niewatpliwie
przycigga przysztych franczyzobiorcéw. W zaleznosci od konceptu, kwoty inwestycji wahajg sie od
kilkunastu do kilkudziesieciu tysiecy ztotych. Przy sprzyjajgcych warunkach, czyli dobrej pogodzie i
atrakcyjnej lokalizacji, juz po trzech miesigcach mozna spodziewac sie pierwszych zyskow.

— Prostota prowadzenia tego biznesu sprawia, ze franczyzobiorcy szybko stajg sie
multifranczyzobiorcami. Zatozenie kolejnej lodziarni pozwala pomnazac¢ przychody, a wtasciciel
zyskuje $rodki na funkcjonowanie poza sezonem bgdz na kolejne inwestycje — mowi Aneta
Nazaruk.
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Franczyza sezonowa wigze sie takze z wiekszg elastycznoscig. Wielu przedsiebiorcom odpowiada
intensywna praca jedynie przez cze$¢ roku lub tgczenie jej z etatem. Dla innych to szansa na
poszerzenie oferty istniejgcego juz lokalu gastronomicznego o lody, ktére wiosng i latem bedg
przyciggac wiekszg liczbe klientéw.

A co, jesli bedzie zimno?

Najwieksza zmora polskiej branzy lodowej to nasz klimat. Jesli lato bedzie zimne i deszczowe, z
duzym prawdopodobiehstwem odbije sie to na obrotach lodziarni. To ryzyko jest na state wpisane
w dziatalnosc¢ tego typu firm, jednak wiasciciele mogg stara¢ sie minimalizowac jego skutki.

Jednym ze sposobdéw jest wybor odpowiedniej lokalizacji — drugiego, niezwykle waznego czynnika,
ktory zwieksza szanse powodzenia w tym biznesie.

— Z doswiadczenia wiemy, ze najwieksze zyski przynoszg lokale w centrach miast, w poblizach
ttocznych deptakow czy parkow. Ciggty przeptyw ludzi jest w stanie w pewnym stopniu
zrekompensowac niesprzyjajgcg aure — ttumaczy Aneta Nazaruk.

Korzyscig moze byc¢ takze fakt, ze optaty franczyzowe, czyli regularne naleznosci za dziatanie pod
szyldem rozpoznawalnej sieci, zwykle ponosi sie tylko w sezonie — przez trzy lub szesé miesiecy.
Ich kwota nie jest wysoka — to od 300 do 600 zt netto miesiecznie.

Liczy sie czas

Wiasciciele lodziarni dobrze wiedza, ze w sezonie kazdy dzien jest na wage ztota. Ten biznes nie
sprzyja dtugiemu rozkrecaniu sie firmy i stopniowemu pozyskiwaniu klientow. Przystepujgc do
franczyzy popularnej sieci juz na samym poczatku zyskujemy zaufanie odbiorcéw — nie musimy tez
budowac rozpoznawalnosci marki. Do tego dochodzg akcje marketingowe oraz reklamy. Te
wszystkie czynniki pozwalajg na start z duzo wyzszego putapu niz w przypadku biznesu
budowanego od podstaw.
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