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redakceji

Oddajemy w Twoje rece czwarty numer
magazynu. W tym wydaniu znajdziesz praktyczne
porady dotyczgce prowadzenia bloga i Instagrama
przygotowane przez naszych specjalistow.
Przeczytasz o tajnikach personal brandingu

i dowiesz sie jak prowadzic¢ spojng komunikacje
swojej marki.

W strefie mody czeka na Ciebie wywiad

z niezwykle inspirujgcg Karoling Maras oraz
zestawienie letnich sukienek, ktdre przygotowata
Kasia z bloga travelicious.pl.

Mamy nadzieje, ze i ten numer okaze sie dla
Ciebie zrodtem inspiracji i wiedzy.

Szukaj nas na:

> www.domodipl

facebook.com/domodi
@domodipl

redakcja domodi.pl
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www.domodi.pl
https://www.facebook.com/domodi/
https://www.instagram.com/domodipl/
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Algorytm
Instagrama

Agnieszka Ozga
Influencer Relationship Specialist

Kazdy, kto prowadzi konto na
Instagramie nie raz zastanawiat sie jak
naprawde dziata algorytm tej aplikacji,
jaki ma wptyw na rozwoj oraz
wdrazanie strategii. Wielu probowato
zhakowac algorytm poprzez
korzystanie z botow, grup wsparcia czy
tez kupowanie followersow. A gdyby
tak odwrocic sytuacje i zaczac dziatac
zgodnie z algorytmem Instagrama?
Co by sie stato?

Zeby to zrobi¢ musimy zrozumieé co
sktada sie na algorytm. Dzieki tej
wiedzy zaczniemy tworzycC lepsze
tresci i docierac z nimi do szerszej bazy
odbiorcow. | oto nam chodzi!

Celem algorytmu jest uszeregowanie tresci dla
uzytkownikow aplikacji. Instagram chce pokazac¢ Ci
content najbardziej odpowiedni dla Ciebie. Algorytm
analizuje Twoje preferencje na podstawie szesciu
kluczowych czynnikow.
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Zainteresowanie - na podstawie danych historycznych
algorytm Instagrama pokaze Ci zdjecia, ktorymi mozesz
by¢ najbardziej zainteresowana.

Czas publikacji - pierwszenstwo wyswietlania maja
najnowsze posty. To oznacza, ze wielu postow
opublikowanych kilka dni wczesniej nie zobaczysz.

Relacja - jak bardzo znasz sie z dang osoba, tu
najwieksze znaczenie maja lajki, komentarze
i oznaczania w postach.

Czestotliwos¢ - jesli regularnie logujesz sie do aplikacji,
to wyswietlany watek bedzie w miare chronologiczny.
Jesli robisz to sporadycznie, to algorytm “podsunie Ci”
tresci, ktore uzna za najbardziej interesujgce dla Ciebie.

Following - ma znaczenie ile osdb obserwujesz.
Im wiecej, tym wiecej danych zbiera algorytm. Nie
zobaczysz jednak zdje¢ wszystkich obserwowanych kont.

Uzytkowanie aplikacji - jesli spedzasz duzo czasu na
Instagramie, algorytm bedzie podsuwat Ci wiecej zdjec.
W przypadku sporadycznego korzystania zobaczysz tylko
najciekawsze wpisy.




Juz znasz zasady dziatania algorytmu, czas przekuc¢
wiedze w konkretng strategie i podbic Instagram! Spojrz
na tworzone przez siebie tresci z poziomu odbiorcy i
staraj sie dopasowac je do ich oczekiwan.

- tworz angazujgce tresci, zachecaj obserwujgcych do
interakcji, wciggaj w dyskusje!

- przeanalizuj swoje najlepsze i najgorsze tresci,
wyciggnij wnioski i wdroz je do nowej strategii

- tworz galerie zdjec w feedzie

- postaw na jakos¢! Publikuj zdjecia dobrej
rozdzielczosci, unikaj poziomych kadrow!
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Jak uzywac hashtagow

Agnieszka Ozga
Influencer Relationship Specialist

Jak juz wiecie, dzieki hashtagom publikowane przez nas na Instagramie tresci sg

kategoryzowane. Dzieki temu algorytm Instagrama jak rowniez my sami w tatwy i

szybki sposdb mozemy odszukac interesujgcy nas content. Dodajgc hashtagi

wptywamy na poprawe zasiegu naszych postow i utatwiamy innym uzytkownikom

dotarcie do nas. A przeciez o to nam chodzi! Chcemy trafi¢ do jak najwiekszej liczby

odbiorcow, a w nastepnej kolejnosci zatrzymac ich na dtuzej.

Hashtag dopasowany do tresci

Najwazniejsze co musicie wiedziec to to, ze nalezy
publikowac hashtagi zgodne z tym co jest widoczne na
zdjeciul Wiele osob followuje hashtagi, dzieki
przestrzeganiu tej prostej zasady macie szanse trafi¢ do
szerszego grona odbiorcow.

A co z wielkoscig hashtaga?
Czy to ma znaczenie?

Jesli jestes poczatkujgcym lub srednim twaorca, to
zamiast uzywania tych najwiekszych hashtagow, skup
sie na tych, ktdre majg ponizej miliona postow. Liczba
zdje¢ pod takimi hashtagami przyrasta w szalonym
tempie - Twoje zdjecie w sekcji “najnowsze” zniknie
zanim ktos zdazy go zobaczyc. Poeksperymentuj z
bardziej precyzyjnymi hashtagami i wyciggnij wnioski!

Hashtag musi by¢ bezpieczny

Instagram na biezgco blokuje i odblokowuje hashtagi,
dlatego na biezgco sprawdzaj czy nie uzywasz
zakazanych.

Pamietaj! Nawet najlepszy zestaw hashtagow nie
pomoze jesli Twoje zdjecia nie bedg ciekawe i
jakosciowe. Natomiast bez wtasciwych hashtagéw
nawet najlepsze zdjecie bedzie miec pod gorke!
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DoMone

DO POBRANIA

Teraz dziataj!

Pobierz liste hashtagéow
modowych, ktore pomogag
dotrze¢ Ci do nowych
odbiorcow!



https://domodi.pl/docs/hashtags.pdf
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Karolina Maras - jak by¢
Grace Kelly w 2019 roku 1 nadal
pozostac soba

Redakcja

Karolina Maras jest jedna z najbardziej interesujacych
blogerek w Polsce. Nie dlatego, ze jest o niej gtosno

z powodu skandali czy modowych eksperymentow.

Ta dziewczyna sama przyznaje, ze jej ikona stylu jest
Audrey Hepburn, ucielesnienie niewymuszonej
elegancji. Karolina tez ma wrodzona klase. Wystarczy
spojrze¢ na jej Instagram czy poczytac bloga

i podejrzec, z jakim wdziekiem taczy zupetnie
nowoczesne rzeczy z tymi z vintage shopow. Uwielbia
kupowac rzeczy z dusza z drugiej reki, a inspiracji szuka
na ulicach. Jej modowym motto jest zosta¢ Grace Kelly,
nadal bedac soba.

Styl Karoliny Maras imponuje, zwtaszcza dzisiaj,

w czasach, kiedy wszyscy w pogoni za moda
zapominamy o tym, co najwazniejsze: ze, jak mawiata
Coco Chanel, trendy przemijaja, ale styl pozostaje.
Madre podejscie Karoliny doceniaja eksperci, ktorzy
uznali ja Tworca Roku 2019 w kategorii Moda.

My pytamy ja o to, jak by¢ wierna swojej estetyce na
przekor wszystkim, gdzie szukac inspiracji i jak madrze
robi¢ zakupy.
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1.Jestes znana z tego, ze naturalnosc fgczysz z klasyka.
Trudno na Twoim Instagramie szukac sezonowych hitow,
chociaz nowoczesne akcenty przemycone sq w wielu
Twoich stylizacjach. Jak tworzysz swoje outfity, od czego
zazwyczaj zaczynasz? Od ogdlnego pomystu czy moze
od jednego dodatku, ktory udato Ci sie znalezc w vintage
shopie?

Tworzenie zestawodw czesto wyglada u mnie tak, ze
chwytam z szafy pojedyncze rzeczy, zaktadam je na
siebie i na koniec patrze jak catos¢ wypadta. Do tego
dorzucam bizuterie i dobieram dodatki. Nie planuje ich
wczesniej i nie poswiecam na to zbyt wiele czasu.
Czasem zdarza mi sie dobierac¢ zestaw pod jakis
konkretny element garderoby, gdy akurat mam ochote
go zatozy¢. Budujac swojg szafe staram sie wybierac
jedynie rzeczy, ktére ze soba wspoditgraja i sa
ponadczasowe.

2. Jaka byta Twoja droga do zdefiniowania swojego
stylu? Co sprawito, ze postanowitas byc¢ wierna wiasnie
estetyce vintage?

Wyszto to dosy¢ naturalnie. Odkad pamietam takie
rzeczy podobaty mi sie najbardziej, jednak czutam, ze to
nie moment na nie. Moze to zabrzmi troche cliche, ale
moda ubiegtych lat zafascynowata mnie po raz pierwszy,
gdy zobaczytam ,Sniadanie u Tiffany'ego”. Byto to pod
koniec szkoty podstawowe;.

Z czasem nabieratam pewnosci w tym, co nosze i coraz
czesciej siegatam po rzeczy, ktdre wtedy mogty uchodzic¢
za Joabcine'.

M¢j styl dojrzewat wraz ze mna i intuicyjnie wybieratam
wiasnie ubrania i dodatki w takim klimacie.

3. Jak szukasz inspiracji do swoich stylizacji, wpisow na
blogu, do tworzenia spojnego feedu na Instagramie? Co
najbardziej na Ciebie dziata?

Wiele daje miinstagram, pinterest i co najwazniejsze -
rozmowy z ludzmi. Mysle, ze wszystkie wymienione s3
nieskorniczonym zrédtem inspiracji. Poza tym uwielbiam
ogladac stare filmy czy zdjecia, wtedy czuje, jak pewne
czesci garderoby byty uzywane kiedys.
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4. W dzisiejszych czasach popularnym trendem jest
swiadoma i zrownowazona moda. Ty, stronigca od
sezonowych hitow i robigca zakupy w sklepach z
uzywanq odziezq, wydajesz sie by¢ wyznawczyniq tej
filozofii. Jakie sq wedtug Ciebie mgdre modowe zasady?

Moze zabrzmi to jak oklepana rada, jednak uwazam, ze
w praktyce jest to wcigz mato popularne podejscie - miec
mniej, ale wyzszej jakosci. Naprawde nie potrzebujemy
w szafie pieciu biatych koszul, a zamiast tego lepiej
postawi¢ na dwie, ale naprawde porzadne. Poza tym
warto wspiera¢ mniejsze, lokalne marki, a zrezygnowac

z siecidwek szyjacych w krajach trzeciego swiata.



5. Jakie ikony stylu, poza Audrey Hepburn i Grace Kelly, sqg
dla Ciebie wyznacznikiem stylu?

To bardzo trudne pytanie - jest tak wiele stylowych
kobiet! Mysle, ze miedzy innymi bytyby to Coco Chanel,
Jackie Kennedy, Brigitte Bardot, Jeanne Damas.

6. Co najbardziej lubisz w prowadzeniu swoich kanatow
spotecznosciowych? Czy myslenie o contencie zajmuje
kazdg Twojg wolng chwile?

Najbardziej lubie wolnos¢, czyli to, ze moge pracowac
gdzie chce i kiedy chce oraz to, ze moge w ten sposdb
realizowac sie pod katem kreatywnosci. Tworze,
wymyslam, realizuje koncepty, ktdre powstajg w mojej
gtowie. Myslenie o contencie absolutnie nie zajmuje
kazdej wolnej chwili, bo na gtowie mam tez mase innych
rzeczy, takich jak chociazby studia. To wtasnie one przez
ostatnie lata zajmuja wiekszos¢ mojego czasu.

7. Gdybys musiata sie spakowac w jednqg walizke, z ktorg
spedzisz najblizsze pot roku, co by sie w niej znalazto?

Na pewno na pierwszym miejscu znalaztyby sie klasyki

i rzeczy podstawowe, takie jak biata koszula, czarne
wetniane cygaretki, wygodne skdrzane baleriny, w
ktérych moge przechodzic caty dzien, pojemna torba,
zwiewne sukienki - gtadkie oraz w ukochana taczke. Do
walizki trafityby tez: spddnica midi, wetniany golf oraz
trencz (w zaleznosci od tego jak duza bytaby ta walizka,
hahal!). Na pewno zabratabym tez ze sobg ukochang
vintage'owa apaszke, ktdorg dostatam kiedys w prezencie.

8. W co wolisz inwestowac: w ubrania czy w dodatki?
Haha, nie nazwatabym tego inwestycjq, bo ubrania i
dodatki to studnia bez dna!

Tak powaznie, to postawitabym na dodatki. Lubie, gdy
torba czy buty, ktdre nosze sa wysokiej jakosci. Do takich
rzeczy przyktadam duza wage, cho¢ mam tez kilka
dodatkow-peretek vintage kupionych za grosze.

9. Na Instagramie zawsze wydajesz sie byc ,zapieta” na
ostatni guzik. Co nosisz, kiedy nikt nie patrzy, a tych
chcesz sie zrelaksowac?

Wiele osdb mowi mi, ze sprawiam takie wrazenie, co tak
naprawde jest dalekie od rzeczywistosci!

W domu zazwyczaj chodze w dresie, pizamie lub luznej
sukience. Stawiam wtedy po prostu na wygode. Inaczej
sprawa wyglada w przypadku mojego partnera, ktory

w domu co prawda ma na sobie jeansy, jednak zazwyczaj
w potaczeniu z koszulg, zima zas "elegancki" szlafrok.
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10. Jak wyobrazasz sobie przysztos¢ mody? Co bedzie
wedtug Ciebie pozgdane w ciggu nastepnych kilku lat?

Zupetnie nie czuje sie na sitach, by mdc to oceniag,
jednak z zafascynowaniem przygladam sie rozwojowi
Swiata mody!

11. Jakie nowe trendy najbardziej Ci sie podobajg?

Rany, szczerze mdwiac nigdy nie jestem z aktualnymi
trendami na biezgco. Widze ostatnio w internecie coraz
wiecej neutralnych barw, mniej filtrow, a wiecej
naturalnosci. Podoba mi sie ten kierunek, sama stawiam
na to od dawnal!

12. Co mozna znalezc¢ w Twojej letniej garderobie?

Wiele rzeczy w jasnych kolorach! W tym roku pono¢
modne s3 beze, co bardzo mnie cieszy, bo zajmujg one
wiekszg czes¢ mojej letniej garderoby. W tym roku
pojawito sie u mnie wiele zwiewnych spdédnic midi we
wzor oraz biatych bluzek - szczegdlnie uwielbiam te
koronkowel!

Po wiecej inspirujacych tresci i zdje¢ zapraszamy na
bloga karolinamaras.com



https://karolinamaras.com/
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Lato w pieknym stylu

Redakcja

Nareszcie mamy lato! Odkrywamy ciato, zaktadamy najpiekniejszg sukienke i
ruszamy zdobywac swiat! Przewodnik, ktory masz przed sobg niech bedzie
modowym drogowskazem. Znajdziesz w nim miedzy innymi najbardziej pozgdane
sukienki z sieciowek, peretki z najlepszej jakosci tkanin i randkowe pewniaki!

1. SUKIENKA
TED BAKER

2. SUKIENKA
TOMMY HILFIGER

3. SUKIENKA
PEPE JEANS,
SUKIENKA ONLY

4. SUKIENKA VILA

5. SUKIENKA ROXY

Wigcej propozycji znajdziecie na Travelicious.pl
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https://travelicious.pl/
http://travelicious.pl/2019/06/girls-najpieknijesze-letnie-sukienki.html
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Bezprawne wykorzystanie
Twoich projektow

Marta Kaleta-Domaradzka
Senior PR Specialist

Internet to studnia bez dna, do ktoregj
codziennie trafiajg miliony materiatow:
zdjec, filmow, tekstow - uznawanych
zbiorczo za utwory, w Swietle prawa
autorskiego. Wszystkie one sg dostepne
dla szerokiego grona odbiorcow. Bez
problemu mozna je zapisac czy
skopiowac.

Ale czy i jak mozna je wykorzystac dla celow witasnych lub
prowadzonej przez siebie dziatalnosci?

Kiedy wykorzystanie Twojego utworu jest juz kradziezg i
jakie przepisy powinnas znac, aby skutecznie egzekwowac
Swoje prawa?

To punkt wyjscia do wszelkich tematdow zwigzanych z
wykorzystywaniem Twoich autorskich zdjec, nagran lub
wizerunku osoby czy nawet wizerunku budynku
(ciekawostka: wiesz, ze prawami autorskimi objete jest
oswietlenie zamontowanie na wiezy Eiffla w Paryzu?
Dlatego fotografie wiezy najlepiej wykonywac w dzien, by
nie narazi¢ sie na prawne konsekwencje). Choc jej gtéwny
tekst pochodzi z 1994 roku, to nie ma obaw o jgj
aktualnosc. Zmiany w ustawie pojawig sie regularnie i sg
wprowadzane za pomocg ustaw zmieniajgcych konkretne
zapisy. Najbardziej aktualng wersje znajdziecie tutaj.
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http://prawo.sejm.gov.pl/

Twoj wpis na blogu, kazde autorsko wykonane zdjecie czy
grafika (kolaz, rysunek) oraz film sg w rozumieniu prawa
autorskiego utworem. Wedtug ustawy (art. 1) utwor to “ (..)
kazdy przejaw dziatalnosci tworczej cztowieka o
indywidualnym charakterze, ustalonym w jakiejkolwiek
postaci.” Tutaj pojawia sie stowo “ustalony”. Utwor nazywamy
ustalonym wtedly, kiedy moga sie z nim zapoznac osoby
trzecie, czyli np. opublikowanie tekstu na blogu dla
czytelnikdw, czy wrzucenie zdjecia na Instagram dla
szerokiej publicznosci jest ustaleniem utworu. W zwigzku z
tym juz samo napisanie wpisu powoduje powstanie utworu
chronionego, a tym bardziej jego publikacja w internecie.
Ochrong prawna jest takze objety sposob wyrazenia utworu.
Co to oznacza? Aby utwoér miat charakter indywidualny jego
forma musi by¢ unikatowa, typowa dla autora. Np. forma
Twoich wpisdéw i zdje¢ posiada pewien unikatowy charakter,

ktory juz na pierwszy rzut oka pozwala go odréznic¢ od reszty.

Oznacza to, ze w zasadzie chroni sie nie tyle tresc¢ ale
oryginalng forme utworu. W przypadku blogéw, moze by¢
wiele artykutow na ten sam temat jednak kazdy napisany w
indywidualnym stylu - bedzie osobnym utworem.
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Jednym z rodzajéw dozwolonego uzytku jest tzw. prawo
cytatu (art. 29). Pozwala ono przytaczac juz
rozpowszechnione utwory plastyczne w zakresie
uzasadnionym celami cytowania, np. wyjasnienie,
polemika, analiza krytyczna albo naukowa, nauczanie lub
prawa gatunku tworczosci. Zatem w przypadku np.
tekstéow blogowych, ktdre tworzysz, a ktos chcee je
wykorzysta¢ w ramach prawa cytatu - zwracaj uwage, aby
fragment zapozyczony odrdzniat sie od bazowego tekstu
(kursywa, pogrubienie, wiekszy/kolorowy font”. Nalezy
takze bezwzglednie oznaczyc¢ autora tekstu. To samo
dotyczy zdjecia.

Najlepszym rozwigzaniem jest uzyskanie zgody na
korzystanie z grafiki lub zdjecia. Jesli ktos chce
wykorzysta¢ Twoje utwory - wystarczy jesli napisze do
Ciebie wiadomos¢. Warto takze w opisie ‘o mnie” na
blogu zawrzec¢ krotkg formutke, ze kazdorazowa chec
wykorzystania tresci lub zdje¢ wymaga zgody udzielonej
przez autora. To znacznie utatwia zadanie i jest
nieocenionym punktem do obrony w przypadku
zaistniatego sporu.

Dlatego pamietaj, jesli ktokolwiek i jakkolwiek wykorzysta
Twoje utwory bez zgody i podpisu - bez skrepowania
wystosuj do niego odpowiedni komunikat mailowy -
przywotujgc konkretne artykuty ustawy i podajgc termin
(do 14 dni roboczych) na usuniecie lub edycje tresci. To
Twoja praca, wiec nikt nie ma prawa wykorzystywac jej
bezprawnie.



Prawo autorskie ma na celu ochrone Twoich wpisow, zdjec i
filmow. Ty jako pierwsza masz wytgczne prawo do
korzystania z efektdéw swojej dziatalnosci i decydowania o
sposobach korzystania z utworu przez innych, czyli Ty
ustalasz tzw. pola eksploatacji. Zasada ta obowigzuje
réwniez w internecie - o czym wielu uzytkownikow
zapomina i dopuszcza sie naduzy¢ - czasami Swiadomie a
czasami nie. Jednak musisz pamietac, ze ustawa okresla
szczegotowo dwa wyjatki, kiedy ktos moze wykorzystac
Twoje utwory. Sg to nastepujgce mozliwosci:

- uzyskanie zgody na korzystanie z cudzej twdrczosci , czyli
po prostu ktos pyta Cie o mozliwos¢ skorzystania z Twoich
utworow, przedstawia zakres - co moze wigzac sie z
koniecznoscig uiszczenia optaty na rzecz tworcy - czyli
Ciebie :) ale to juz Twoja decyzja

- powotanie sie na ograniczenie tresci prawa autorskiego
czyli tzw. dozwolony uzytek. Tutaj uzyskujemy mozliwosc
korzystania z efektow cudzej pracy nieodptatnie. jednak aby
tak sie stato - musi by¢ spetniony szereg dodatkowych
warunkow.
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Mocny Blog - jak osiagnac
ten status w oczach

reklamodawcow?

Sandra Kotarska
Content & Outreach Specialis

Obecnie duzo wspotprac z influencerami
opiera sie na wykorzystaniu mediow

spotecznosciowych, jednak do
przeprowadzenia niektorych kampanii blog
jest nieoceniony. Dobrze prowadzona strona,
na ktorej pojawiajg sie regularne wpisy,

pozwala dotrze¢ do wtasciwej grupy

docelowej, zainteresowanej nie tylko r
zdjeciami, ale rowniez merytoryczng trescia.

Sprawdz, czy robisz wszystko, zeby marki

zainteresowaty sie Twoim blogiem i chciaty

podjgc z Tobg wspotprace.

Spdjna kolorystyka, dobrej jakosci

zdjecia, przyjemna nawigacja po stronie,

widoczne kategorie tematyczne, prosty
dostep do informacji o Tobie i danych
kontaktowych - to pierwsze kwestie,
ktore rzucaja sie w oczy, kiedy
reklamodawca wchodzi na Twojego
bloga. Upewnij sie, ze wszystko na
Twojej stronie wyswietla sie prawidtowo,
linki do Twoich mediow
spotecznosciowych kierujg we wtasciwe
miejsce, a wszystkie informacje, ktérymi
chcesz sie pochwali¢ (dotychczasowe
wspdtprace, sukcesy, pokazne
archiwum) sg dobrze widoczne.
Pierwszy kontakt marki z Twoim
blogiem ma ogromne znaczenie i
wptyw na to, czy otrzymasz od nigj
wiadomosc w sprawie wspotpracy.
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Dbaj o ruch na swoim blogu -
reklama nie ma sensu, jesli nikt jej
nie zobaczy. Im wiecej osob czyta
Twoja strone, tym bardziej
wartosciowa staje sie ona w oczach
reklamodawcéw. Popraw zasieg
swojego bloga poprzez
optymalizacje tresci. Jesli Twoje
wpisy beda w wyczerpujacy sposob
odpowiadaty na zapytania i kwestie
nurtujgce Internautow, Google to
doceni i bedzie wyswietlat Twojego
bloga na wyzszych pozycjach w
wyszukiwarce. Oznacza to, ze
wiecej 0sob w nie kliknie i odwiedzi
Twojg strone.

Statystyki Twojego bloga (ruch,
zrodta ruchu, widocznos¢ w
wyszukiwarce, poziom autorytetu
W sieci) majg ogromne znaczenie,
ale Twoja osobowos¢ jest rownie
wazna. Angazuj sie w kazda
kampanie, Smiato proponuj
witasne pomysty i sprawnie
odpisuj na maile. Nie tylko efekty
wspotpracy, ale jej caty przebieg
wptywa na to, czy obie strony
beda z niej zadowolone. Jesli tak,
by¢ moze ta sama marka
niebawem wroci do Ciebie z
kolejng atrakcyjng propozycja,
dlatego warto pokazac sie z jak
najlepszej strony.
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Personal branding

Influencerski MUST HAVE

Dagmara Pakulska
Marketer
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Personal branding to nie tylko
modne pojecie, lecz inwestycja
W przysztosc. Posiadajac silng

i rozpoznawalng marke to Ty
dyktujesz warunki, bo inni chca
wspotpracowac witasnie

z Toba. Pamietac¢ musisz
jednak o kilku zasadach...

Specjalizacja to podstawa

Powszechnie wiadomo, ze gdy ktos jest dobry
we wszystkim, to tak naprawde w niczym.
Zajrzyj w gtgb siebie. Zdefiniuj swoje
najwazniejsze kompetencje i to wtasnie je
komunikuj swiatu.

Nie badz stupem ogtoszeniowym

Opony? Wege kremy? Ptyn do ptukania
tkanin? Nie da sie identyfikowac z kazdym
produktem, ktérego reprezentant napisze do
Ciebie z prosbg o wspdtprace. Lokuj produkty
madrze i zawsze pamietaj, ze powinny byc¢
zgodne z Tobg i Twoimi wartosciami.



Znaj swojg grupe docelowa

Twoja marka osobista nie jest dla wszystkich.
Zdefiniuj do kogo chcesz docierac, a
nastepnie projektuj komunikacje, ktora
odpowie na potrzeby tych odbiorcow.

Niech przyswieca Ci cel

Budowanie marki osobistej to dtugi proces.

Chcesz wiedzie¢, czy Ci wychodzi? Zdefiniuj

mierzalne cele, a nastepnie konsekwentnie
 dgz do ich realizacji.

95

Internet bardzo

Po prostu nie udawaj kogos ieljestes! |
) :&awde.f'"
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Tozsamos¢ Twojej marki czyli
spojnosc i konsekwencja w komunikacji

Angela Kukiota
Graphic designer

Kazdego dnia otaczamy sie milionem zdjec, reklam, zyjemy w cywilizacji obrazu.
Stykamy sie z roznymi typami struktur informacji, ktore komunikujg o swoich
markach. Swiadomos¢ sposobu ich funkcjonowania oraz spdjnosé na kazdym
etapie styku odbiorcy z brandem sprawig, ze twoja marka stanie sie wiarygodna i
godna zaufania.

Co zrobi¢, zeby zarowno pierwsze wrazenie, jak i cata
komunikacja byta dobrze dostosowana do konkretnych
celéw marki i jej osobowosci? Zeby cele byty
konsekwentnie realizowane, a przy tym marka nie
zatracita swojej autentycznosci? Nalezy pamietac, ze
srodki i narzedzia, ktore uzywamy do prezentaci
naszego brandu powinny by¢ spdjne. Logo, kolor,
typografia, wybrany charakter zdje¢, komunikacja w
mediach spotecznosciowych to tylko maty wycinek
narzedzi, ktére wptywajg na ocene odbioru naszego
brandu na zewnatr

Poczawszy od logotypu, pamietajmy o jego czytelnosci
i funkcjonalnosci ponad wszystko nad estetyke. Ma on
spetniac okreslong funkcje, by¢ poniekad
ambasadorem naszej marki, ktory pojawia sie na
kazdym kroku, w réznego typu przekazach. Zatem jego
odpowiednia ekspozycja, zachowanie pola
ochronnego, okreslony w ksiedze znaku kolor, sprawig
ze stanie sie od rozpoznawalny i utrwalony w gtowach
naszych odbiorcow. Powinien by¢ on prosty i na tyle
funkcjonalny, zeby wygladat dobrze zaréwno na
avatarze na facebooku, jak i na duzej grafice w poscie.
Zwracajcie szczegdlng uwage, zeby logotyp nie zostat
uciety (stosowanie samej typografii bez sygnetu),
natozony niewtasciwie na zdjecie, zmodyfikowany
(zmieniajac jego proporcje, kompozycje, kolor,
obrdécenie czy dodanie cienia). Dbajcie takze o
odpowiednig jakos¢ i rozdzielczosc jego zamieszczania
W sieci.
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Jesli decydujemy sie na wybranie konkretnego koloru, ktory ma byc¢ utozsamiany z naszg marka, powinien pojawiac
sie on konsekwentnie we wszystkich kanatach komunikacji, w mediach spotecznosciowych, na blogu, w grafikach, w
tresciach, ktore wychodzg na zewnatrz do potencjalnych partnerow czy materiatach drukowanych. Myslgc ,zotty” -
jedna osoba wybierze cytrynowy, druga skrajnie inny, kanarkowy, a w rzeczywistosci nasz brand bedzie jeszcze innym
odcieniem - pomiedzy. Bgdzmy profesjonalni, wybierzmy kolor z palety pantone i konsekwentnie uzywajmy jego
parametrow w sieci. Bedziemy mieli wtedy pewnosc, ze kolor naszej marki bedzie wszedzie tym samym odcieniem i
moze sita marki okaze sie wtasnie poprzez jego zastosowanie.
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Bardzo istotne wydaje sie uzmystowienie ogromnej roli
prezentowania zdjec¢ w sieci. Uswiadomienie sobie celu
ich ekspozyciji, przez ktére komunikujemy naszg marke
na zewnatrz. Dbajmy o ich spdjnosc. Niech wybrany
charakter zdjec bedzie na wszystkich kanatach
komunikacji ten sam. Mozemy zdecydowac sie na
dedykowang sesje zdjeciowg dla naszej marki stworzong
przez profesjonalnego fotografa, skorzystac z wielu baz
darmowych czy ptatnych zdjec lub stac sie tworcg i
zrobi¢ je sami. Wszystko zalezy od typu osobowosci
danej marki, efektu i celu, ktory chce ona uzyskac.
Zwrdcmy uwage na kompozycje prezentowanych zdjec,
kolorystyke, ich sposdb zestawiania ze soba. Klucz
ktorym sie postugujemy jest rowniez elementem
strategii brandingowej i by¢ moze on stanie sie
wyznacznikiem rozpoznawalnosci czy oceny w sieci.
Badzmy kreatywni, nieszablonowi, odwazni w tym co
pokazujemy tysigcom naszych



Spoéjnos¢ marki na poziomie typografii jest rowniez bardzo istotna. Zadbajmy o to,
zeby uzywac tego samego kroju pisma we wszystkich wychodzacych od nas
tresciach. Jesli mozemy pozwoli¢ sobie na zakup kroju pisma, pasujgcego do naszej
marki, zréobmy to. By¢ moze witasnie odpowiednio dobrana typografia stanie sie
naszym wyroznikiem. Pamietajmy jednak, ze nawet najpiekniejszy font, Zle dobrany
do naszego profilu, bedzie sprzeczny z intencjg i celem nadawcy. Nie tgczmy tez
wiecej niz 2 rodziny czy 2 rodzaje fontow, chyba ze nasza marka tego wtasnie
potrzebuje.

Reasumuijgc: zachowanie spojnosci w komunikacji marki w jej wizualnej formie, ale
bez zwigzku z trescig i odbiorcg, skupiajac sie tylko na doznaniu estetycznym, moze
wprowadzac w btad i fatszowac przekaz. Powotujgc sie na stowa Beatrice Warde,
wedtug ktorej projektant nie powinien pytac: jak to ma wygladac?’, ale ,co w
efekcie swojej pracy ma uzyskac?’, stancie sie przez chwile projektantami swojej
marki, Swiadomymi swojego przekazu i konsekwentni w tym, co tworzycie!
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w kontakcie

instagram@domodi.pl
agnieszka.ozga@domodi.pl

@domodi :l(ﬁ

@domodipl






