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Polski krajobraz czytelniczy

O tym, czy Polacy faktycznie nie lubig ksigzek, dlaczego warto brac przyktad z Czechow i
czy w najblizszym czasie dokona sie czytelnicza rewolucja rozmawiamy z Agnieszkag
Stankiewicz-Kierus — szefowg Wydawnictwa Kobiecego, ktore ma w swoim portfolio
bestsellery, takie jak: ,Byt sobie pies”, ,Do wszystkich chtopcow, ktérych kochatam” czy
.Kotysanka z Auschwitz”.

Statystyki pokazujg, ze Polacy siegajg po ksigzki niezwykle rzadko, co odbija sie na
calym rynku wydawniczym i ksiegarskim. Pani zas od ponad czterech lat z
powodzeniem rozwija Wydawnictwo Kobiece, ktére ma na swoim koncie kilkanascie
bestselleréow. Jak sie to Pani udaje?

Mysle, ze moze niekoniecznie chodzi tutaj o paradoks. Na rynku zawsze znajdzie sie
miejsce na nowe wydawnictwo, ktére odpowiada na potrzeby czytelnikow. Ze swoimi
ksigzkami wychodzimy w koncu przede wszystkim do tej grupy spoteczenstwa, ktéra
czyta. Ludzi, ktérzy nie czytajg w ogole, trudno bedzie przekona¢ do naszej oferty czy
oferty innego wydawnictwa.

A jak Pani ocenia stan polskiego czytelnictwa?

Na pewno ubolewam nad tym, ze w tak duzym kraju jak Polska 63% ludzi zadeklarowato,
ze w zesztym roku nie miato stycznosci z zadng ksigzkg. To smutna liczba, jednak ciesze
sie, ze mamy 37% Polakéw, ktérzy czytajg, bo to prawdziwi fani ksigzek. Odnoszac to do
Wydawnictwa Kobiecego, nasza oficyna pojawita sie w dobrym czasie i od poczatku miata
oferte skierowang do konkretnych odbiorcow, co pomogto nam w dobrym starcie.

Dlaczego wigkszos¢ Polakéw nie siega jednak po ksigzki?

Gdybym miata odpowiedzie¢ na to pytanie jednym zdaniem, bez wahania powiedziatabym,
ze w moim odczuciu za ten stan rzeczy odpowiada brak odpowiedniej kultury czytelniczej
w naszym kraju. Oczywiscie, sg akcje propagujgce czytelnictwo, ktére niekiedy angazujg
znane twarze, jednak czesto mam wrazenie, ze koniec koncéw ten przekaz trafia
wytgcznie do ludzi, ktérzy czytelnikami juz sg. Prawdziwym wyzwaniem jest dotarcie do
osbb, ktoére raczej nie czytajg i przekonanie ich, ze ksigzki sg wartosciowe lub mogg by¢
dobrym réwnowaznikiem dla innych rozrywkowych wypetniaczy czasu, jak np. oglgdania
telewizji.
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Warto wspomnie¢, ze na drugim biegunie czytelnictwa znajdujg sie nasi bliscy sagsiedzi,
Czesi, ktorzy zadziwiajg reszte Europy tym, ze w pewnym sensie ksigzka zrosta sie
wizerunkiem typowego Czecha.

To prawda — Czesi to ewenement w naszej czesci Europy. Czy jest szansa, ze w
najblizszym czasie i u nas nastgpi rewolucja, i zaczniemy czyta¢ wiecej?

Aby nastgpita wielka rewolucja, trzeba poruszy¢ wiele elementow, poczgwszy od solidne;j
edukacji od najmtodszych lat, a na generalnej zmianie nastawienia ludzi do ksigzki,
skonczywszy.

Czyli przyktad idzie z géry?

Brak odpowiedniej kultury czytelniczej sprawia, ze trudno wyedukowac dzieci, bo wiele z
nich nie ma nawet szansy poznaé¢ wartosciowych ksigzek. Tu nie wystarczy samo
zetkniecie sie z literaturg — z najmiodszym czytelnikiem trzeba stale pracowac i
pokazywacC, jak ksigzek ,uzywac”. To jest przede wszystkim zadanie rodzicow. Jesli
jednak rodzic sam nie czyta, nie bedzie zbyt wiarygodny w przekonywaniu swoich dzieci,
ze warto to robic.

Dla wielu dorostych ostatnimi ksigzkami, z jakimi mieli do czynienia byly lektury
szkolne...

Szkoda, ze czasami lektury pozostawiajg po sobie nieche¢ do dalszych przygéd z
ksigzkami. Wydaje mi sie, ze warto siegac¢ po nie po latach, zeby wyrobi¢ sobie zupetnie
inne zdanie. Poza tym wydaje mi sie, ze ksigzka jest za mato widoczna w przestrzeni
publicznej, jak i prywatnej, dlatego Polacy w gruncie rzeczy sg z ksigzkg nieobyci. Brakuje
pieknych ksiegozbiorow, ktére bytyby naturalnym elementem domowego krajobrazu w
naszych mieszkaniach. Jesli spojrzymy dalej, zaczyna drastycznie ubywaé matych
ksiegarni, ktore znikajg z widoku.

Jesli jesteSmy juz przy matych ksiegarniach, to czy Pani zdaniem jednolita cena
ksiazki miataby szanse poprawi¢ sytuacje mniejszych przedsiebiorcéw z branzy?

Nikt do konca nie wie, jak jednolita cena ksigzki wptynetaby na kondycje finansowg
wydawcow oraz stan czytelnictwa w Polsce, cho¢ doswiadczenia innych krajow wskazuja,
ze nie doszto do Zzadnych powaznych zataman. Bytoby wspaniale, gdyby ten zabieg
poprawit sytuacje wydawcow, dajgc im srodki na rozwijanie ciekawych projektéw i
edukacje czytelniczg. Trzeba jednak pamietaé, ze polski czytelnik jest wrazliwy na cene i
oczekuje, ze ksigzka powinna by¢ tania. Jako wydawca doskonale wiem, ile pracy i
Srodkéw finansowych wymaga inwestowanie w literature, ktora jest przeciez wytworem
intelektualnym i musi mie¢ warto§¢ adekwatng do poniesionych kosztéw. By¢ moze w
dtuzszej perspektywie jednolita cena uregulowataby polski rynek i zmienita oczekiwania
czytelnikdw. Jednak to wymaga czasu.

Podobna sytuacja dotyczy e-bookéw — mimo ze wielu wrézyto smieré papierowej
ksigzki, to w Polsce wydania elektroniczne nie cieszg sie¢ duzym powodzeniem.

Rynek e-bookéw w Polsce to zaledwie 3% wartosci rynku ksigzki, czyli mogtoby sie
wydawac, ze stosunkowo niewiele. Jednak nie odbiegamy az tak bardzo od Europy.
Zupetnie inna sprawa to Ameryka i tutaj trudno oczekiwac, ze nasz o wiele mniejszy rynek
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ksigzki bedzie rozwijat sie w takim tempie, jak rynek Zachodni. To sg dwie kompletnie
rézne rzeczywistosci.

Dlaczego tak si¢ dzieje?

Mozna wskazac kilka czynnikdéw, ktére sprawiajg, ze e-booki nie trafiajg tak czesto na
czytniki polskich czytelnikow. Po pierwsze, znowu cena. Niestety, e-booki w Polsce bywajg
drozsze niz ksigzki papierowe, a to na pewno nie sprzyja ich popularnosci. Wynika to m.in.
z wyzszej stawki VAT na wydania elektroniczne, ktéra wynosi 23%, podczas gdy przy
ksigzce tradycyjnej jest to 5%. Po drugie, popularnosé¢ piractwa. Okazuje sie, ze ten
proceder miewa sie w naszym kraju bardzo dobrze i znacznie ostabia sprzedaz e-bookow.

Kradziez w sieci powoduje mniej wyrzutéw sumienia?

Wielokrotnie zdarza mi sie widzie¢ w internecie pytanie: ,Skad moge dosta¢ za darmo pdf-
a?”. Takie wpisy czesto pojawiajg sie na grupach ksigzkowych lub pod postami z
informacjg o konkretnej ksigzce. To smutne, Zze brakuje troche swiadomosci, ze to
niewfasciwe.

Ale to chyba nie wszystkie powody, dla ktérych diuzej zajmuje nam przekonywanie
sie do e-bookow.

Tak, istotng role odgrywa takze szerokos¢ oferty. W Polsce nie od razu wszystkie ksigzki
znalazty swoj odpowiednik w postaci cyfrowej. Nie odbywato sie to na zasadzie eksplozji,
jak w USA, gdzie szybko wieszczono koniec ksigzki papierowej. Nasz rynek rozwijat oferte
sukcesywnie. Obecnie wiekszos¢ wydawnictw oferuje czytelnikom szerokg oferte e-
bookow.
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