Fantasyexpo odswieza swoj wizerunek

Po blisko siedmiu latach na rynku agencja Fantasyexpo przechodzi rebranding. Oprocz
zmiany logo oraz logotypu nowym elementem charakterystycznym dla marki bedzie
haslo: “first choice in gaming”.

Fantasyexpo w $wiadomosci graczy zakorzenilto si¢ juz na dobre. Agencja od ponad 6 lat dziata
na rynku. W tym czasie stala si¢ liderem w kraju w zakresie polskich transmisji turniejow
esportowych, odpowiada réwniez za organizacje Polskiej Ligi Esportowej. Stawia na
przygotowywanie eventdw oraz promowanie nowych talentow w branzy gamingowe;j.
Fantasyexpo odpowiadato rowniez za 18 urodziny CD-Action, Techland Fantasy Expo, czy
glosne kampanie jak KFC na mapach CS:GO czy Old Spice Wejdz na zapachnisty level!

Ewolucja zamiast rewolucji

Podazajac za aktualnymi trendami zmianie uleglto logo agencji oraz strona internetowa.
Rebranding to naturalna kolej rzeczy. Firma idzie z duchem czasu, a rynek gamingowy i
esportowy bardzo si¢ rozwija: - Pracujemy w dynamicznej branzy. Tutaj pewne rzeczy
zmieniajq sie z dnia na dzien. Przez dokonanie rebrandingu chcemy pokazad, jak nasza firma
rozwinegla sie w ciqgu ostatnich 6 lat. Dzigki zmianie bedziemy mogli jeszcze nowoczesniej
prezentowac¢ marki w spolecznosci gamingowej i esportowej. — mowi Kamil Gorecki z
Fantasyexpo.

Nowe motto

W parze ze zmiang barw idzie réwniez nowa dewiza : - ,,First choice in gaming”, ktdra od tej
pory bedzie towarzyszyta marce. Ma ona jednoznacznie pokazaé, do kogo skierowane sg ustugi
Swiadczone przez Fantasyexpo. To znane marki, ktére zainteresowane sg promocja w $wiecie
esportu 1 gamingu. Ktore chcg komunikowac si¢ ze spotecznoscig graczy. Dzieki Fantasyexpo
maja gwarancje, ze tresci beda prezentowane w sposob, ktorego nie powstydzitaby si¢ telewizja
ale okraszone internetowym zrozumieniem/szalenstwem. Fantasyexpo swoj profesjonalizm
pokazuje rowniez w sposobie prezentowania treSci reklamowych §wiadczac od 2 lat ustugi
produkcyjne na najwyzszym poziomie, co potwierdzajg zdobyte nagrody. Oprocz tego agencja
zapewnia pelng obsluge turniejow lacznie z profesjonalnymi komentatorami i1 studiem
eksperckim.

Rebranding marki jest jasnym i czytelnym sygnalem dla kazdego pasjonata esportu oraz
potencjalnych sponsordw, ze wtasnie tutaj znajdzie miejsce na odbidr i prezentacje pozadanych
przez nich tresci. Agencja Fantasyexpo od lat prowadzi szkolenia 1 prezentacje na temat
gamingu, oraz przedstawienia platform, czy zawodu gracza, streamera i komentatora: -
Szukalismy nowych sposobow komunikacji, dlatego zaczelismy tak duzo pokazywac
podobienstw gamingu, esportu i sportu, Zzeby mowic jezykiem reklamodawcow. Dodalismy do
tego wszystkiego wspolprace z mediami masowymi, by jak najwiecej osob dowiedziato si¢ o
dziedzinie rozrywki, ktora trenuje tak mocno, Ze przekroczyta popularnoscig niektore
dyscypliny sportu.— méwi Krzysztof Styputkowski, CEO Fantasyexpo.

Rebranding to nie jedyne zmiany, ktoérych doczekata si¢ agencja. Uporzadkowano tez strukturg
wewnatrz firmy. W Fantasyexpo rozdzielono kilka stanowisk i dzialéw, a wszystko po to, zeby
zapewni¢ swoim widzom jeszcze wyzszg jakos¢ ustug.

Fantasyexpo to agencja marketingu gamingowego, ktéra od ponad 3 lat jest liderem w
tworzeniu spersonalizowanych strategii gamingowych dla firm poszukujacych nowoczesnych



i oryginalnych form promocji i reklamy. Ponadto regularnie nabywa prawa do transmisji
najwazniejszych $wiatowych wydarzen gamingowych z komentarzem najlepszych polskich
influenceréw. Fantasyexpo to takze wilasciciel portalu esportnow.pl, 1zako Boars (druzyny
esportowej) oraz Polskiej Ligi Esportowe;j.



