TikTok testuje nowg opcje - Shoppable Videos, ktéra w przysziosci

moze by¢ wykorzystywana przez branze e-commerce.

Wiekszy wybor, oszczednos¢ czasu i mozliwosé zrobienia zakupéw przez cala
dobe - to czynniki, dzieki ktérym coraz wiecej oséb decyduje sie na zakupy przez
Internet. By¢é moze wkrétce bedzie mozna robi¢ zakupy réwniez z poziomu

aplikacji TikTok, ktora cieszy sie¢ uznaniem mtodziezy na catym swiecie.

W drugim kwartale biezgcego roku aplikacja TikTok zrobita wielki krok w kierunku
wielu marek, ktore nastawione sg na promocje w Internecie. Wtedy wtasnie platforma

wprowadzita w wybranych krajach cztery nowe formaty reklamowe:

e Infeed native content - reklamy w formie wideo, ktérych dtugos¢ odpowiada
standardowym publikacjg - ich odpowiednikiem sg reklamy Stories na

Instagramie czy Snapchacie.

e Brand takeover - to petnoekranowa 3-5 sekundowa reklama, ktéra uruchamia
sie zaraz po otwarciu aplikacji. Ta forma reklamy wykorzystuje statystyczne
ujecia lub gify, dzieki ktérym umozliwia np. zaszywanie zaproszen do hashtag

challenge.

e Hashtag challenge - hashtagi pojawiajg sie na banerze w zakfadce “Odkryj”
i sg promowana przez aplikacje. Ta forma reklamy zacheca uzytkownikéw do

tworzenia contentu w ramach challenge’u danej marki.

e Brand lenses - umozliwia brandom tworzenie wiasnych filtrow, ktére nastepnie

sg wykorzystywane przez uzytkownikow.

Po kilku miesigcach od wprowadzenia nowych aktualizacji wiasciciele TikToka nie
zwalniajg tempa. Tym razem w Stanach Zjednoczonych rozpoczynajg testy nowej
opcji Shoppable Videos - otwierajgc sie na handel spotecznosciowy. Dla naszych
klientow, ktorzy chcg dotrze¢ ze swoimi produktami do ludzi mtodych, od dtuzszego

czasu jako jeden z wazniejszych kanatow komunikacji wybieramy platforme TikTok,



ktora cieszy sie popularnoscig wsrod mtodziezy. Dlatego uwazamy, ze mozIliwosc
robienia zakupow za pomocg tej aplikacji, moze przyczynic sie do tego, ze branza e-
commerce zostanie wzbogacona o kolejne skuteczne narzedzie umozliwiajgce
robienie zakupow w sieci. Nowa funkcjonalnosc, ktéra na razie jest tylko w fazie
testowej, moze takze przyciggngC¢ nowych uzytkownikéw, ktorzy nastawieni sg na
robienie zakupow w sieci - méwi Tobiasz Wybraniec, prezes agencji influencer

marketingu GetHero.

Poczatkowo, opcja robienia zakupdw na platformie TikTok byta mozliwa wytgcznie za
pomocg reklam. Platforma jednak nie zamierza sta¢ w miejscu i probuje daé twércom
mozliwos¢ udostepniania w aplikacji adreséw URL, przenoszgcych uzytkownikéw na
strony, gdzie bedg mogli dokonywac¢ zakupow. Testowanie nowych rozwigzan przez
TikTok to dowdd na to, ze platforma dba o komercyjne interesy tworcow, ale takze robi
kolejny krok w kierunku reklamodawcow, ktérzy chcg dotrze¢ do przedstawicieli
pokolenia Z. To réwniez rozwigzanie, ktdére z pewnoscig docenig internauci, ktorzy
robig zakupy w Internecie. Warto tu wspomnie¢, ze w 2019 roku 62% polskich
internautéw zadeklarowato, ze kupuje w sieci. Co ciekawe najpopularniejszym
urzgdzeniem, ktére Polacy wykorzystujg do zakupow online, wcigz jest laptop (74
proc.), chociaz w poréwnaniu do ubiegtego roku mozna zauwazy¢ tu tendencje
spadkowg o0 8 p.p. W badaniach coraz lepsze wyniki notuje sprzedaz przez kanaty
mobilne — za pomocg smartfonéw zakupy robi 61% respondentéow - wzrost o 3 p.p.
w poréwnaniu do 2018 r., a na tabletach 27% - o 6 p.p. wiecej niz w ubiegtym roku?.
Czy mozliwo$¢ robienia zakupdw z poziomu aplikacji TikTok przyczyni sie do tego, ze
uzytkownicy czesciej do robienia zakupdw w sieci bedg uzywaé smartfonéw niz
laptopéw? Na odpowiedz przyjdzie nam troche poczekac - zobaczymy, jak wypadng

testy. Kolejny krok to implementacja nowej funkcjonalnosci.

Platforma TikTok powstata w 2016 w wyniku potaczenia aplikacji TikTok oraz
musical.ly. Dwa lata po6zniej platforma byta dostepna w 150 krajach w 75
jezykach. Obecnie TikTok jest jednym 2z najpopularniejszych mediéw
spotecznosciowych na calym sSwiecie. Jak wynika z badan przeprowadzonych

przez agencje GetHero - spotecznos¢ TikToka charakteryzuje sie bardzo
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wysokim zaangazowaniem i lojalnoscig wobec aplikacji. Az 83% respondentéw
korzysta z niej od co najmniej roku, a co czwarty uzytkownik spedza przy niej

ponad godzine, a ponad 50% przynajmniej 30 minut dziennie?.

2 Kim sg polscy uzytkownicy TikToka?” — raport GetHero



