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Artykut ekspercki

lle czasu srednio trwa wideo na TikToku? Jakie tresci najsilniej
przyciggaja uwage uzytkownikdw popularnej aplikacji? Wyniki

badan agencji GetHero

TikTok zdobywa coraz wieksze uznanie uzytkownikéw na calym sSwiecie.
W lutym br. aplikacja odnotowata rekordowg ilo$¢ pobran - 113 min!. Agencja
GetHero z Wroclawia przeprowadzita kolejne badania dot. TikToka.
Dowiadujemy sie z nich m.in. ile czasu trwa przecietne nagranie w aplikacji oraz
jak diugie wideo na TikToku powinno sie nagrywaé, aby utrzymaé¢ uwage

uzytkownikow.

Popularna, juz nie tylko wsréd nastolatkéw, platforma TikTok powstata w wyniku
potaczenia aplikacji o tej samej nazwie oraz musical.ly. Juz dwa lata temu platforma
byta dostepna az w 150 krajach i przettumaczona na 75 jezykéw?. Jej popularnosé
wsrdd uzytkownikow na catym Swiecie stale rosnie. Duzy wptyw na zainteresowanie
aplikacjg majg charakterystyczne dla niej formaty np. lip-sync, transition, comedy

duet, tutorial (DIY) czy live.

lle sSrednio trwa wideo na TikToku?

Tresci publikowane na TikToku sg znacznie krotsze od tych, na ktére trafiamy w innych
mediach spotecznosciowych. Jak wynika z najnowszych badan agencji GetHero,
twoércy internetowi dostarczajgcy content w aplikacji TikTok zazwyczaj publikujg
materiaty wideo, ktérych czas trwania nie przekracza 16 sekund. Oczywiscie
platforma umozliwia nagrywanie i publikowanie dtuzszych filméw, ale wymagajg one
wiekszego zaangazowania ze strony tworcy oraz solidnego planu komunikacji, aby
film utrzymywat uwage od poczatku do konca. Badania potwierdzajg, ze najwiekszg

uwage na TikToku utrzymujg tresci trwajgce ponizej 30 sekund. Na podstawie
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przeprowadzonych badan mozemy stwierdzi¢, ze ponad 94% udostepnionych na
platformie filméw trwafo do 30 sekund. ZauwazyliSmy réwniez, ze prog tolerancji
uzytkownikow dotyczgcy dtugosci materiatow konczy sie na 30 sekundach.
W przypadku dtuzszych tresci trudniej jest utrzymac¢ uwage widza. Materiaty takie
muszg by¢ zaskakujgce i przemyslane, aby nie zanudzi¢ odbiorcow. Wyniki naszych
badan potwierdzajg, ze uzytkownicy TikToka w dalszym ciggu doceniajg krotkie
i wartosciowe tresci publikowane przez tworcow - méwi Magdalena Wysocka,

project manager w agencji GetHero, ekspert komunikacji na platformie TikTok.
Walka o fanéw

Rosngce zainteresowanie mediami spotecznosciowymi przyczynito sie do wzrostu
ilosci twércéw internetowych, ktorzy za ich posrednictwem dostarczajg swoim fanom
réznorodnego contentu. Liczba publikowanych tresci jest na tyle wysoka, ze nie
jestesmy w stanie zobaczy¢ wszystkiego. Dla niektérych uzytkownikow social mediow
nawet kilkudziesieciosekundowy film moze okazac sie zbyt dtugi i zostanie wytgczony.
Twdrcey internetowi sg zmuszeni do nieustannej walki o wzbudzenie zainteresowania
swoimi tresciami, dlatego starajg sie, aby publikowane przez nich materiaty byty
krotkie i atrakcyjne. Przyktadowo, ponad 72% badanych przez agencje GetHero
produkcji trwata do 15 sekund. Co ciekawe, z badan wynika réwniez, ze przecietne
wideo z aplikacji w Polsce trwa 16 sekund. Warto tu zaznaczy¢, ze sama platforma
nastawiona jest zdecydowanie na krotkie tresci. Jednym z elementéw aplikaciji, ktory
wywiera duzy wptyw na dtugos¢ zamieszczanych tresci na platformie jest biblioteka
muzyczna TikToka, w ktérej przewaznie znajdziemy utwory trwajgce nie wiecej niz 30

sekund.
Rozwdj platformy

Tworcy TikToka zdajg sobie sprawe z tego, ze do utrzymania statych uzytkownikéw
i pozyskania nowych konieczne jest wprowadzanie nowych funkcjonalnosci. Stad tez
od niedawna TikTokerzy majg mozliwos¢ dodawania do materialtu méwionej sciezki
dzwiekowej na etapie jego montazu. Wszystko w ramach nowej funkcji - Voiceover.
Duzy wptyw na rozwoj aplikacji majg takze popularni twoércy internetowi - sami
wyznaczajg trendy, ktére wzbudzajg zainteresowanie pozostatych uzytkownikow.
Uzytkownicy platformy w publikowanych materiatach czesto nawigzujg do aktualnych

wydarzen, duza czes¢ publikacji z ostatnich miesiecy nawigzuje do pandemii wirusa



COVID-19. Dziatania edukacyjne, dotyczgce wirusa i jego profilaktyki, prowadzi na

TikToku Swiatowa Organizacja Zdrowia.



