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Informacja prasowa

Naruciak, DisStream i wielu innych polskich influenceréw wezmie

udziat w kampanii AliExpress z okazji Dnia Singla

Adam “Naruciak” Zimmermann i Norbert “DisStream” Gierczak wraz
z czternastoma innymi polskimi influencerami wezmga udziat w najnowszej
kampanii AliExpress w Polsce. Z okazji przypadajacego na 11 listopada Dnia
Singla polscy twoércy internetowi beda promowali m.in. nowe funkcjonalnosci
aplikacji mobilnej. Za koordynacje dziatan promocyjnych dla chinskiego

serwisu sprzedazowego odpowiada agencja GetHero.

W najnowszej kampanii AliExpress w Polsce wezmie udziat az szesnastu polskich
twércow internetowych. Akcja promocyjna zostanie zorganizowana z okazji Dnia
Singla, ktéry wypada 11 listopada. W ramach promocji Adam “Naruciak”
Zimmermann, Norbert “DisStream” Gierczak, Marta “Murcix” Btocha, Kamil
“Poczciwy Krzychu” Chwastek i kilku innych polskich influencerow bedzie
promowa¢ m.in. nowe funkcjonalnosci, ktore AliExpress wprowadzito do swojej
aplikacji mobilnej oraz samego serwisu. Chodzi m.in., o angazujace gry, w ktérych
uzytkownicy mogg zdoby¢ dodatkowe rabaty na zakupy. W ramach promocji twércy

internetowi podzielg sie réwniez ze swoimi fanami specjalnymi kodami rabatowymi.

Bardzo cieszymy sie z tego, ze tak duza marka, jak AliExpress obdarzyta nas swoim
zaufaniem. Dokonujgc  selekcji  influenceréw,  kierowaliSmy sie  zaréwno
roznorodnoScig ftresci, checig dotarcia do atrakcyjnych grup odbiorcow, jak
i pomystami samych twércow. Wspolnie z influencerami, ktorych zaprosiliSmy do
udziatu w tym projekcie, chcemy w jak najlepszy sposob opowiedzie¢ historie marki
AliExpress i zachecic¢ Polakéw do odwiedzenia platformy z okazji Dnia Singla - méwi

Marek Myslicki, Strategic Partnerships Director w agencji GetHero.



Kampania realizowana dla AliExpress przez agencje GetHero wystartuje w srode 11
listopada i swoim zasiegiem obejmie kanaty twércéw na YouTube, jak i ich profile na

Instagramie.

Influencerzy sg swietnym kanatem komunikacji ANExpress z naszymi Klientami.
Koncentrujgc sie na temacie rozrywki na naszym serwisie i aplikacji, a takze stale
ulepszajgc ustugi logistyczne, wierzymy, ze wyprzedzimy oczekiwania naszych
klientéw i dostarczymy wiecej warto$ci lokalnej spotecznos$ci - moéwi Haiwen Chen,

Content Partnership Manager w AliExpress.

Agencja GetHero przy realizacji kampanii dla AliExpress odpowiada m.in. za
dobér influencerow, koordynacje produkcji i emisji materialtdow na wszystkich

platformach oraz dodatkowe dziatania promocyjne.



