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Zatozenia badania

metoda: ankiety internetowe (CAWI — Computer Assisted Web

Interview)
czas realizacji badania: 05-08.04.2021
liczba badanych: N=1054

spos6b doboru préby: kwotowo-losowy, w badaniu wzieli udziat
mieszkancy Polski 18+. Kwoty zostaty natozone na ptec, wiek oraz

wielkos¢ miejscowosci zamieszkania badanych osob.
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Zakres tematyczny
Poznanie opinii mieszkancéw Polski odnosnie

odkrywania, eksploracji oraz podrézy

Formy odkrywania, eksploracji i podrdzy stosowane przez
Polakdw.

Emocje towarzyszgce tym czynnosciom.
Rola odkrywania, eksploracji i podrézowania w zyciu Polakdw.

Okreslenie zjawisk i pojec, ktore kojarzg sie Polakom
z odkrywaniem.

Okreslenie obszardéw, ktore sg przez Polakdw najczesciej
odkrywane/eksplorowane, miejsc, ktore chetnie poznaja.

Poznanie wptywu pandemii COVID-19 na zainteresowania
Polakow, na to jak podchodzg do odkrywania, eksploracji oraz
podrézowania w obecnych czasach.
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WNIOSKI Z BADANIA
/JODKRYWANIE

ODKRYWANIE TO NAJCZESCIEJ POZNAWANIE NOWYCH ZWYCZAJOW/KULTUR

Tak uwaza 42% uczestnikdw badania. Prawie réwnie czesto respondenci traktujg tak nowag wiedze na temat zjawisk, fenomenow
i technologii oraz podréie do nowego miejsca w Polsce. Rzadziej jako odkrywanie traktowane jest poznawanie miejsc i rzeczy na nowo
— w ten sposéb do odkrywania podchodzg najczesciej osoby mtode (18-24 lata). To réwniez w tej grupie wiekowej zauwazymy czeste
powigzanie odkrywania z podrézg do nowego miejsca za granica lub podréi3a do egzotycznego kraju.

ODKRYWANIE TO WAZNA CZESC NASZEGO ZYCIA

Ponad 80% uczestnikdw badania uznaje ten aspekt za istotny — w codziennym zyciu lub w momencie spedzania wolnego czasu.
Badane osoby eksplorujg najczesciej poprzez oglagdanie filméw przyrodniczych, podrézniczych i dokumentalnych — wykorzystanie tych
zrodet rosnie wraz z wiekiem, najbardziej korzystajg z nich osoby powyzej 55 roku zycia. Mozna zauwazy¢é odmienne podejscie do
odkrywania wsrdod oséb mtodych (18 - 34 lata) — czesciej wykorzystujg one w tym celu vlogi, YouTube oraz portale spotecznosciowe
takie jak Facebook, Instagram czy Pinterest.

Odkrywajac, respondenci czujg gtdwnie ciekawos¢. Dochodzi do tego ekscytacja, ktérej najwyiszy poziom dostrzegalny jest wsrod
osob mtodych. Wraz z kolejnymi latami zycia zmienia sie w rado$¢ (najwiecej wskazan wsréd starszych badanych oséb). Podobny
trend mozemy zauwazy¢ w kwestii energii, jaka ptynie z odkrywania — odczuwaja jg najczesciej osoby w wieku 18-24 lat (51%), a jej
poziom sukcesywnie spada (w grupie 65+ jest to 20%).
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WNIOSKI Z BADANIA insight lab
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LUBIMY ODKRYWAC NOWE MIEJSCA W POLSCE

To obok srodowiska naturalnego oraz lokalnych zwyczajow i tradycji najchetniej poznawany obszar. Respondenci miedzy 18 a 24 rokiem
zycia w swoich preferencjach wskazujg dodatkowo nowe miejsca za granicg, a badane osoby z grupy 25-34 lata lubig takze odkrywac
kuchnie $wiata (dodatkowo to dla tych oséb czesciej niz w innych kategoriach wiekowych odkrywanie tgczyto sie z poznawaniem nowych
potraw). Warto rowniez zauwazy¢, ze wraz ze wzrostem wieku, ro$nie zainteresowanie obyczajami innego kraju.
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WNIOSKI Z BADANIA
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ODKRYWANIE W CZASACH PANDEMII ZMIENILO SWOJE OBLICZE

Ponad potowa respondentéw jest takiego zdania. Czesciej dotyczy to kobiet, osob w wieku 34-45 lat oraz mieszkancéw miejscowosci
pomiedzy 50 a 100 tysigcami mieszkarncdw. Najczesciej zmiany w odkrywaniu przybierajg forme czestszego korzystania z internetu i nowych
technologii (ten efekt rosnie wraz z wiekiem — wséréd osdb powyzej 65 roku zycia osigga 73% - byé moze jest to wynika z faktu, ze osoby
mitode juz wczesniej wykorzystywaty nowe technologie podczas odkrywania). Uczestnicy badania wskazujg réwnie czesto, ze sposoby
odkrywania/eksploracji, z ktorych korzystali najchetniej, sg teraz niemozliwe do realizacji. Dodatkowo warto zauwazyé, ze to osoby w
wieku 18-24 lat czesciej niz osoby w innych kategoriach wiekowych w czasie pandemii odkrywajqg rzeczy, ktére znajdujg sie blisko nich.

EKSPLORACJA W CZASACH PANDEMII JEST TRUDNIEJSZA

Tak twierdzi ponad 80% uczestnikdw badania niezaleznie od ptci, wieku, czy wielkosci miejscowosci zamieszkania. Potwierdzenie tego
zjawiska mozemy odnalez¢ wsrdd deklaracji respondentdw odnosnie ich plandéw podrdzniczych na 2021 rok — najczesciej przestali oni
planowac¢ swoje wyjazdy (odsetek takich oséb ro$nie wraz z wiekiem, zeby w grupie 65+ osiggngé poziom 44%).

Troska o bezpieczenstwo przektada sie réwniez na formy transportu wybierane w czasach pandemii COVID-19. Obecnie w tym celu
najczesciej wykorzystujemy wtasny samochod.
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WNIOSKI Z BADANIA insight lab
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PO ZAKONCZENIU PANDEMII BEDZIEMY PODROZOWAC CZESCIEJ

Deklaracja dotyczy zarowno podrozy w ogdélnym rozumieniu (im starsi respondenci tym rzadziej spotykamy sie z takimi odpowiedziami),
jak i podrozy po Polsce. Dodatkowo 22% respondentdow podtrzymuje, ze po zakonczeniu pandemii bedg czesciej podrézowac wtasnym
samochodem.
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ODKRYWANIE, n=1054*

Respondenci z odkrywaniem tgczg najczesciej poznawanie
zwyczajow/kultury innego regionu/kraju, uzyskanie nowej
wiedzy na temat zjawisk, fenomendw, technologii oraz
podréz do nowego miejsca w Polsce (kolejno 42%, 38%
i37%).

Najrzadziej uczestnicy badania jako odkrywanie definiuja
gtebszg eksploracje miejsc/rzeczy, ktére znajg — pod katem
nowych atrakcji lub nowych informacji (odpowiednio 20%
oraz 19%).

Z poznawaniem zwyczajow/kultury innego
regionu/kraju

Z uzyskaniem nowej wiedzy na temat zjawisk,
fenomendw, technologii

Z podréza do nowego miejsca w Polsce

Z podrdzg do nowego miejsca za granicg

Z poznawaniem lokalnych zwyczajow/kultury

7 podrozg do nowego egzotycznego kraju

Z poznawaniem ludzi

Z pozhawaniem potraw

Ze znalezieniem nowych atrakcji w miejscu, w
ktérym juz kiedys$ bytem/bytam

Z uzyskaniem nowych informacji na temat dobrze
znanego/znanej miejsca/rzeczy

insight lab
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Z czym najbardziej kojarzy Ci sie odkrywanie?
42%
38%
37%
32%
27%
24%
23%
22%

20%
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ODKRYWANIE,

Osoby mtode — 18-24 lata czesciej niz pozostate grupy
wiekowe jako odkrywanie traktujg podréz do nowego
miejsca za granicg (44% vs. 26%-36%) i podréz do
nowego egzotycznego miejsca (39% vs. 19%-26%).
Dodatkowo czesciej kojarzg z tym pojeciem
znalezienie/uzyskanie nowych atrakcji/informacji
0 znanym juz miejscu/rzeczy.

W porownaniu do reszty grupy, z poznawaniem
potraw odkrywanie facza najczesciej respondenci
miedzy 25 a 34 rokiem zycia (30% vs. 14%-24%).

Z poznawaniem zwyczajow/kultury innego
regionu/kraju

Z uzyskaniem nowej wiedzy na temat zjawisk,
fenomenodw, technologii

Z podrdzg do nowego miejsca w Polsce

Z podrdzg do nowego miejsca za granica

Z poznawaniem lokalnych zwyczajow/kultury

Z podrdzg do nowego egzotycznego kraju

Z poznawaniem ludzi

Z poznawaniem potraw

Ze znalezieniem nowych atrakcji w miejscu, w
ktérym juz kiedys bytem/bytam

Z uzyskaniem nowych informacji na temat dobrze
znanego/znanej miejsca/rzeczy

22%
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Z czym najbardziej
kojarzy Ci sie
odkrywanie?

18-24 lata, n=90
25-34 lata,n =188
B 35-44 lata, n=213
B 45-54 |ata, n=171
B 55-64 lata, n=180
65+, n=212
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ISTOTNOSC ODKRYWANIA, n=1054

Jak bardzo istotne/a jest dla Ciebie
Dla mieszkancéw Polski, ktérzy wzieli udziat w badaniu, odkrywanie/eksploracja?
odkrywanie/eksploracja jest waine/a. Dla 41% jest
istotne/a podczas spedzania wolnego czasu, a 40% twierdzi,
ze lubi poznawac i jest to dla nich waine w codziennym

zyciu.
Jest dla mnie wazne/a kiedy spedzam swéj wolny 41%
(v]
Jedynie 6% uczestnikow badania jest zdania, ze czas
odkrywanie/eksploracja nie sg dla nich waznym elementem
zycia.
Jest dla mnie wazne/a w codziennym zyciu, lubi
/ ym zy € 40%

poznawac

Jest dla mnie wazne/a tylko wtedy, kiedy musze sie
czegos$ dowiedzied

13%

Nie jest to dla mnie wazny element zycia 6%
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SPOSOBY ODKRYWANIA, n=1054*

W jaki sposdb najczesciej odkrywasz/eksplorujesz?
Ogladanie filméw przyrodniczych i podrézniczych oraz
dokumentalnych to dwa najczesciej wymieniane przez

respondentéw sposoby na odkrywanie/eksploracje — kolejno Ogladam filmy przyrodnicze i podréznicze 41%
41% i 39%). Co trzecia badana osoba podréiuje po Polsce
lub czyta ksiazki, czasopisma, a co czwarta (24%) podrézuje Ogladam filmy dokumentalne 39%
za granice.
Podrézuje w Polsce 33%
Najrzadziej wykorzystang formg odkrywania/eksploracji jest o _
uczestniczenie w spotkaniach z podréznikami (3%). Czytam ksiazki, czasopisma 33%
Czytam portale internetowe, blogi, artykuty 26%
Podrozuje za granice 24%
Ogladam vlogi, filmy na YouTube 22%
Przeglagdam portale spotecznosciowe takie jak 18%
Facebook, Instagram, Pinterest, itp. o
Rozmawiam z przyjaciétmi/rodzing 16%
Staram sie dobrze poznac miejsce, w ktérym
€ p ] Y 16%

mieszkam na co dzien

Poznaje duzo nowych oséb 9%

Uczestnicze w spotkaniach z podrdznikami 3%

Inne 1% NATIONAL
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SPOSOBY ODKRYWANIA,

Mtodzi uczestnicy badania (18-24 lata) czesciej niz inne
grupy wiekowe odkrywaja/eksploruja poprzez ogladanie
vilogéw, filméw na YouTube (47% vs. 9%-26%) lub
przegladanie portali spotecznosciowych takich jak
Facebook czy Instagram (40% vs. 11%-17%).

Z kolei w poréwnaniu do reszty uczestnikdw badania,
rzadziej ogladaja filmy przyrodnicze i podréznicze (16% vs.
24%-56%) czy dokumentalne (20% vs. 30%-47%).

Ogladam filmy przyrodnicze i podrdznicze

Ogladam filmy dokumentalne

Podrézuje w Polsce

Czytam ksigzki, czasopisma

Czytam portale internetowe, blogi, artykuty

Podrézuje za granice

Ogladam vlogi, filmy na YouTube

Przegladam portale spotecznosciowe takie jak
Facebook, Instagram, Pinterest, itp.

Rozmawiam z przyjaciétmi/rodzing

Staram sie dobrze poznac miejsce, w ktérym
mieszkam na co dzien

16% o .
BYN insight lab
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EMOCIJE, n=1054*

Odkrywanie, eksploracja czy podréoz w nowe miejsce
Polakom kojarzg sie przede wszystkim pozytywnie.
Dominujgcym odczuciem jest ciekawos¢ — deklaruje tak 86%
uczestnikéw badania.

Dodatkowo emocjami, ktdore czesto pojawiajg sie wsrod
respondentéw sg rados¢ oraz ekscytacja (kolejno 60%
i 59%).

Jedynie 2% badanych osdOb podczas doswiadczania tych
sytuacji nie odczuwa nic szczegélnego.

insight lab
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Co czujesz, kiedy odkrywasz, eksplorujesz czy podrdzujesz
W nowe miejsca?

Ciekawos¢

Radosé

Ekscytacje

Energie

Stres

Zmeczenie

Tesknote za domem

Strach

Nie odczuwam nic szczegdlnego

Rozczarowanie

Wstyd

Inne

4%

3%

3%

2%

2%

1%

39%

60%

59%

86%
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PREDYSPOZYCIJE, n=1054*

Nowe miejsca w Polsce oraz srodowisko naturalne to dwa
najczesciej wymieniane przez respondentdéw obszary, ktére
lubig odkrywac (odpowiednio 39% i 33%).

Mniejszym powodzeniem cieszg sie nhowe miejsca najblizej
ich miejsca zamieszkania i nowe kultury — wskazywane
przez kolejno 15% i 16% uczestnikéw badania.

Nowe miejsca w Polsce

Srodowisko naturalne

Lokalne zwyczaje i tradycje

Kuchnie Swiata

Nowe miejsca za granica

Ciekawostki naukowe

Obyczaje innego kraju

Architekture

Nowinki technologiczne

Nowe kultury

Nowe miejsca najblizej mojego miejsca zamieszkania

Inne

insight lab
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Co lubisz odkrywac najbardziej?

39%
33%
30%
28%
26%
26%
24%
22%
19%
16%
15%

1% NATIONAL
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Nowe miejsca w Polsce & % inSi h'l. Iab
PREDYSPOZYCIE, b 1150
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. . . . . Srodowisko naturalne  E— 0
Nowe miejsca w Polsce budza najwigksze zainteresowanie I — 4%

wsrdéd  respondentéw miedzy 35 a 44 rokiem zycia 38%  Co lubisz odkrywac

w poréwnaniu do reszty grup (44% vs. 31%-42%). Osoby o _ 21(y26° % najbardziej?
miode — 18-24 lata bardziej niz inni sa zainteresowane Lokalne zwyczaje i tradycje —— /;’a/%%
(0]

nowymi miejscami za granicg (37% vs. 19%-31%).

Sl 399
. _ _ _ . o Ewi E—— 3 ] ¥
Kuchnie $wiata interesujg z kolei bardziej osoby z grupy Kuchnie swiata o 1%
wiekowej 25-34 lata w poréwnaniu do reszty (39% vs. 18%- 18%
33%). 37% 18-24 lata, n=90
Nowe miejsca za granica #@i% 5534 199
] - ata,n =
Dodatkowo, warto zauwazy¢ trend — wraz ze wzrostem 1 % .
wieku uczestnikbw badania wzrasta zainteresowanie _ _ 23%%09/4’ N 35-44 lata, n=213
obyczajami innego kraju (z 16% do 31%). Ciekawostki naukowe el 27‘§:1cy m 45-54 lata, n=171
0
16% 0 m 55-64 lata, n=180
. . Q
Obyczaje innego kraju  pemm %/570 65+ n=212
1%
5 21%
Architekture _ 05/%
] (o]
Yo
17%,o,
Nowinki technologiczne %
E— 0
%
. g};%,
Nowe kultury __ #0
I ‘510/0
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20%

%
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ZMIANA PRZYZWYCZAJEN, n=1054*

Czy twoje przyzwyczajenia zwigzane z odkrywaniem
nowych miejsc zmienity sie w trakcie pandemii?

Zdecydowanie sie zmienity 30%
Raczej sie zmienity 26%
Trudno powiedzie¢ 18%

Raczej sie nie zmienity - 18%

Zdecydowanie sie nie zmienity . 8%

NATIONAL
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Ponad potowa respondentéw deklaruje, ze ich
przyzwyczajenia zwigzane z odkrywaniem nowych
miejsc zmienity sie w trakcie pandemii (56% facznych
odpowiedzi Zdecydowanie sie zmienity oraz Raczej sie
zmienity).

Przeciwnego zdania jest 26% uczestnikdw badania —
tacznie odpowiedzi Zdecydowanie sie nie zmienity oraz

Raczej sie nie zmienity.




KIERUNEK ZMIAN PRZYZWYCZAIJEN, n=1054* insigh'l' lab

Co zmienito sie w sposobie odkrywania i eksplorowania GRUPA KOMUNIKACIA +

w czasach pandemii?
Wg deklaracji uczestnikbw badania, w czasach

pandemii czesciej korzystaja z internetu i nowych

Czesciej korzystam z internetu i nowych technologii, 61% technologii, zeby odkrywac/eksplorowac (61%).
0

zeby odkrywad/eksplorowac

Dodatkowo, 54% respondentéw twierdzi, ze sposéb
odkrywania/eksploracji, z  ktérego  korzystali
najchetniej, jest teraz niemozliwy do realizacji.

Sposob odkrywania/eksploracji, z ktorego
korzystatem najchetniej jest teraz niemozliwy do 54%
realizacji

Czesciej odkrywam/eksploruje miejsca/rzeczy, ktére
. : 21%
znajdujg sie blisko mnie

Poznatem mozliwosci odkrywania/eksploracji,
. . o 8%
ktorych nie znatem wczesniej

Powstaty nowe formy odkrywania/eksploracji,

0,
ktorych nie byto wezesniej 8%

Cos innego 2%

NATIONAL
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KIERUNEK ZMIAN PRZYZWYCZAIJEN,

Co zmienito sie w sposobie odkrywania i eksplorowania
w czasach pandemii?

Czesciej korzystam z internetu i nowych technologii,
zeby odkrywacé/eksplorowac

Sposéb odkrywania/eksploracji, z ktorego
korzystatem najchetniej jest teraz niemozliwy do
realizacji

Czesciej odkrywam/eksploruje miejsca/rzeczy, ktére
znajdujg sie blisko mnie

Poznatem mozliwosci odkrywania/eksploracji,
ktérych nie znatem wczesniej

Powstaty nowe formy odkrywania/eksploracji,
ktérych nie byto wczesniej

NATIONAL
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18-24 lata, n=90
25-34 lata,n =188

W 35-44 lata, n=213

B 45-54 |ata, n=171

W 55-64 lata, n=180
65+, n=212
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Grupa najstarszych respondentéw w  wyniku
pandemii zaczeta czesciej korzysta¢ z internetu oraz
nowych technologii, aby odkrywaé/eksplorowac.
Warto zwrdci¢é uwage na tendencje wzrostowg — im
starsze osoby badane, tym czesciej dochodzito do
zmian przyzwyczajen pod tym wzgledem (od 50% do
73 dla grupy powyzej 65 roku zycia).

Z kolei im mtodsi respondenci, tym czesciej
dochodzito do zmian nawykéw w kierunku
odkrywania rzeczy, ktére znajdujg sie blisko nich (od
14% do 30 dla grupy 18-24 lata).




ZMIANA PRZYZWYCZAIJEN, n=1054* insigh‘l‘ lab

Czy z powodu pandemii COVID-19 odkrywanie/eksploracja GRUPA KOMUNIKACIA +
jest trudniejsze/a czy tatwiejsze/a?
Zdecydowana wiekszos¢ badanych oséb jest zadania,
ze z powodu pandemii CovID-19
odkrywanie/eksploracja stato/a sie trudniejsze/a (82%
tacznych odpowiedzi Zdecydowanie trudniejsze/a oraz
Raczej trudniejsze/a).

Zdecydowanie trudniejsze/a 46%
Przeciwnego zdania jest zaledwie 2% respondentéw
(tacznie odpowiedzi Zdecydowanie tatwiejsze/a oraz
Raczej trudniejsze/a 36% Raczej tatwiejsze/a).
Trudno powiedzie¢ 16%

Raczej fatwiejsze/a | 1%

Zdecydowanie fatwiejsze/a 1%

NATIONAL
GEOGRAPHIC




PLANY PODROZNICZE, n=1054*

Jak pandemia COVID-19 wptywa na Twoje plany

wyjazdowe/podroznicze w 2021 roku?

Po 1 roku pandemii przestatem/am
planowaé swoje wyjazdy

Anulowatem/am wszystkie wyjazdy, ktdre
planowatem/am na 2021.

Nie zmienitem/am swoich planéw
wyjazdowych na 2021 rok

Przetozytem/am zaplanowane na najblizsze
miesigce wyjazdy

Zrezygnowatem z dalekich wyjazdéw na
rzecz podrézy po Polsce

NATIONAL
GEOGRAPHIC

17%

17%

16%

14%

36%

insight lab

GRUPA KOMUNIKACIA +

Najwiekszy odsetek respondentéw deklaruje, ze po
pierwszym roku pandemii przestat planowac¢ swoje
wyjazdy (36%).

17% uczestnikow badania anulowata wszystkie
wyjazdy na 2021 rok. Podobny odsetek nie zmienit
w ogdle swoich planow wyjazdowych na ten rok.




CZAS PO PANDEMII, n=1054* insight lab

W jaki sposdb Twoje zachowania zwigzane GRUPA KOMUNIKACIA +
z podrézowaniem zmienig sie po zakonczeniu pandemii
CoviD-19? Uczestnicy badania deklarujg najczesciej, ze po
zakonczeniu pandemii COVID-19 bedg czesciej
Bede czesciej podrézowat po Polsce 28% podrézowali, w tym réwniez po Polsce (kolejno 27%
i 28%).
Bede podrézowac czesciej 27%

Co czwarty respondent (22%) bedzie czesciej
podrozowat swoim samochodem. Réwnie grupa

Bede czesciej podrozowat wiasnym samochodem 22%
naszych rodakdéw jest zdania, ze ich zachowania sie nie

zmienia.

Moje zachowania sie nie zmienig 22%
Bede czesciej podrdzowat z rodzing 16%
Bede podrézowad rzadziej 11%
Bede czesciej wyjezdzat na egzotyczne wyjazdy 9%
Bede czesciej podrozowat samodzielnie 9%
Bede rzadziej korzystat/a z biur podrézy 5%

Bede rzadziej podrézowat samolotem 4%

NATIONAL
GEOGRAPHIC




TRANSPORT W PANDEMII, n=1054*

Jakimi srodkami transportu docierates/as najczesciej do
wybranego miejsca podrdzy podczas pandemii COVID-19?

Wtasnym samochodem 68%
Pociaggiem 20%
Pieszo 16%
Samolotem 15%
Rowerem 14%
Autokarem 11%

Wynajety samochadd 2%
Statkiem 1%
Autostopem 1%

Inaczej 3%

NATIONAL
GEOGRAPHIC

insight lab

GRUPA KOMUNIKACIA +

Zdecydowanie najczesciej wykorzystywanym
w pandemii srodkiem transportu w podrézy jest
wtasny samochdd (68%).

Co piagta badana osoba do celu swojej podrozy
przemieszczata sie z wykorzystaniem pociggu.




CHARAKTERYSTYKA PROBY, N=1054

Wielkos$¢ miejscowosci

Obszary wiejskie

Miasto do 50 tys m.

Miasto od 50 do 100 tys
m.

Miasto od 100 do 200
tys m.

Miasto pow. 200 tys m.

NATIONAL
GEOGRAPHIC

39%
5%
5%
7%
44%

Wiek

Ptedé

18-24 lata

25-34 |ata

35-44 |ata

45-54 |ata

55-64 |ata

65+

9%
18%
20%
16%
17%

23%

o 48%

insight lab

GRUPA KOMUNIKACIA +
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