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Biznes i akademicy.

SAR i Akademia Leona Kozminskiego w lutym 2022 r. uruchomia nowy kierunek studiéw
podyplomowych: Innovation Camp / Marketing. Biznes. Innowacje.

Szczegoty na https://innovation.sar.org.pl/innovation-camp

Stowarzyszenie Komunikacji Marketingowej SAR od lat pozyskuje, gromadzi, tworzy i transferuje wiedze, stale
rozwijajac szeroki autorski program szkét, szkolen i programoéw edukacyjnych. Budowanie nowych
kompetencji w obszarze zarzgdzania biznesem, komunikacjg i marketingiem jest dzi$ priorytetem dla branzy.

Innovation Camp / Marketing. Biznes. Innowacje to projekt tgczacy srodowisko akademickie i praktykéw
branzy, ktory rozwinat sie z prowadzonego przez SAR od 5 lat konkursu Innovation. Jak podkresla Dariusz
Andrian, CEO VMLY&R Poland, prezes SAR — Wszechstronna akademicka wiedza oparta na intelektualnej
dyscyplinie w opisywaniu zagadnien bardzo zyskuje, gdy konfrontuje sie jg z codziennqg praktykq biznesowq.
Zwtaszcza na etapie studiow podyplomowych skierowanych do absolwentéow wyzszych uczelni, ktorzy juz
rozpoczeli swojq kariere zawodowgq. Uczelnia staje sie przestrzeniq wspotpracy, wymiany czy tez zderzania
roznych idei i pomystow. Dodatkowo zapewnia certyfikowanq metodyke tqczenia wiedzy z doswiadczeniem
potrzebnym na rynku pracy.

— Wspdtpraca z sektorem biznesu jest wpisana w misje Akademii Leona KoZmiriskiego od ponad 25 lat. Studia
podyplomowe realizowane we wspdtpracy z partnerami branzowymi sq doskonatym przyktadem tego, jok
wnosimy nowgq jakosc do biznesu, wskazujgc trendy, nowe rozwiqzania i pokazujgc jak je wdrazac w praktyce
w odpowiedzialny sposdb. — dodaje dr tukasz Kowalik, kierownik studidow, adiunkt w Katedrze Zarzadzania
Akademii Leona Kozminskiego, cztonek Rady Edukacyjnej SAR.

Innowacja rozumiana jest przez tworcow studidw jako zmiana, metoda rozwigzywania problemoéw
i projektowania zupetnie nowych rozwigzan w komunikacji, budowaniu marek i rozwoju biznesu. Takie
podejscie sprawia, ze branza marketingowo-komunikacyjna staje sie inkubatorem innowacji w biznesie
i komunikacji. — Dla mnie jest to szczegdlny projekt poniewaz tqczy dwa Swiaty, ktére sq dla mnie wazne
z perspektywy profesjonalnej i intelektualnej. Z jednej strony — konkurs Innovation, ktdry na zaproszenie SAR
mam przyjemnosc tworzyc¢ od wielu lat. Z drugiej — mojg prace dydaktyczng na ALK. Oba te swiaty majq jeden
wspdlny mianownik — tworzenie innowacji, wyszukiwanie i wyrdznianie rozwigzan, ktore trwale zmieniajg
naszq rzeczywistosc. Misjq Innovation Camp jest ksztatcenie ambasadordw innowacji w branzy marketingowo
komunikacyjnej, dawanie im inspiracji i narzedzi do tego, aby potrafili skutecznie wdraza¢ nowe, odwazne
pomysty. — wyjasnia Bfazej Soniewicki, kierownik studidow, partner zarzadzajacy E-Contenta, cztonek Rady
Edukacyjnej SAR.

Wiecej informacji: https://innovation.sar.org.pl/innovation-camp
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Stowarzyszenie Komunikacji Marketingowej SAR zostato zatozone w 1997 r. Organizacja zrzesza firmy, ktore tworza
efektywng komunikacje marketingowa, jest to obecnie 126 podmiotdw: agencje full service, agencje mediowe, agencje
brand design & consulting, agencje eventowe, agencje interaktywne, domy produkcyjne i agencje AdTech. Jednym
z gtéwnych zadan SAR jest promocja oraz animacja srodowiska reklamowego w Polsce oraz tworzenie warunkéw do
wymiany doswiadczen i wiedzy pomiedzy podmiotami dziatajgcymi na rynku. Ponadto dziatalnos¢ SAR obejmuje
opracowywanie, systematyzowanie i popularyzowanie standardéw przetargowych oraz dobrych praktyk biznesowych,
organizowanie szkolen, seminariéw i edukowanie kadr, a takze prowadzenie badan branzowych. Oprécz tego SAR wraz
Polskg Konfederacjg Pracodawcow Prywatnych (Zwigzek Medidéw i Reklamy) prowadzi lobbing wokdét prawa reklamy.
Stowarzyszenie jest organizatorem wyznaczajgcych standardy reklamowe konkurséw i zwigzanych z nimi konferenciji:
Effie Awards, Innovation Award i KTR. Od 1999 r. SAR jest cztonkiem European Association of Communications Agencies
(EACA). W Polsce SAR jest przedstawicielem miedzynarodowego konkursu Cannes Lions. www.sar.org.pl

Kontakt dla mediow:

Matgorzata Mioduszewska

Communication & PR Manager,

k +48 518 709 855,

e-mail: malgorzata.mioduszewska@sar.org.pl
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