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Réznica migedzy najtaniszym
i najdrozszym koszykiem

62,43 zt

Najdrozej w innej sieci C&C
Srednia cena

272,72 zt

Najtaniej

w Auchan

Wstep do raportu

Oto najnowsze Badanie i Raport Koszyk Zakupowy® zawierajgce
analize cen w branzy spozywczej w lutym 2022 roku. Zawarlismy w
nim takze poréwnanie danych w ujeciu rocznym oraz zestawienie
kwartalne. Wstepny odczyt poziomu inflacji w marcu na poziomie
10,9% wywotuje spory niepokdj, chocé czesé ekonomistéw przewiduje,
ze ten wzrost bedzie jeszcze wyzszy.

Analitycy ASM Sales Force Agency zaobserwowali wzrost
cen koszykéw miedzy marcem a lutym 2022 roku w 10 na 13
analizowanych sieci sprzedazy. W marcu 2022 roku, po raz kolejny
to nie kanat sprzedazy interetowej (e-grocery) byt najdrozszy. W
tym miesigcu okazata sie nim inna sie¢ Cash&Carry, w ktérej sredni
koszyk zakupowy podrézat od lutego o 13,51%.

W marcu 2022 roku Badanie i Raport Koszyk Zakupowy®
przeprowadzone przez ASM Sales Force Agency wykazato srednig
cene koszyka na poziomie 239,93 zt. To wzrost o 4,69 zi, czyli 2%
w pordwnaniu do lutego br.

Najnizsza wartosc¢ koszyka stwierdzono w sieci Auchan,
w ktoérej wynidst on 210,29 zt. To 0 6,73 zt wiecej niz wynidst
najtanszy koszyk w lutym br., nalezacy przed miesigcem
rowniez do Auchan. Najwyzsza wartosé¢ koszyka
zakupowego w marcu 2022 r. ASM Sales Force Agency
odnotowataw innejsieci Cash&Carry, gdzie za analizowany
zestaw produktow trzeba byto zapftaci¢ 272,72 24, czyli o 30%

wiecej niz w najtanszych sklepach Auchan.




whnioski

Marzec 2022 r. przynidst kilka zmian w raporcie cyklicznie przygotowywanym przez ekspertéw ASM
Sales Force Agency. To przede wszystkim dalszy wzrost cen $rednich koszykéw w 10 na 13 analizowanych
sieci. Na pozycji lidera rankingu wcigz utrzymuje sie sie¢ Auchan. W kolejnych rozdziatach prezentujemy
szczegdtowe dane zebrane w 13 sieciach handlowych i kanatach sprzedazy.

W ujeciu miesiecznym:

W marcu 2022 r. pozycje lidera z najnizszym wynikiem sredniej wartosci koszyka zakupowego
utrzymala sie¢ Auchan. Réznice w Sredniej cenie koszyka miedzy pierwszym a drugim i trzecim
sklepem w rankingu sg znaczace i wyniosty odpowiednio wiecej o 17,58 zt (Lidl) i 20,03 zt (Makro).

W 10 na 13 sieci objetych badaniem, ceny w marcu br. byly wyzsze niz w lutym.
Najwyzsze, srednie ceny w koszyku zakupowym odnotowano w innej sieci C&C. W marcu za
zakupy w sklepach tej sieci ptacilismy o 32,46 zt wiecej niz przed miesigcem. Ceny w tym kanale

wzrosty wiec o 13,5%.

Najwiekszy spadek sredniej ceny koszyka zakupowego miat miejsce w kanale sprzedazy
e-grocery (-4,82%).

W marcu 2022 r. najtafisze zakupy mozna byto zrobi¢ w dyskontach - 231,08 zi.

Najdrozsze w marcu 2022 r. byly sklepy innej sieci C&C, gdzie na zakupy trzeba byto wydac o
18% wiecej niz w najtanszych dyskontach.

Najwiecej produktéw z cenami minimalnymi, podobnie jak w lutym, oferowat Auchan (17
produktdéw).

Najmniej najtanszych produktéw mozna byto znalezé w sieciach sklepéw Carrefour i DINO (po
1 produkcie).

Najwiecej produktéw z cenami maksymalnymi oferowata sie¢ E.Leclerc (16 produktow) i
Polomarket (8 produktow).

Koszyk ztozony z najtanszych produktéw kosztowat w marcu 187,13 zt (wiecej o 4,81 zt niz w
lutym), natomiast koszyk produktéw najdrozszych - 336,42 zt (wiecej o 31,67 zt niz w lutym).

Réznica miedzy najtannszym a najdrozszym koszykiem w marcu 2022 r. wyniosta 149,29 zt i jest
ona o 26,86 zt wyzsza niz w lutym.
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W ujeciu rocznym:

Suma koszyka minimalnego w marcu 2022 r. byta wyzsza o 4,74 % niz w 2021 r., w lutym 2022
r. odnotowano réwniez wzrost i r/r wyniést on 3,97%. Koszyk maksymalny byt w marcu 2022 r.
drozszy 0 6,66% niz przed rokiem.

Sposrod 10* analizowanych sieci, w o§miu odnotowano wzrost cen wobec 2021 roku. Byty to min.:
Lidl (2,74%), Biedronka (4,92%) czy Makro (5,23%). Najwiekszy wzrost cen koszyka odnotowano w
innej sieci C&C, w ktérej srednia cena koszyka w marcu 2022r. byta wyzsza o 24,76 zt niz przed
rokiem, tj. o blisko 10%

Wartos¢ koszyka zakupowego catosciowo zwiekszyla sie o 4,4% z 229,81 zt w marcu 2021 r.
do 239,93 zt w marcu 2022 r.

Wartos¢ towaréw w najtanszym koszyku wzrosta o 4,74%, ze 178,66 zt w marcu 2021 r. do
187,13 zt w marcu 2022 r. Warto$¢ maksymalna koszyka zakupowego w marcu 2022 r. wzrosta
0 6,66% wobec marca 2021 r. Przed rokiem za zestaw najdrozszych produktéw trzeba byto bowiem
zaptaci¢ 315,40 zt, a w marcu 2022 r. wartosc ta wyniosta 336,42 zi.

Ponownie w najwiekszym stopniu w skali roku staniaty produkty sypkie (16,82%).

Wciaz najwiekszy wzrost cen w skali roku (53,75%) odnotowano w zesztym miesigcu w kategorii
produktéw ttuszczowych. Widaé, ze ten wzrost jest coraz wiekszy. W lutym wartosé ta wynosita

bowiem 42,67%

W lutym 2022r. na 10 badanych sklepéw, w 8 ceny byty wyzsze niz przed rokiem
a w 2 nizsze.

* Analiza nie dotyczy trzech sieci (Netto, Dino, Polomarket), ktére zostaty wigczone do raportu w styczniu 2022 r.

Najwyzsza suma koszyka Najnizsza suma koszyka

336,42 zt 239,93 zt 187,13 zt

Koszyk
Zakupowy



€€

Inflacja

w najblizszych
miesiqgcach
przebije poziom
12 procent.

Koszyk
Zakupowy

Czekaja nas jedne z najdrozszych swiat wielkanocnych od wielu
lat. Inflacja mierzona przez GUS przebita poziom ponad 10
procent, ale wiele produktéw podrozato znacznie bardziej.

Wtejgrupie sg gtdwnie produkty ttuszczowe -tu mamy rekordowy
wzrost siegajacy prawie 54 procent. Z wyliczen ekspertow
ASM Sales Force Agency wynika, ze nabiat podrozat o prawie
10 procent, mieso wedliny i ryby o prawie 4 procent a napoje
i alkohol o ponad 15 procent. Naszym zdaniem stale rosngce ceny
paliw, gazu i energii, bardzo negatywnie wptywajg i w kolejnych
miesigcach nadal beda wptywac na dziatalno$¢ producentéw.
Wielu z nich juz podniosto ceny swoich towaréw lub zmienito
ich gramature. Sieci handlowe cho¢ staraja sie rekompensowac
te podwyzki akcjami promocyjnymi na poszczegdlne produkty,
to w kolejnych miesigcach tez bedg zmuszone rewidowacd swoje
ceny i to niestety w gore.

Patryk Gérczynski, dyrektor zarzadzajacy
ASM Sales Force Agency



Wyniki badan
Srednia warto$¢ koszyka zakupowego
w podziale na sieci i kanaty

Inna sie¢ (C&C) 272,72 2
Polomarket 253,98 zt
e-grocery 253,53 zt
E.Leclerc 252,39 zt
Dino 243,59 zt
Intermarché 239,93 zt
Kaufland 236,48 zt
Netto 234,64 zt
Carrefour 232,60 zt
Biedronka 230,74 zt
Makro (C&C) 230,32 zt
Lild 227,87 zt
Auchan 210,29 zt

*  Ceny produktéw odbiegajgcych gramatura od uwzglednionych w badaniu, zostaty odpowiednio przeliczone.

**  Jeden z produktéw w grupie StODYCZE zostat zastgpiony zamiennikiem

*** Podana cena za sztuke w opakowaniu zbiorczym

Analiza 13 sieci handlowych, w tym kanatu sprzedazy online wykazata, $rednia wartoscé

ze w 10 sieciach objetych badaniem, ceny w marcu br. byty wyzsze niz koszyka zakupowego

w lutym br. Najwyzsze, $Srednie ceny

w koszyku zakupowym odnotowano w innej sieci C&C.
239,93 zt

Najwiekszy spadek cen mozna tym razem zaobserwowac¢ w kanale
e-grocery (-4,82%).

W marcu br.cenywtym kanale sprzedazy spadty porazpierwszy od wielu Najwiekszy spadek cen

miesiecy. Réznica migedzy najdrozszym w tym zestawieniu koszykiem w w e-grocery

innej sieci C&C a najtanszym s$rednim koszykiem zakupowym (w tym

miesigcu Auchan) wyniosta blisko 30%. (o)
-4,82 %

Réznica miedzy srednia wartoscia koszyka zakupowego w innej

Najwiekszy wzrost

sieci C&C a koszykiem w najtanszych dyskontach wynosi ponad cen w innej sieci C&C

18%. Koszyk w dyskontach kosztowat srednio 231,08 zt, podczas gdy

innej sieci C&C wartosc t iosta 272,72 zt.
w innej sieci wartosc ta wyniosta z 1 3, 51 %

Koszyk
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0,79 % 1,09 % 5,81 % 1.39%

253,53 zt 251,52 zt 248,79 zt 234,34 zt 231,08 zt
e-grocery cash&carry supermarkety hipermarkety dyskont
Srednia wartos¢
253,53 zt

251,67zt koszyka zakupowego
' 238.80 zt miedzy kanatami sprzedazy

243,85 zt

250zt

200 zt

150 zt

Inna sie¢ C&C drozsza
od dyskontow

+18 %

100 zt

50 zt

0zt —

e-grocery hybryda siec¢ tradycyjna
8,24 % 2,45 %
253,53 zt 232,64 zt 226,93 zt
$rednia suma koszyka srednia suma koszyka srednia suma koszyka
kanatu e-grocery kanatu tradycyjnego kanatu tradycyjnego

z e-grocery (hybryda)

Badanie koszyka zakupowego przeprowadzone przez ASM Sales Force Agency w marcu 2022 r. wskazato, ze
najtansze zakupy mozna byto zrobi¢ w dyskontach (231,08 zt).

Najdrozsza w marcu 2022 r. byta inna sie¢ C&C, gdzie Sredni koszt koszyka zakupowego wynidst 272,72 zt
czyli o ponad 18% wiecej niz w najtanszych dyskontach.

Koszyk
Zakupowy




Analiza cen w sieciach
obstugujacych kanat tradycyjny i e-commerce

W ramach poréwnania modelu hybrydowego, w marcu 2022 r. w dwéch na trzy
analizowane sieci, zakupy online byty drozsze, niz w stacjonarnych wersjach tych
samych sklepéw. Podobnie byto przed miesigcem.

2,19%
Auchan Direct 56,67 zt
Auchan 55,45 zt
Carrefour
drozej online
niz stacjonarnie
2,79%

E-Carrefour 60,36 zt

Carrefour 58,72 zt

E.Leclerc 60,83 zt E . Lecle rc
E.Leclerc online 63,30 zt stawia na handel
‘ tradycyjny

3,90%

Najbardziej wyréwnane ceny w marcu br. odnotowano w sklepach sieci Auchan (wersja online drozsza o 1,22
zt). W przypadku sieci Carrefour zakupy przez Internet byty o 1,64 zt drozsze. Natomiast sie¢ E.Leclerc stawia na
handel tradycyjny. Zestaw produktéw zamdwionych przez Internet byt o 2,47 zt drozszy od wersji tradycyjne;j.

6,11 % 0,77 % 2,87 %

56,67 2t 60,36 2t 60,83 zt 62,63 zt

Auchan Direct E-Carrefour E.Leclerc Online E-grocery

* Grupa produktéw brana pod uwage przy poréwnywaniu cen dla kazdego z kanatéw zostata ograniczona do liczby
dostepnych produktéw w kazdej z badanych sieci.

Koszyk
i Zakupowy



Srednie wartosci koszyka
w poszczegolnych grupach cenowych

Auchan I'})u:::: Carrefour E-Carrefour E.Leclerc E;:':I?:zc

DODATKI 6,60 zt 108,48% 7,10 zt 115,21% 10,03 zt 106,12%
NABIAL 6,47 zt 102,16% 6,28 zt 103,18% 6,46 zt -
NAPOJE 3,19 zt 118,50% 3,79 zt 105,28% 3,89zt 100,05%
StODYCZE 15,99 zt - 17,07 zt 100,94% 18,06 zt
UZYWKI, ALKOHOL 23,21 zt 100,61% 24,48 zt 100,00% 24,87 zt

Wartosé procentowo wyzsza . Wartos$é procentowo nizsza

niz w sklepie stacjonarnym niz w sklepie stacjonarnym

Zestawienie wykazuje réznice cen w poszczegdlnych grupach produktowych
w modelu hybrydowym

1na3
sklepy tanszy
online

( Najwiecej produktéw drozszych w sklepie online w poréwnaniu do
tradycyjnego znalazto sie w sieciach Auchan Direct oraz E-Carrefour.
W tych sieciach na 5 analizowanych grup produktéw, drozsze byty 4.
W Auchan Direct byty to dodatki, nabiat napoje oraz uzywki i alkohol,
natomiast w E-Carrefour stodycze, napoje, nabiat i dodatki.

(5 W Auchan Direct tarisze byty jedynie stodycze. W E-Carrefour tafsze niz
w sklepach stacjonarnych byty uzywki i alkohol.

3 na 5 grup
produktow
tanszych w

Direct. Tam napoje byty drozsze o 18,5% wobec sklepu stacjonarnego. E.Leclerc

( Najwiekszy przyrost cenowy online vs offline zanotowano w Auchan

(0 Najkorzystniejsza cenowo oferta sklepéw online zostata odnotowana Online
w grupie stodycze w E.Leclerc Online.

Koszyk
[ Zakupowy



Wyniki badan
wedtug grup produktowych

Marzec 2022 r. przynidst widoczny wzrost cen w sklepach E-Leclerc
w stosunku do lutego (5,26%). Sposréod 10 analizowanych grup
produktow 4 byty najdrozszych w tej sieci. Najwiecej najtanszych grup
produktowych(6)moznabytoznalezéwsieciAuchan(chemiadomowa
i kosmetyki, dodatki, mieso, wedliny i ryby, mrozonki, napoje oraz
uzywki i alkohol). Ani jednej najtanszej grupy produktéw, nie byto
w marcu w sieciach: Biedronka, Carrefour, Dino, Intermarché,
Kaufland, Lidl, Netto oraz POLOmarket.

4z10

grup

produktow
najdrozsze
w E.Leclerc

" " . Makro Inna

Auchan  Biedronka Carrefour Dino E.Leclerc E-grocery Intermarche Kaufland Lidl (C&C) Netto Polomarket Sie¢(C&C)
CHEMIA 66.04
DOMOWA, 61,76 zt 65,97 zt 66,36zt 65,78zt 74,02 zt 64,25 z¢ 66,43zt 5990zt 66,66zt z’f 70,67 zt 83,96 zt
KOSMETYKI
DODATKI 16,34 zt 15,65 zt 16,76zt = 21,02zt 20,65 zt 15,62 zt 14,76 zt 16,82zt 15,60zt 16,66 zt 16,96 z+ 17,49 zt
MIESO, 13,01 zt 12,05 zt 12,02zt 13,80zt = 16,54 zt 12,45 zt 12,02 zt 12,03 zt 12,21zt 12,34z 1413 zt 13,93 zt
WEDLINY, RYBY , , , . . . , , , , . ,
MROZONKI 12,08 zt 12,70 zt 12,84 zt 11,41zt 16,47 zt 12,74 zt 11,87 zt 11,52 zt 13,26zt 14,01 zt 14,10 zt 14,59 zt
NABIAL 13,48 zt 14,11 z4 13,79 zt 14,54 zt 14,24 zt 1713 zt 15,20 zt 14,74 zt 14,14 z 13,65zt 14,03 zt 14,84 zt -
NAPOJE - 9,64 zt 9,71 10,31zt = 11,22 z 1,11 4 9,78 z 10,42 zt 9,91 zt 9,18 zt 10,07 zt 10,74 10,15 zt
PRODUKTY
TLUSZCZOWE 9,59 zt 9,98 zt 9,95 zt 10,53zt = 12,71 zt 11,37 zt 10,02 zt 9,38 zt 8,98 zt - 9,98 zt 10,51 zt 9,28 zt
SLODYCZE 40,612t 44062t 43032t 43752z 50,58zt - 43352 4214 m354 a3084 3 a5z 4s024
gsgngTY 6,11 zt 7,46 zt 6,89 zt 7,75 zt - 8,24 zt 9,36 zt 6,21 6,30 zt 6,22 zt 6,36 zt 8,07 zt 6,81zt
UZYWKI, 42,302t 42,867zt 48747z 45527 4813zt 47062t 48,54zt 469227t 42187zt 41,767 48,82zt | 59,247
ALKOHOL ! ! ! ! ! ! ! ! ! ! ! !

Najwyzsza wartos¢

Koszyk
[ Zakupowy
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Analiza udziatu w sieci
w minimalnych i maksymalnych cenach produktow

Marzec potwierdzit, ze w przypadku minimalnych
cen produktéw, liderem jest Auchan, ktéry oferowat
17 produktéw w cenach minimalnych. Nastepnie
uplasowaty sie Biedronka i Lidl z 5 produktami
z najnizszymi cenami. Na wykresie widzimy, ze 4
produkty w cenach minimalnych oferowaty w marcu
br. sklepy sieci Kaufland, po 3 mozna byto znalez¢
w sieciach Intermarché, Makro i Netto, po 2 takie
produkty stwierdzono w sklepach E.Leclerc oraz innej
sieci C&C a po 1 w sklepach Carrefour oraz Dino.

11e

oznaczenie liczby

produktéw w cenie
maksymalnej

Najwiecej najdrozszych produktéw (16) mozna
byto w marcu br. znalez¢ w sieci E.Leclerc. Tuz za
nig znalazty sie sklepy POLOmarket (8 produktéw)
a dalej: Dino (7 produktéw), Biedronka, Lidl oraz inna
sie¢ C&C (5 produktéw), Intermarché i Kaufland (4
produkty), Netto (3 produkty), Auchan (2 produkty)
i Carrefour z 1 produktem z najwyzsza ceng sposrod 40
analizowanych.

M Koszyk

17 36,96% Auchan
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Szczegotowy wykaz produktow

ze wskazaniem ich cen minimalnych i maksymalnych

Z danych ASM Sales Force Agency wynika, ze ré6znice pomiedzy cenami tych samych produktéw w poszcze-
g6lnych sieciach handlowych przekraczaja 100%. Na przyktad Baton Prince Polo Classic XXL 50g w Biedronce
kosztowat 0,95 ztaw POLOmarkecie jego cenawynosita 1,54 zt, czyli 0 62% wiecej. Natomiast Chipsy Lays paprykowe

140 g mozna byto kupi¢ w sklepach Auchan za 3,68 zt, a w Intermarché za 7,69 zt, czyli o 109% wiece;j.

Lp. Produkt Sieé
1 Baton Prince Polo Classic XXL 50g Biedronka
2 Chipsy Lays paprykowe 140g Auchan
3 Cif Cream Mleczko do czyszczenia Lemon Auchan
780 ml
4 Coca Cola Original butelka PET 0,5l Intermarche
5 Czekolada Milka Mleczna Alpine Milk 100g Netto
. Kaufland/
6  Dr. Oetker Pizza Guseppe 4 sery 335¢g E.Leclerc
7  Dzem towicz truskawkowy stoiczek 280 g Makro
8 Garnier Regenerujacy Krem do rak 100 ml Auchan
tubka
9  Guma do zucia Orbit spearmint draze 35g Auchan
10 Herbata Lipton Yellow Label 92/100 saszetek  Biedronka
1 Hortgx Warzywa na patelnie z bazylig Biedronka
i tymiankiem 450g
12 Kabanosy Tarczynski Exclusive Wieprzowe Auchan
1059
13 Kawa mielona Jacobs Kronung 500g Biedronka
14 Ketchup Pudliszkitagodny 480g Auchan
15 Kostka Kasia do pieczenia 250g Kaufland
16  Lisner "$ledzik na raz" pikantny 100g Auchan/Lidl
17 Lody Manhattan Classic rézne rodzaje 1,4l Auchan
18 Majonez Winiary 400 ml Auchan
19 Margaryna Rama Classic 450 g Lidl
20 Mleko towickie 3,2% 1l Selgros
21  Musztarda Sarepska Kamis 185g Kaufland
22 Napoj energetyczny BLACK puszka 0,25l Auchan
Auchan/
23  Nivea Sport Men zel pod prysznic 500 ml Intermarche/
Kaufland

Sie¢ Cena

fec maksymalna
Polomarket 1,54 zt
Intermarche 7,69 zt
Selgros 14,75 zt
Dino/Kaufland/Lidl 3,99 zt
Biedronka/
Carrefour/Dino/
Intermarche/ Lidl/ 399 2t
Netto/ Polomarket
Polomarket 9,51 zt
E.Leclerc 5,59 zt
Selgros 11,80 zt
Netto 6,99 zt
E.Leclerc 32,99 zt
E.Leclerc 6,65 zt
E.Leclerc 7,61 zt
Biedronka/Dino/
Intermarche/ 26.99 7t
Kaufland/Lidl/ 77z
Polomarket
E.Leclerc 7,99 zt
E.Leclerc 5,69 zt
E.Leclerc 3,51 zt
E.Leclerc 22,80 zt
E.Leclerc 8,99 zt
E.Leclerc 11,99 zt
Intermarche 3,99 zt
E.Leclerc 3,99 zt
E.Leclerc 3,19 z
Biedronka/Dino/ 12,49 2t

Kaufland/Netto




24 Nutella krem 3509 stoik Lidl 999zt * E.Leclerc 13,59 zt
25 Parowki Berlinki Classic opak. 250 g Auchan 3,38 zt E:r::‘?gfk/:tidv 4,75 zt
26 Pasta Colgate MaxFresh 100 ml Auchan 4,78 zt * Dino 6,99 zt
27 Piwo Zywiec puszka 0,5 | Inna sie¢ (C&C) 2,92 zt E.Leclerc 519 zt
28  Ptatki Nestle Nesquik 250 g torebka Makro (C&C), Lidl 4,49 z¢ Biedronka 6,18 zt
29 E’E)y(;]rcr:l]lo ptukania ust Listerine Cool Mint Auchan 8987 * Selgros 21,02 21
30 Ptyn do zmywania Fairy Lemon 450 ml Dino 2,87 zt Auchan 5,89 zt
31 Prymat pieprz czarny mielony 20g** Auchan 098zt * Biedronka 1,63 zt
32 Serek Almette $mietankowy 150g Inna sie¢ (C&C) 3,65zt * Polomarket 4,55 zt
33 Serek Danio Wanilia 140 g Netto 1,42 zt Dino 1,99 zt
34 Serek Wiejski Pigtnica 200g le;:(::}::'(élgé) 1,99 zt Auchan 2,77 zt
35 Sok Tymbark 100% pomarancza 1l karton Auchan 3,28zt * E.Leclerc 5,39 zt
36  Sos Tatarski Winiary 250 ml Auchan 3,48 zt Fl?ci:l]gr/nl-;fll(/et 4,49 7t
37 Szampon Loreal Elseve Color Vive 400 ml| Biedronka 799 zt * Polomarket 17,99 zt
38 Zott Monte 150 g (white/black/classic) Lidl 2,29zt * Selgros 3,09 zt
39 Zupkainstant VIFON tagodny 70g Auchan 1,08zt * Selgros 1,90 zt
40 Zelki Haribo Classic (Ztote Misie) 100 g Netto 250 2 E Leclerc 4,29 2

torebka
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* Jednostkowa cena promocyjna. Nieuwzglednione sg promocje typu ‘3 za 2".

Analizujac koszyk ztozony wytgcznie z produktéw najtanszych moglibysmy
zaptaci¢ 187,13 zt (wiecej o 4,82 zt niz w lutym), natomiast koszyk produktow
najdrozszych - 336,42 zt (wiecej o 31,67 zt niz w lutym). Réznica miedzy
najtanszym a najdrozszym koszykiem w marcu 2022 r. wyniosta 149,29 zt i jest
ona 0 26,86 zt wyzsza niz w lutym. Jesli spojrzymy na dane w ujeciu rocznym,
to suma koszyka minimalnego w marcu 2022 r. byta wyzsza o 4,74% niz
przed rokiem, natomiast koszyk maksymalny byt w marcu 2022 r. drozszy
0 6,66% nizw 2021r.

Najtanszy koszyk Wzrost cen
koszyka
minimalnego
wzgledem

N\ \ lutego 2022

336,42 zi gﬁ—l@

] ;
+2,64 %

187,13 zt ¢

Koszyk
Zakupowy



Porownanie wynikow rok do roku

Marzec 2022 vs. Marzec 2021

Eksperci ASM Sales Force Agency od trzech lat cyklicznie analizujg ceny
zestawu takich samych produktéw. Dzigki temu dane prezentowane
W niniejszym raporcie pozwalaja na analize dziatai sieci handlowych
na przestrzeni miesigca, kolejnych kwartatéw oraz w ujeciu rocznym. Z
ponizszego wykresu wynika, ze we marcu 2022 roku, na 10 badanych
sieci handlowych, w 8 ceny byty wyzsze niz przed rokiem, a w 2 nizsze.

212,33z
252,39 zt
225,78 zt
236,48 zt
219,93 zt
230,74

244,26 7t
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Najwiekszy wzrost, tj. na poziomie 9,99% % odnotowano
w sklepach innej sieci C&C, w ktérych srednia cena wzrosta o 24,76
zt. Najwiekszy spadek cen wzgledem 2021 roku odnotowano w marcu
w kanale e-grocery (-6,47%).

Najwiekszy wzrost ceny
koszyka w Innej sieci C&C

+9,99 %

Najwiekszy spadek ceny
koszyka w e-grocery

-6,74 %

5,23% 5,75%
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wynikow rok do roku
Marzec 2022 vs. Marzec 2021

Zestawienie cen ponizszych kategorii produktowych rok do roku pokazuje, ze w marcu 2022 r. wzgledem
2021 roku podrozato 6 kategorii produktéw: mieso, wedliny i ryby, napoje, dodatki, nabiat, uzywki
i alkohol oraz produkty tluszczowe. Od stycznia w najwiekszym stopniu drozejg produkty ttuszczowe.
W marcu wzrost ten wyniést ponad 53% wobec 2021 r.

Najwiekszy spadek cen w marcu 2022 widzimy z kolei w przypadku produktéw sypkich (16,8%).

Grupa produktowa 2021 2022 Réznica
PRODUKTY SYPKIE* 8,50 zt 7,07 zt -16,82%
MROZONKI 13,35 zt 12,96 z4 -2,92%
SkLODYCZE 43,35 zt 42,64 zt -1,64%
CHEMIA DOMOWA, KOSMETYKI 67,29 zt 66,85 zt -0,65%
MIESO, WEDLINY, RYBY 12,41 zt 12,89 zt 3,87%
DODATKI 16,07 zt 16,78 zt 4,42%
NAPOJE 9,59 zt 10,08 zt 5,11%
NABIAL 13,15 zt 14,40 zt 9,51%
UZYWKI, ALKOHOL 40,03 zt 46,22 7t 15,46%
PRODUKTY TLUSZCZOWE 6,53 zt 10,04 zt 53,75%
ﬁgg"gj&fg{,\‘v‘g&GRup 230,27zt 239,93zt  4,20%
Najwyzsza

suma koszyka

336,42 zt

Srednia
suma koszyka

239,93 zt

Najnizsza
suma koszyka

187,13 zi

Koszyk
Zakupowy

-6,66%

+4,40%

+4,74%

W kazdejz analizowanych grup produktéow

odnotowano  zmiany cen, jednak
najmniejsza réznice stwierdzono
w przypadku kategorii chemia

domowa i kosmetyki (w marcu 2022r.
taniej 0 0,65%).

Wartosé¢ hipotetycznego koszyka skom-
ponowanego wytacznie z najdrozszych
produktéw, byta w marcu 2022 roku
o 6,66% nizsza niz przed rokiem - to
réznica o 21,02 zt. W przypadku koszyka
z najtanszymi produktami odnotowalismy
wzrost w 2022 r. 0 4,74% w stosunku do
roku 2021 - tutaj réznica ksztattowata sie
na poziomie 8,47 zt.

* Wymiana produktu w zbiorze badanych z ,Winiary
pomyst na” na produkt ,Prymat pieprz czarny 20g”

Marzec 2021

Najwyzsza
suma koszyka

315,40 zt

Srednia
suma koszyka

16

229,81 zt

Najnizsza
suma koszyka

178,66 zt



Marzec 2022 w liczbach

sieci podniosto ceny
w stosunku do lutego

----------------------
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najdrozsze
sklepy

P Innej sieci C&C

najtansze zakupy
w dyskontach

wartosc
4,4% koszyka zakupowego A

rok do roku




Podsumowanie | kwartatu 2022

W skali | kwartatu 2022 najtansza byta sie¢ Auchan (ze srednig wartoscig koszyka zakupowego na
poziomie 205,41 zt), cho¢ w kazdym kolejnym miesigcu pierwszego kwartatu wartos¢ koszyka w tej sieci rosta.
Najbardziej wzrosta w marcu, mniej w lutym. Najdrozsza sposréd sklepow tradycyjnych byta inna sie¢ C&C
z koszykiem na poziomie 257,39 zt. To o 25% wiecej, niz w Auchan.

Pod wzgledem najwyzszych cen, podium w skali kwartatu zajmuja sieci: najdrozsze jest e-grocery
(wartosc koszyka 261,77 zt), w ktérym najdrozej byto w lutym, a ceny znaczaco spadty w marcu; druga pozycja
to inna sie¢ C&C (257,39 zt), w ktdrej ceny obnizono w lutym, ale w marcu byty o wiele wyzsze niz w styczniu;
trzecia lokate zajmuje POLOmarket (249,37 zt), gdzie ceny nieco spadty w lutym, ale mocno wzrosty w marcu.

Najbardziej wyréwnany poziom cen w | kwartale 2022 zaobserwowano w sieci Kaufland. Najwieksze
zmiany cen odnotowano w innej sieci C&C.

227,002t
227,36 2t
237,60 2t
239,93 2t
240,24 2t
243,59 2t
239,78 2t
244,52 2t
253,98 2t
240,26 2t
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253,53 2t
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Porownanie | kwartatu 2022
2022 vs. 2021

Interesujace obserwacje przynosi poréwnanie cen w | kwartale 2022 r. wobec 2021 r. Na 10 analizowanych
sieci handlowych oraz kanatu sprzedazy online w az 8 ceny koszyka w | kwartale 2022 byty wyzsze niz przed
rokiem. W najwiekszym stopniu ceny wzrosty w sklepach Biedronka (7,1%), Makro (5,60%), Kaufland
(5,45%) oraz w Lidlu (4,81%).

Poréwnujac usrednione wartosci koszykéw w | kwartale 2021 oraz 2022 najtansze sposrdd sieci tradycyjnych
byty sklepy Auchan a najdrozsze - innej sieci C&C. Jeszcze drozszy byt tylko kanat e-grocery. W jego przypadku
réznica pomiedzy e-grocery a najtanszym Auchan wyniosta az 28%.
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badania

Badanie ASM Sales Force Agency obejmuje poréwnanie cen analogicznych produktéw FMCG (tych samych
marek i o tych samych gramaturach) z réznych kategorii, w sklepach stacjonarnych, internetowych oraz tzw.
hybrydach (czyli sieciach prowadzacych zaréwno sprzedaz online, jak i offline). Badanie przeprowadzane
jest w dyskontach (Lidl, Biedronka i Netto), sieciach tradycyjnych (Auchan, Carrefour, E.Leclerc, Intermarché,
Tesco, Kaufland, Dino i Polomarket) oraz Cash & Carry (Makro (C&C) i Inna sie¢ (C&C)). Do zbiorowej kategorii
e-grocery zalicza sige 6 sklepéw online: frisco.pl, dodomku.pl, polskikoszyk.pl, szybkikoszyk.pl, megasam24.pl
oraz barbora.pl. Hybryde sprzedazy stacjonarnej i internetowe] reprezentuja odpowiednio Auchan vs. Auchan
Direct, E.Leclerc vs. E.Leclerc online, Carrefour vs. E-Carrefour.

Dane do badania zostaty zebrane w 5 placéwkach kazdej z sieci tradycyjnych, zlokalizowanych
w 12 miastach (Biatystok, Bydgoszcz, Gdansk, Jelenia Géra, Lublin, £6dz, Katowice, Krakéw, Opole, Poznan,
Warszawa, Szczecin). Raport obejmuje facznie 60 punktéw sprzedazowych i ceny 40 wspdlnych dla wszystkich
sieci produktéw z 10 kategorii (chemia domowa i kosmetyki; mieso, wedliny, ryby; mrozonki; nabiat; napoje;
produkty ttuszczowe; stodycze; sypkie czyli produkty instant; uzywki i alkohol oraz dodatki typu ketchup czy
majonez).

ASM Sales Force Agency przeprowadza badanie i poréwnanie cen koszyka w cyklach comiesiecznych. Aktualne

dane zebrano dniach 9-15 marca 2022 r. Raport zostat sporzadzony przez ekspertéw ASM Sales Force Agency,
spotki specjalizujgcej sie w $wiadczeniu kompleksowych ustug wsparcia sprzedazy i outsourcingu.

wg lokalizacji

Rodzaje badanych sieci:

. dyskont
“ “ . cash&carry

-‘ e-grocery
. sie¢ tradycyjna

sie¢ tradycyjna + e-grocery

Koszyk
Zakupowy
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O ASM Sales Force Agency

ASM Sales Force Agency , dzieki ponad 20-letniej znajomosci rynku, zasiegowi dziatania, szerokim
kompetencjom oraz autorskim know-how krajowych i zagranicznych ekspertéw, oferujemy w petni sprawdzone
i zintegrowane dziatania z zakresu merchandisingu i outsourcingu sit sprzedazy.

Merchandising

Promotorzy
marki

Montaze
POS

Programy
lojalnosciowe

Eventy,targi,
konferencje

ASM SALES
FORCE AGENCY

. Kreacja,
Outsourcing .
| produkcja,
personainy logistyka
Audyty AE[I:Q Strategia
i badania marketingowa
D g
6
Hostessy
ASM Sales Force Agency +48 22 416 96 96
NiedZwiedzia 6b kontakt@asmsalesforce.pl
02-737 Warszawa www.asmsalesforce.pl

DataSense

73\ DataSense
PLATFORM

DataSense Platform to autorskie / +20
narzedzie tgczace niezbedne funkcje [T &y & et sl
do  kompleksowego  zarzadzania ) Fa

merchandisingiem i sprzedaza.
To takze zaawansowana analityka
w trybie live oraz biezacy monitoring
projektow w wielu lokalizacjach.

dowiedz sie wiecej




