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Juz po raz pigty w historii firma doradcza Deloitte
przygotowata we wspotpracy z Polskim Zwigzkiem
Pitki Noznej, Pierwszg Ligg Pitkarskg oraz klubami
1 Ligi raport pt. 1 Liga finansowa”. W raporcie
prezentowane sg przychody klubow wystepujgcych

w rozgrywkach Fortuna 1 Ligi w sezonie 2021/22.

Po raz drugi raport zostat stworzony w ujeciu

sezonowym i obejmuje przychody za okres
od 01.07.2021 do 30.06.2022.
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Podsumowanie

Podobnie jak w ubiegtym roku bezapelacyjnym zwyciezcg
tegorocznego rankingu przychodéw jest Widzew todz.

W sezonie 2021/22 klub wygenerowat przychody w wysokosci
22,98 min zt, co byto wynikiem o 79% wiekszym niz suma
przychoddw kolejnego zespotu - Podbeskidzia Bielsko-Biata.
Tym razem, wraz ze Swietng sytuacjg finansowg, przyszty
wyniki sportowe — po zajeciu drugiego miejsca w lidze zespot
z todzi wywalczyt awans do najwyzszej klasy rozgrywkowe).

153,56 min z}

Tyle wynosity catkowite przychody klubow
Fortuna 1 Ligi bez uwzglednienia przychoddéw
transferowych. To 0 25 min zt wiecej niz w roku
ubiegtym, przy czym zaznaczyc trzeba,

ze ubiegtoroczny raport uwzgledniat 17 druzyn
(danych nie udostepnit klub Bruk-Bet Termalica
Nieciecza). Potowa z analizowanych klubdw
osiggneta przychody miedzy 7 a 11 min zt.
Wiele druzyn poprawito swoje przychody

w zrédle dnia meczowego w zwigzku ze
zniesieniem obostrzen na stadionach
pitkarskich.
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Prawie dla wszystkich klubdéw najwazniejszym
zrédtem byty przychody komercyjne, N ‘ [
w szczegdlnosci pochodzgce ze wspotpracy ————

ze sponsorami oraz od samorzadow. Jedynie (I ‘ Il
Widzew w najwiekszym stopniu polegat na ‘ [/
przychodach uzyskanych w dniu meczu, By————
a Sandecja Nowy Sacz z transmisji.

[
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List Prezesa

Pierwszej Ligi Pitkarskiej

Drodzy Panstwo,

Sezon 2020/2021 w Fortuna 1 Lidze byt
sezonem petnym emocji, zwrotow akgji

i niespodziewanych rozstrzygniec. O ile jednak
boiskowe wydarzenia charakteryzuja sie
nieprzewidywalnoscig, jako liga mamy

jasne priorytety rozwoju, ktére staramy sie

z konsekwencjg realizowac.

Ostatnie kilkanascie miesiecy to wytezona
praca nad poprawg jakosci produkcji

i dystrybucji sygnatu ze spotkan Fortuna 1 Ligi.
Od poczatku ubiegtego sezonu wszystkie
pierwszoligowe mecze dostepne sg na
platformie Polsat Box Go, a kazde spotkanie
opatrzone jest komentarzem ekspertow
telewizji Polsat Sport. Na poczatku 2022 roku
dzieki wspotpracy Cyfrowego Polsatu, Pierwszej
Ligi Pitkarskiej oraz firmy STATSCORE kibice
zyskali rowniez mozliwo$¢ zakupu pojedynczych
transmisji w modelu PPV. To wazne rozwigzanie,
ktore byto wyczekiwane przez sSrodowisko
kibicowskie. Korzystajg na nim takze kluby,
bowiem istotna czes$¢ przychoddw z kazdej
transakdji zasila budzet klubu, w ktérego
centrum meczowym dokonany

zostat zakup.
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Profesjonalna realizacja sygnatu

telewizyjnego z kazdego meczu Fortuna 1 Ligi
otworzyta réwniez mozliwo$¢ wdrozenia

w sezonie 2021/2022 systemu VAR , Light”

na pierwszoligowych stadionach. Polski Zwigzek
Pitki Noznej to jedna z pierwszych europejskich
federadji, ktéra wykorzystuje system VAR, Light”
na dwdch poziomach rozgrywkowych.

Innym kluczowym obszarem rozwoju pozostaje
sponsoring rozgrywek. Przed sezonem
2021/2022 z powodzeniem zakonczyty sie
rozmowy w sprawie przedtuzenia wspotpracy

z firmami Zarys i Zakopianska. Firma Zarys
pozostaje z nami takze w sezonie 2022/2023,

z kolei nowym partnerem odpowiedzialnym za
dostawe wody do klubéw zostata Galicjanka.

W lipcu 2022 r. do grona partneréw ligowych
dotgczyt nowy wazny partner, firma Suzuki,
ktéra dafa poznac sie jako ambasador sportu
w Polsce, za$ w sierpniu 2022 r. przedtuzona
zostata o trzy lata umowa z marka SELECT,
ktéra pozostanie oficjalnym dostawca pitki

w Fortuna 1 Lidze do konca sezonu 2025/2026.
Jednoczesnie rozwijana jest wspotpraca ze
sponsorem tytularnym firmga Fortuna.

Od wrzesnia 2021 roku kibice wraz z panelem
ekspertéw wybierajg najlepszego pitkarza
miesigca w Fortuna 1 Lidze. Laureat nagrody
kazdorazowo wskazuje cel charytatywny,

na ktdéry sponsor tytularny rozgrywek
przekazuje 10 000 zt. To kolejna akcja CSR
realizowana wraz z Fortung, o ktérej gtosno
w pierwszoligowym Srodowisku.

Pomimo szeregu wyzwan
rynkowych liczymy na to,

ze nastepne miesigce bedg
jeszcze bardziej owocne dla
rozwoju rozgrywek oraz
poszczegdlnych klubow.
Dziekujemy firmie Deloitte za
wspotprace przy tworzeniu
raportu 1 Liga finansowa”,
ktory jest dla nas formg
monitoringu efektéw naszych
dziatan.

Ze sportowym pozdrowieniem,
dr Marcin Janicki
Prezes Pierwszej Ligi Pitkarskiej

/
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Badanie wartosci

mediowe]

Statym elementem raportu finansowego

jest przedstawienie oraz podsumowanie
wynikow badania prowadzonego przez firme
Pentagon Research, ktdra realizuje wycene
efektywnosciowg przekazu marketingowego
klubow oraz Pierwszej Ligi Pitkarskiej w mediach.

Adam Pawlukiewicz
Research and Development EO

\.'pentagon
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Dane opracowane do tegorocznego raportu
dowodzg, ze sezon 2021/2022 byt dla catej

spotecznosci Fortuna 1 Ligi okresem stabilizacji.

Pierwszy raz po wybuchu pandemii kluby,
kibice i sponsorzy nie musieli mierzy¢ sie

z przekfadaniem meczoéw lub zawieszeniem
rozgrywek. Wzrost liczby zanotowanych marek
pokazuje, ze liga odbudowuije sie wyjgtkowo
szybko i przycigga coraz wiecej sponsoréw.

Sitg Fortuna 1 Ligi jest jej niemalze catoroczna,
stata obecnos¢ w zyciu kibicodw pitki noznej oraz
zainteresowanie mediow.

Badanie wartosci mediowej polega na
weryfikacji liczby i jakosci ekspozycji marek,
ktérymi sg: sponsorzy, partnerzy, nazwy i marki
wiasne, samorzady lokalne oraz inne no$niki
prezentowane przez kluby, czesto bardzo
specyficzne, wynikajgce ze zréznicowanej
infrastruktury stadionowo-marketingowej,
ktérg dysponujg druzyny.

Weryfikacja odbywa sie za posrednictwem
systemu do detekcji marek, zespotu
badawczego oraz kilku autorskich rozwigzan
przechowania danych. Jest ona prowadzona
w formie statego badania, realizowanego

i doskonalonego przez Pentagon Research
od 1999 roku.

Pierwsza Liga Pitkarska jest objeta najszerszym
modelem realizacji badan w nowych mediach,
ktory Pentagon Research stara sie wprowadzic¢
jako standard rynkowy w badaniach sportu

w Polsce.

Prezentowane w niniejszym raporcie wyniki
prezentujg sume przekazu marketingowego
klubow w: telewizji, prasie, Internecie oraz
klubowych mediach spotecznosciowych.

W badaniu brano pod uwage wystapienia

w nazwach klubdw oraz promocje poprzez
hasta reklamowe i herby klubowe. Nalezy
zaznaczy¢, ze analizowano nie tylko miasta,

ale w ogdle miejscowosci oraz regiony. Starano
sie zweryfikowac takze kazdg marke samorzadu
lokalnego prezentowana w mediach.

Niezmiennie kluby sg mocnymi
ambasadorami swoich miast

Jak wskazujg wyniki badania za sezon
2021/2022, Widzew i £KS miaty najwigkszy
wptyw na promocje reprezentowanej

miejscowosci w lidze. Z oczywistych wzgledow
£6dz zajeta pierwsze miejsce w rankingu miast,
bowiem byta reprezentowana przez dwa
popularne podmioty sportowe - a dodatkowo
Widzew, ktéry grat o awans do Ekstraklasy.
Ponadto derby z £KS-em gromadzity przed
telewizorami najwiekszg liczbe widzéw, a w $lad
za tym uzyskaty najwyzszg wartos¢ mediowa.
Widzew £6dz wzbudzat zainteresowanie kibicow
i sponsorow, dlatego Fortuna 1 Lige czeka
wyzwanie - utrzymanie wysokiej wartosci
mediowej rozgrywek, juz po awansie Widzewa.

Z drugiej strony brak tddzkiego zespotu moze
stanowi¢ szanse dla druzyn z innych miast.
Ruch Chorzdéw czy Wista Krakéw réwniez sg
klubami o ugruntowanej pozycji w polskim
futbolu. Jesli do ostatnich kolejek bedg walczyty
o miejsce w PKO Bank Polski Ekstraklasie,

to moze wptyng¢ na wzrost zainteresowania
rozgrywkami Fortuna 1 Ligi, a tym samym
wartosci mediowej ekspozycji marek. Spadek
Wisty, bedgcej najlepszym polskim klubem

w pierwszej dekadzie XXI wieku, odbit sie
szerokim echem w ogélnopolskich mediach.
Wystepy utytutowanych druzyn sg wiec szansa
dla rozgrywek, aby ekspozycje Fortuna 1 Ligi
oraz zwigzanych z nig marek byty czesciej
prezentowane w mediach.
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Wartos¢é mediowa miast i regionéw
(Tabela 1)

Wyniki badania przeprowadzonego od lipca
2021 do czerwca 2022 roku wskazujg

na dominacje todzi w ,rankingu miast”.

Fortuna 1 Ligi uwzgledniono takze Dolny Slask,
Podbeskidzie oraz Warmie i Mazury, poniewaz
marki te byty efektywnie prezentowane.

Wartos¢ miast i regionéw wedtug

& pentagon

research

Tabela 1. Ranking miast i regionéw, promowanych przez kluby 1 Ligi
(wystgpienia w nazwach klubéw oraz promocja poprzez hasta reklamowe i herby klubowe).
Telewizja, prasa, internet, social media klubowe.

Efektywne ekspozycje wspomnianego miasta nos$nikéw (Tabela 2) Lp. Miasto V\Il(artosc Te(ilowa Liczba wystapien
za posrednictwem wystepéw Widzewa Miasta oraz regiony klubéw Fortuna 1 ekspozycji (z4)
i LKS.—u w Fortuna 1 L|dzel prze+o;y+y §|e L|g| najczesciej wystepowa+yyvtekstach - 1 Lods 40 704 792 508900
na blisko 41 min zt wartosci mediowe;j. az 467 tys. razy. Te ekspozycje, wewngtrz
Warto zaznaczy¢, ze sezon wczesniej £6dz tekstow wypracowaty ponad 83 min zt 2 Gdynia 21792537 121120
réwniez zwyoezy’ra, w tym zestamemu. o vvartosg rpe@ovvg, cg ste,movw 49/9 wszystkich 3 Kielce 17011 342 122102
208 900 wystgpien todzi w mediach dzieki wystapien miast i regiondw w mediach.
aktywnosci obu klubéw z tego miasta daje Prezentacje marek miast i regionéw na 4 Katowice 9663573 60 287
statystyczme m'emal 600 ekspozycji dziennie nosnikach dynamicznych Fna kaarzach,. 5 Sosnowiec 8400511 53 858
w trakcie trwania sezonu 2021/2022. cztonkach sztabu szkoleniowego, sprzecie)

to 33% ich tgcznej wartosci. 6 Legnica 8280927 52738
Drugie miejsce w zestawieniu zajeta Gdyma,' ' ' 7 Tychy 7993 817 53 175
reprezentowana przez Arke. 121 tys. wystapien Ekspozycje statyczne wynosza 12% (bandy
miasta pozwolito na uzyskanie 21,8 min zt led i brandingu stadionowy) tacznego udziatu, 8 Rzeszow 6716 603 55231
vvartg/so med|ov'veJ4 W trakcie momtormgu natovm|ast.dzvv|ekowe 6%. Eadgme uwzglednia 9 Glogow 6684 299 49987
medidw wyszukiwane sg wszystkie nazwy bowiem nie tylko ekspozycje wizualne,
zwigzane z miastami i regionami, dlatego ale réwniez dZzwiek transmisji (gtos o 10 Opole 6188305 46 502
w wynikach oprécz miejscowosci klubow komentatoréw). 1 Jastrzebie-Zdré] 6044 691 37053

12 Bielsko-Biata 5923077 43 91

Tabela 2. Miasta i regiony wedtug nosnikéw ekspozycji 13 Nowy Sacz 5709 110 28083
Nosnik Warto$¢ mediowa  Liczba Udziat Wartos¢ $rednia 14 Olsztyn > 350929 32 686
ekspozycji ekspozycji (z}) wystgpien w wartosci na 1 materiat (zt) 15 Niepotomice 5 285 331 36 693
Tekst 83401272 466 596 49% 179 16 Polkowice 3792716 36679
Dynamiczny 56 806 422 272 565 33% 208 17 Czestochowa 3760538 25020
Statyczny 20 966 682 261 224 12% 80 18 Podbeskidzie 1032878 5001
Dzwiek 9383025 81692 6% 115 19 Dolny Slask 167 254 1489
SUMA 170 557 401 1082077 100% 20 Warmia i Mazury 54169 1437
Nosnik dynamiczny - zawodnik SUMA 170 557 401 1082077

Nosnik statyczny - banda, banner etc. (nieruchomy)
DZwiek - nazwy klubéw wypowiadane przez komentatoréw i spikeréw
Tekst - wystagpienia marki w tredci artykutu
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Wartos¢ miast i regionow wedtug miesiecy
(Tabela 3)
W pordwnaniu do dwdch wezesniejszych
sezonow pandemia COVID-19 nie miata
wiekszego wptywu na rozgrywki Fortuna 1 Ligi
w sezonie 2021/2022. W czasie rundy jesiennej
sezonu 2021/2022 warto$¢ mediowa marek
miast i regionow ustabilizowata sie na poziomie
14-16 mIn zt miesiecznie. Najwyzszg wartos¢
mediowg odnotowano w kwietniu i maju -
kolejno 19 oraz 23 min zt - czyli w miesigcach,
w ktorych dochodzito do najwazniejszych
rozstrzygniec rozgrywek (walka o awans

oraz o utrzymanie).

Tabela 3. Miasta i regiony wedtug miesiecy

Liczba marek w klubach (Tabela 4)

Tabela prezentuje liczbe zanotowanych marek
w klubach, bez wzgledu na ich kategorie

i charakter wystapienia oraz ogélng, faczng
liczbe wszystkich ekspozycji w klubie.

W minionym sezonie najwigkszg liczbe marek
zaprezentowat Widzew £6dz - 114, u ktérego
takze wystgpita najwyzsza taczna liczba
ekspozydji.

Za Widzewem znalazto sie Zagtebie Sosnowiec
(94), Arka Gdynia (86) oraz Stomil
Olsztyn (85). 0

Miesigc Wartosé mediowa Liczba wystgpien
ekspozycji (zt)

Lipiec 2021 11 096 296 62 608
Sierpien 2021 16 000 984 111 006
Wrzesien 2021 15519 512 106 589
Pazdziernik 2021 16396 310 126 376
Listopad 2021 14 821 081 98173
Grudzien 2021 6 930 885 45636
Styczeh 2022 9352 855 36113
Luty 2022 13013158 63372
Marzec 2022 16531 384 117 061
Kwiecien 2022 19 009 601 136 593
Maj 2022 23018 454 128 661
Czerwiec 2022 8 866 883 49 889
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Tabela 4. Liczba zanotowanych marek w klubach oraz taczna liczba ekspozycji

Klub

Apklan Resovia

Arka Gdynia

Chrobry Gtogow

GKS Jastrzebie

GKS Katowice

GKS Tychy

Gornik Polkowice
Korona Kielce

LKS todz

Miedz Legnica

Odra Opole
Podbeskidzie Bielsko-Biata
Puszcza Niepotomice
Sandecja Nowy Sacz
Skra Czestochowa
Stomil Olsztyn
Widzew t6dz

Zagtebie Sosnowiec

Liczba zanotowanych taczna liczba ekspozycji

marek

65 227572
86 314052
68 148 241
48 77338
44 106 926
69 179336
25 44 632
82 364 086
79 297749
69 117 351
72 18817
70 182 164
52 80477
33 51 265
44 38 217
85 83172
M4 495 351
94 219 504
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Tabela 5. TOP 5 marek w catej lidze pod wzgledem wartos$ci mediowej Top 5 eksponowanych marek (Tabela 5)

Ranking najmocniej eksponowanych marek
Lp.  Brand Wartos$¢ mediowa Liczba wystapien w 1. Lidze niezmiennie otwieraja Zaktady

ekspozycji (zf) Bukmacherskie Fortuna, bedgce sponsorem

tytularnym rozgrywek. Ekspozycje tego
1 Fortuna 41475652 268720 przedsiebiorstwa byty prezentowane
2 Fortuna 1 Liga 32 608 988 203890 w formie dwoch osobnych marek:

5 Kiad samodzielnego logotypu firmy, ktory znajduje
3 rorbetZakis y 15884 300 105 379 sie m.in. na koszulkach pitkarzy i bandach
Bukmacherskie .

reklamowych oraz jako element logotypu
4 Adidas 14 890 958 79904 rozgrywek ,Fortuna 1 Liga".
5 Kappa 14626 548 93 547 L X L '

Trzecie miejsce w rankingu zajmuije inna firma

bukmacherska - forBET. W czotowej pigtce
Tabela 6. Laczna wartos¢ ekspozycji mediowych marek w 1 lidze pitki noznej znalazty sie jeszcze marki, ktére sg partnerami
w sezonie 2021/2022 miesigc po miesigcu technicznymi poszczegdlnych klubow - Adidas

oraz Kappa. Warto$¢ mediowa ekspozydji
Miesiac Wartosé mediowa Liczba wystapien kazdej z nich wyniosta niemal 15 min zt

ekspozycji (zt
pozycji (zf) Wartosc ekspozycji wszystkich marek

Lipiec 2021 22531956 149 265 (Tabela 6)
Sierpiefi 2021 35 906 302 392 284 W minionym se%ome odnotowano ponad _

4 min ekspozycji marek pokazywanych ™
Wrzesien 2021 46 716 283 473228 w ramach rozgrywek Fortuna 1 Ligi. £aczna Q
Pazdziernik 2021 59777 389 603 466 wartos¢ mediowa wyniosta 462 min zt L””’)
Listopad 2021 48559 972 405 548 o
Grudzien 2021 18 996 962 183704 ‘)
Styczeh 2022 19 705919 66 720 o o
Luty 2022 32 595 341 188917
Marzec 2022 43 406 315 425953

N
Kwiecien 2022 58598 259 587975
Maj 2022 75904 228 557 343
Czerwiec 2022 19318178 85 662 Q\r
SUMA 462 088 926 4034403 —X( (Q\
N® S
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Top 20 meczéw z najwyzszg ogladalnoscia Poszczegdine kluby niezmiennie pozostaja Tabela 7. TOP 20 meczéw z najwyzszg ogladalnoscig w sezonie 2021/2022
(Tabela 7) jednymi z najwazniejszych medialnych
Duzy wptyw na warto$¢ mediowg miast ambasadoréw swoich miast. Udane wystepy Lp. Kanat Mecz Data ér. liczba
i regionéw oraz innych marek zwigzanych takich zespotéw jak Puszcza Niepotomice, Bruk- widz6w (tys.)
z klubami Fortuna 1 Ligi majg transmisje Bet Termalica Nieciecza czy Chrobry Gtogéw
na antenach Polsatu. W sezonie 2021/2022 przektadajg sie na pozytywny wydZwiek, nawet 1 Polsat Sport Widzew £éd7 - FKS £6d7 2021-10-24 222,482
najwiekszym zainteresowaniem cieszyty sie dla najmniejszych miejscowosci. o , o
derby todzi. Starcia Widzewa i tKS-u ogladato 2 Polsat Sport EKS £6d7 - Widzew £6d7 2022-05-03 191,571
$rednio odpowiednio: 222,5 tys. oraz Jak wskazujg wyniki badania za sezon 3 Polsat Sport Korona Kielce - Chrobry Gtogéw 2022-05-29 157,406
191,5 tys. widzdw. Cztery mecze w sezonie 2021/2022, Widzew miat duzy wptyw zaréwno _ o _
zebraty ponad stutysieczng widownie. na tgczne wartosci miejscowosci i regionéw 4  Polsat Sport Widzew £6d2 - Mied? Legnica 20211107 103,611
W czotowe] dziesigtce najchetniej ogladanych (pierwsze miejsce todzi w ,rankingu miast”, 5 Polsat Sport Widzew k6dZ - Sandecja Nowy Sgcz -~ 2021-08-01 94,840
meczdw znalazto sie siedem spotkan z udziatem  takze dzieki £KS-owi), jak i marek zwigzanych Polsat Sport
Widzewa. To wskazuje na fakt, ze Fortuna 1 Liga  z Fortuna 1 Ligg (najwyzsza liczba ekspozydji 6 Extra Arka Gdynia - Chrobry Gtogow 2022-05-26 84,580
ma potencjat, aby pod wzgledem ogladalnosci sposrdéd wszystkich zespotdw). Ponadto derby
rywalizowac z Ekstraklasa. z £tKS-em gromadzity przed telewizorami 7 Polsat Sport Widzew £6dZ - Miedz Legnica 2022-05-22 84,512

najwieksza liczbe widzdw. Czterokrotny mistrz Korona Kielce —
W minionym sezonie Fortuna 1 Liga zostata Polski wzbudzat zainteresowanie kibicow 8 Polsat Sport Apklan Resovia Rzeszéw 2022-03-13 81,343
zdpmmovvang przez Miedz Legnica, ktéra . |sponsorovv, dlatego.pOJego awange Fortqng 9 Polsat Sport GKS Tychy - Widzew £6d 2021-09-19 81,228
osiggneta duza przewage nad pozostatymi 1 Lige czeka wyzwanie - utrzymanie wysokiej
klubami rywalizujgcymi o awans do PKO Bank wartosci mediowej rozgrywek bez tak uznanej 10 Polsat Sport Zagtebie Sosnowiec - Widzew £6dz ~ 2021-08-08 79,231
Polski Ekstraklasy. W ruvndz.|ejesv|ennej Sefzonu marki, jaka jest Widzew. 11 Polsat Sport Arka Gdynia - Widzew £6d2 2021-08-18 78,255
2022/2023 zespoty znajdujace sie w czotdwce
tabeli dzielg stosunkowo niewielkie réznice. Z drugiej strony brak tédzkiego zespotu 12 Polsat Sport Widzew +6dz - Chrobry Gtogdw 2021-08-15 77,686
Wieksza liczba druzyn majacych szanse moze stanowi¢ szanse dla druzyn z innych Polsat Sport ‘ . e
na awans moze przyczynic sie do wzrostu miast. Ruch Chorzéw czy Wista Krakow B ewsHD Korona Kielce - Widzew £6dz 2021-10-15 73,604
ogladalnosci. rowniez sg klubami o ugruntowanej pozycji

w polskim futbolu.JeéIi do ostatnich kolejek 14 Polsat Sport EKS £6dZ - Arka Gdym’a 2021-10-17 69,750
\Iivn'OSk' . . o beda walczyly o miejsce w Ekstraklasie, 15 POISALSPOTL e w k6d7 - Arka Gdynia 2022-02-25 69,747

o opracowaniu danych mozna stwierdzi¢, moze wptynac to na wzrost zainteresowania Extra

ze sezon 2021/2022 byt dla Fortuna 1 Ligi rozgrywkami Fortuna 1 Ligi, a tym samym Podbeskidzie Bielsko-Biata — GKS
okresem stabilizacji. Pierwszy raz po wybuchu wartosci mediowej ekspozycji marek. Spadek 16 Polsat Sport Katowice 2021-12-04 69,175
pandemii kluby, kibice i sponsorzy nie Wisty, bedacej najlepszym polskim klubem ‘
musieli mierzy¢ sie z przektadaniem meczéw w pierwszej dekadzie XXI wieku, odbit sie 17 Polsat Sport GKS Katowice - GKS Tychy 2021-10-09 65.366
lub zawieszeniem rozgrywek z powodu szerokim echem w ogélnopolskich mediach. 18  Polsat Sport EKS £6dZ - GKS Tychy 2021-11-21 64,255
pandemii. Wzrost liczby zanotowanych marek Wystepy utytutowanych druzyn sg wiec szansa o )
pokazuje, ze na cate szczescie liga odbudowuje dla rozgrywek, aby ekspozycje Fortuna 1 Ligi 19 Polsat Sport £KS 0dz - Chrobry Glogow 2022:04-22 63,742
sie wyjatkowo szybko i przycigga coraz wiece; oraz zwigzanych z nig marek byty czesciej 20 Polsat Sport £KS £6d7 - Apklan Resovia Rzeszéw  2021-09-05 61,938

firm. Najwiekszg sitg Fortuna 1. Ligi jest jej stata
obecnos¢ w mediach.

11

prezentowane w mediach o duzym zasiegu.
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Nota

metodologiczna

Analogicznie do corocznego rankingu

,Pitkarska liga finansowa”, ktory analizuje przychody
klubow grajacych w Ekstraklasie, raport ,1 Liga
finansowa” odnosi sie do wielkosci przychodow
pochodzacych z dziatalnosci sportowe;.

Zaprezentowane przez nas przychody klubow
za sezon 2021/2022 nie uwzgledniajg takich
kategorii jak transfery bgdz wypozyczenia
pitkarzy, gdyz s3 to czesto wydarzenia
jednorazowe i nie odzwierciedlajg mozliwosci
generowania statych przychodow przez

klub (transfery nie stanowig trwatego

zrédta budowania catosciowe] wartosci
futbolu, poniewaz przychody z transferu
jednego klubu sg kosztem innego). Sg one
natomiast zaprezentowane w oddzielnej
klasyfikacji. W celu uzyskania petnej kwoty
przychoddéw dotyczacej danego klubu nalezy
zatem zsumowac wartos¢ przychodow
zaprezentowang w rankingu oraz wartos¢
przychoddw z transferéw.

Do udziatu w rankingu zostaty zaproszone
kluby, ktore w sezonie 2021/2022 graty

w Fortuna 1 Lidze. Dane, w przedstawionym
obok podziale zostaty dostarczone
bezposrednio przez kluby. Dane wykorzystane

do stworzenia rankingu pochodzg
bezposrednio od klubdw pitkarskich i nie byty
weryfikowane przez Deloitte.

W przypadkach, gdy dostarczone dane byty
nieprecyzyjne, watpliwosci byty wyjasnianie

z klubami, tak aby zawarte w rankingu dane
mozliwie najpetniej odzwierciedlaty rzeczywiste
wygenerowane przychody. Ewentualne
niezgodnosci liczbowe wynikajg z zaokraglen.

W niniejszym raporcie oprécz danych
finansowych przekazanych przez kluby,
wykorzystano rowniez szereg publicznie
dostepnych informacji oraz opracowania
przygotowane przez Deloitte.

Chcielibysmy serdecznie podziekowac za
wspotprace oraz przekazanie niezbednych
danych na potrzeby raportu. Bez pomocy 0séb
zaangazowanych w poszczegdlnych klubach
oraz wtadz PZPN raport by nie powstat.

Przychody sportowe, ktére zostaty wziete
pod uwage, podzieliliSmy na trzy kategorie
stanowigce Zzrédto budowania wartosci klubu:

1
L

| L

.

L]

UL W]

1. DzieA meczu
wptywy ze sprzedazy biletéw, karnetéw, 16z oraz
catering na stadionie.

2. Transmisje

wptywy klubéw z transmisji telewizyjnych i radiowych,
a takze z premii za udziat w rozgrywkach krajowych
oraz Pro Junior System. W tej edycji raportu w tej
pozycji sg zaprezentowane réwniez $rodki otrzymane
od PZPN z tytutu zaktadow bukmacherskich,
rozdzielane solidarnie miedzy wszystkie druzyny.
Kwota dla kazdego klubu 1 Ligi to ok. 530 tys. zt.

3. Komercyjne

wptywy z umow sponsorskich, reklam, sprzedazy
koszulek, pamigtek klubowych oraz inne przychody
komercyjne.
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Zestawienie
przychodow

W edycji rankingu przychoddw sezonu 2021/22
Fortuna 1 Ligi najwyzsze przychody z dziatalnosci
sportowej osiggnat Widzew £0dz. Na kolejnych
miejscach podium znalazty sie Podbeskidzie

Bielsko-Biata i Arka Gdynia.

Widzew, jak juz zostato wspomniane powyzej,
najwiecej przychoddéw zawdziecza organizacji
dnia meczowego. Z tego tytutu klub z Lodzi
zarobit 13,36 min zt, co przektada sie na jego
58% przychoddw. Przychody Widzewa z dnia
meczowego sg absolutnie bezkonkurencyjne
na tle catej ligi - same stanowity

az 56% przychoddéw z dnia meczu dla catej ligi.
Oznacza to zatem, ze kibice Widzewa dla klubu
sami wygenerowali wiecej, niz wszystkie inne
druzyny 1. Ligi razem wziete.

Na kolejnym miejscu raportu Deloitte
znalazto sie Podbeskidzie Bielsko-Biata,
jedyny spadkowicz z Ekstraklasy, wystepujacy
w sezonie 2021/22 na drugim szczeblu
rozgrywek. Gorale odnotowali 12,95 min zt
przychodu, sposrod ktérych 77% pochodzito
ze zrodet komercyjnych. Wsrdd nich
najistotniejsze byty wsparcie samorzadowe

w kwocie 5,02 min zt oraz umowy sponsorskie

dajace 3,06 min zt. Pojawienie sie Podbeskidzia

w 1 Lidze byto powodem, przez ktéry Arka
Gdynia zajeta trzecie miejsce w zestawieniu,
spadajac o jedno oczko w stosunku do
zesztego sezonu. Przychody Arki wyniosty

w sezonie 2021/22 11,93 min zt, a udziat Zrédet
komercyjnych wynidst 65%.

Gdynianie otrzymali prawie 4 min zt

od samorzadu z tytutu promocji miasta

ipo 1,1 min zt od sponsoréw i ze sprzedazy
towardéw klubowych, co byto drugim najlepszym
wynikiem w lidze. Ponadto Arkowcy odnotowali
1,42 min zt z tytutu umorzenia subwendji

z Polskiego Funduszu Rozwoju.

Bardzo niewiele do podium
w rankingu zabrakto Koronie
Kielce, ktorej przychody
byty tylko 0 42 tys. zt nizsze
niz Arki.

W przypadku klubu z wojewddztwa
Swietokrzyskiego inne byty proporcje
przychoddw ze Zrédet komercyjnych - najwiecej
z catej ligi Korona otrzymata srodkéw z umoéw
sponsorskich bo 6,44 min zt, a mniej od
samorzadu - 1,34 min zt (6 min zt zostato
wniesionych jako podwyzszenie kapitatu
wiasnego).

4

Zestawienie tacznych przychodéw uzyskanych w sezonie 2021/22 (min z})

Miejsce Klub

w rankingu

1 Widzew t6dz

2 Podbeskidzie Bielsko-Biata
3 Arka Gdynia

4 Korona Kielce

5 tKS todz

6 GKS Tychy

7 Miedz Legnica

8 Gornik Polkowice

9 Skra Czestochowa
10 Odra Opole

1 Resovia Rzeszow

12 Chrobry Gtogdw

13 GKS Katowice

14 GKS Jastrzebie

15 Zagtebie Sosnowiec
16 Stomil Olsztyn

17 Puszcza Niepotomice
18 Sandecja Nowy Sacz

Przychody
w min zt
22,98
12,95
11,93
11,89
10,09
10,03
8,52

7,84

7,67

7,59

719

718

7,09

5,85

4,36

413

3,77

2,49

Miejsce w lidze
w sezonie 2021/22

A W O N

10
12

17
13

I

18

15

16
14

Awans do Ekstraklasy
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kacznie kluby Fortuna 1 Lig
przez caty sezon 2021/22
wygenerowaty przychody

o wartosci 153,56 min zt.

Bariere 10 min zt przychodu przekroczyty
Widzew £6dZ, Podbeskidzie Bielsko-Biata,

Arka Gdynia, Korona Kielce i GKS Tychy

oraz £KS £6dz. Niezmiennie od wielu lat
najwazniejszym zrédtem przychoddw klubéw

1 Ligi sg przychody komercyjne, odpowiadajgce
za 65% wptywdw ogdtem.

Zrédfa zwigzane z transmisjami i dniem meczu
stanowig odpowiednio 19% i 16% przychoddéw
w catej lidze - proporcja ta zmienita sie

w stosunku do ubiegtego roku na korzys¢ tych
drugich, z uwagi na poluzowanie obostrzen

na stadionach.

Kluby 1 Ligi od 2019 roku sukcesywnie
zwiekszajg swoje przychody komercyjne.
Poczawszy od roku 2019, przychody
komercyjne posiadaja tendencje wzrostowa,
nawet jesli nie uwzglednimy jednorazowych
wptywow w postaci programow wsparcia
COVID.

Przychody z tytutu transmisji charakteryzujg

sie tendencjg wzrostowg od poczatku
sporzadzania raportu ,1 Liga finansowa”, czyli
od roku 2017. W sezonie 2021/22 przychody te
wzrosty 0 4,9 min zt w poréwnaniu do

sezonu 2020/21. 0

Zrédta pochodzenia przychodéw
klubéw 1 Ligi (%)

16%

19%

| Komercyjne | Transmisje B Dzier meczu

Przychody komercyjne w podziale na lata (mIn zt)

24
100
87,4 . 12,5
80
70
624
60
81,4 97,4
40
20

2017 2018 2019

[ | Komercyjne

Przychody z transmisji w podziale na lata (min z})

35
30
25

20

22,5
141
11,8
10
5

2017 2018 2019

2020/21 2021/22

[ | Wsparcie COVID-19 (PZPN, PFR)

29,7
24,8 I

2020/21 2021/22
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Przychody z dnia meczowego wzrosty istotnie, Przychody z dnia meczowego w podziale na lata (min z})
bo az 0 151%, jednak kluczowy jest w tym
wypadku udziat Widzewa £6dz. Oddzielne 25 24
ujecie tego klubu w relacji do catej 1 Ligi
w analizie wydaje sie konieczne z uwagi na 20
dysproporgje, jaka panuje miedzy Widzewem, 154 13.4
a pozostatymi klubami. kodzianie w sezonie 15 '
2022/23 wystepujg juz na szczeblu Ekstraklasy, 58
ale w 1 Lidze zostang godnie zastgpieni - 10 '
klubami z wysokga frekwencjg, a co za tym idzie /4 6,5 6.1
przychodami z dnia meczowego, powinny by¢ 5 ' 10,7
Wista Krakdw i Ruch Chorzow. l .
2017 2018 2019 2020/21 2021/22
B Dzien meczu (wszystkie oprécz Widzewa £6d?) Widzew £6dz

Przychody klubéw 1 Ligi w latach w podziale na zrédta (min zt)

160 153,6
Zmiana 2021/22 vs 2020/21
140 24 -
1283 ¢ Zrédto min zt %
120
29,7 -
2 e
100 90,6 911 Y 9 Komercyjne +59 +6%
6,5 6,1 »
80
0 (@)
99,8 — ..
b » Transmisje +4,9 +20%
40
20
@/ Dzien meczu +14,5 +151%
2017 2018 2019 2020/21 2021/22
[ | Komercyjne [ | Transmisje B Dzier meczu
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dodatkowo premiowane. Zwyciezcg zostata
Skra Czestochowa, dla ktérej wygrana w Pro
Junior System jest poteznym zastrzykiem

do budzetu - Srodki te stanowity prawie
25% przychodéw klubu. Przychody z PJS
byty réwnie istotne dla Chrobrego Gtogéw

- stanowity prawie 22% przychodéw klubu.
Co ciekawe, wszyscy uczestnicy barazy o gre

W sezonie 2021/2022 z tytutu PJS do wyptaty
byto tacznie 9 min zt, z czego 6 min zt na
podstawie rankingu wystepdw mtodziezowcow
w formie podstawowej premii, a 3 min zt
proporcjonalnie na podstawie zdobytych
punktéw. Kluby spadajace do 2 Ligi otrzymaty
jedynie potowe naleznej kwoty.

Pro Junior System

Program Pro Junior System zostat opracowany przez
Polski Zwigzek Pitki Noznej przy wspotpracy z Deloitte

w 2016 roku.

w Ekstraklasie - Chrobry, Arka, Odra i Korona

znalezZli sie na liscie laureatéw PJS.

Miejsce Klub Podstawowa Bonus z PZPN - Razem
premia zdobyte pkt
Celem Programu jest promowanie W 0 2021/22 1. Skra Czestochowa 1600 000 313378 1913378
i wspieranie jakosci szkolenia mtodych sezonie )
zawodnikéw w klubach przez egzekwowanie e T TR 2, Chrobry Gtogow 1300000 253992 1553992
zatozen zawartych w filarach programu: pierwsz 1€ 3. Arka Gdynia 1100 000 239900 1339900
Profesjonalizm, Promocja, Produktywnos¢. i
; ) J KLy premiowane przez 4. Odra Opole 800 000 234086 1034086
rogram polega na przyznawaniu klubom PZPN ieli:
punktéw za rozegrane minuty zawodnikow Zzajeli 5. Stomil Olsztyn 600 000 208 183 404.092*
kwalifikujacych sie do programu (zawodnicy 6. GKS Katowice 400 000 206 012 606 012
posiadajacy obywatelstwo polskie, w roku - " h n
kalendarzowym, w ktérym nastepuje 1Rl U ESNEN S el e G ik 7. Korona Kielce 200000 167 084 367 084
zakoriczenie sezonu rozgrywkowego, koriczacy B EEES SIS SRASIS SR S 8 Podbeskidzie Bielsko-Biata 153 249 153 249
27 rok zycia lub mtodsi) w oficjalnych meczach 3. miejsce - Arka Gdynia - 1,1 min zt
rozgrywek mistrzowskich oraz rozgrywek o 9. GKS Jastrzebie 144 897 72 449%
invch 4. miejsce - Odra Opole - 0,8 mIn zt ' '
reprezentacyjnych. - : 10. Zagtebie Sosnowiec 141 843 141843
5. miejsce - Stomil Olsztyn - 0,3 min zt
Punktacja w Programie jest aktualizowana na (50% premii z uwagi na spadek z ligj) n. Puszcza Niepotomice 139819 139819
biezgco w trakcie rozgrywek i udostepniana 6. miejsce - GKS Katowice - 0,4 min zt 12. Sandecja Nowy Sacz 125506 125506
klubom. Na zakonczenie ligowych rozgrywek 7 miei K Kiel 0.2 min 2t , ,
mistrzowskich danego sezonu oraz turniejéw - miejsce - forona fieice = L,2min 2 13 Resovia Rzeszow 121826 121826
reprezentacyjnych kluby z najwiekszg liczbg 14. Widzew £6dz 119 361 119 361
punktow zostajg nagrodzone finansowo. o . 15. Mied? Legnica 13732 13732
PJS, wymienity sie w stosunku do poprzedniego

Cztery z siedmiu druzyn, ktére zajety sezonu - tylko Korona Kielce, Odra Opole 16. LKS £OdZ 110 494 110 494
najwyzsze miejsca w tegorocznym rankingu i Stomil Olsztyn ponownie zajeli miejsca 17 Gérnik Polkowice 103908 51 954*

18. GKS Tychy 102 730 102 730

*spadkowicze
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Wynagrodzenia

Nie jest tajemnicg, ze kluby na catym Swiecie
wiekszos¢ przychodow, ktore generujg, wydajg
na wynagrodzenia pitkarzy i pracownikow klubu.

Nie inaczej jest w przypadku polskich klubdw,
ktoére w celu osiggniecia zbilansowanej
struktury wptywow i wydatkow, powinny
utrzymywac wynagrodzenia w odpowiedniej
relacji do uzyskiwanych przychoddw.

Biorgc pod uwage specyfike finanséw klubow
wystepujacych w 1 Lidze i fakt, ze istotng czes¢
$rodkéw kluby otrzymujg od swoich wiascicieli
w formie zwiekszenia kapitatu wiasnego

(ktdre nie sg uwzglednione w przychodach
budujgcych nasz ranking), skorygowalismy
wskaznik wynagrodzen do przychodow.
Przychody zostaty powiekszone o zwiekszenia
kapitatow wiasnych w analizowanym okresie.
Az 12 7 18 klubdw wystepujgcych w sezonie
2021/22 w 1 Lidze nalezato do jednostek
samorzadu terytorialnego - to wiasnie te kluby
najczesciej korzystajg ze wsparcia w postaci
powiekszenia kapitatow wiasnych.

Wskaznik wynagrodzen z uwzglednieniem podwyzszenia kapitatu (%)

* Wedtug komentarza klubu, podwyzszenie kapitatu zaktadowego
w sezonie 2021/22 byto incydentalne i lepiej opisujgcym sytuacje

finansow jest wskaZnik wynagrodzen nieuwzgledniajqcy podwyzszenia

kapitatu zaktadowego, czyli 46%.

NIZSZY OD OPTYMALNEGO

W tegorocznej edycji raportu Deloitte, podobnie
jak w roku ubiegtym, kluby podzielilismy wedtug
kategorii wskaznikdw wynagrodzen: nizszy

od optymalnego, zblizony do optymalnego

oraz wysoki. Jako optymalny wskaznik
wynagrodzen uznajemy 60%. Ten procent jest
najczestszym punktem odniesienia na catym
Swiecie. Skorygowany wskaznik wynagrodzen
dla klubow 1 Ligi ksztattuje sie na poziomie

51% i oznacza optymalna relacje ponoszonych

62%
52% =7
) Gornik
. Skra Polkowice
37% Czestochowa 57%
Podbeskidzie 43% Arka
Bielsko-Biafa Chrobry Gdynia SS%
p uszcza
33% Glogow 47% . 60% Niepotomice
CKS Zaglebie Eizzzvgaw 56% GKS Tychy
Katowice Sosnowiec EKS £6dZ Odra Opole
[ ] ( X J (X} ( X} [ ] ([ X J [ ] [ ] [ ] [ ]
ZBLIZONY DO OPTYMALNEGO
38% 44% 48%
Widzew £6dz Korona Stomil 68%
Kielce Olsztyn GKS Jastrzebie

kosztéw wynagrodzen do przychodow.
Koszty wynagrodzen przedstawione przez
kluby zawierajg wynagrodzenia pitkarzy

i sztabu sekdji pitkarskiej druzyny oraz rezerw
(wraz z przyznanymi premiami), a takze
wynagrodzenia ptacone bezposrednio

z budzetu miasta (np. w postaci stypendiow).

78% 89%
Sandecja Mied? Legnica
Nowy Sgcz

WYSOKI
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W sezonie 2021/22 obserwujemy stabilizacje
wskaznika wynagrodzen. Zaden z klubdw nie
posiada wskaZnika okreslonego jako ,bardzo
wysoki”. Jedynie Sandecja Nowy Sacz i MiedZ
Legnica przekroczyty prog 70%, ktéry moze by¢
sygnatem mdéwigcym o lekkim nadwyrezeniu
budzetu, tym bardziej, ze w zesztym roku
wskazniki tych klubéw byty zblizone do
optymalnego.

Raport Deloitte kolejny rok z rzedu wskazuije,
ze nadwyrezenie budzetu i zaryzykowanie
stabilnosci klubu moze sie optacac. Miedz
Legnica, ktdrej wskaznik wynagrodzen byt

w minionym sezonie najwiekszy, pewnie
zwyciezyta rozgrywki 1 Ligi i awansowata do
Ekstraklasy. Podobnych przyktaddw klubow
awansujacych do najwyzszej klasy mozna
szukac¢ w poprzednich latach - rok temu byt to
Radomiak Radom, a dwa lata temu Stal Mielec.
Mozliwosci zwiekszenia przychoddw po awansie
do Ekstraklasy byty dla tych klubéw kluczowym
czynnikiem przy ocenie ryzyka i zaoferowaniu
wyzszych kontraktéw lepszym pitkarzom.

Zdecydowana wiekszos¢ klubdw otrzymata
wsparcie od wiascicieli w formie podwyzszenia
kapitatu wiasnego. Najwiecej od udziatowcow
otrzymaty Zagtebie Sosnowiec (13,5 min z),
EKS £6dZ (10,5 min zt) oraz GKS Katowice

(9 min zt). Z drugiej strony jest rowniez kilka
klubow, ktorych kapitat zaktadowy nie zostat
podniesiony ani o ztotowke, jak Widzew £6dz,
Arka Gdynia, GKS Jastrzebie, Miedz Legnica

i Skra Czestochowa.

Wspétczynnik miejsca w rankingu

do miejsca w lidze

W tegorocznej edycji raportu, wzorem lat
poprzednich, prezentujemy wspotczynnik
miejsca w rankingu do miejsca w lidze. Gdyby
budzety klubéw w stu procentach odpowiadaty
miejscu, ktére dany klub zajmuje w 1 Lidze,
wskaznik bytby zawsze réwny 1. Wspotczynnik
powyzej wartosci 1 oznacza, ze klub spisat sie
powyzej oczekiwan, natomiast ponizej jednosci
- ponizej. W biezacej edycji raportu ponownie
najbardziej pozytywnie wyrdznia sie tegoroczny
zwyciezca 1 Ligi — w zesztym roku byt to
wspomniany juz Radomiak Radom.Zaréwno

w tym, jak i w ubiegtym sezonie zwycigzca nie
byt klubem z czotowki, jesli chodzi o wartos¢
przychoddw. Miedz Legnica zajeta w rankingu
przychoddw dopiero 7. miejsce, co dato jej
wspotczynnik o tej wartosci. Wysoko znalazty
sie rowniez Sandecja Nowy Sacz, Chrobry
Gtogdéw i Odra Opole, ktére mozna powiedzie¢,
ze ,zrobity wynik ponad stan”. Z drugiej

strony z niskimi wspotczynnikami znalazty sie
Podbeskidzie, Gornik Polkowice oraz GKS Tychy,
od ktérych oczekiwa¢ mozna by walki o awans,
a ktdre zajety miejsca w Srodku stawki.

Koszt zdobytego punktu

Kolejny wykres pokazuje, ile tysiecy ztotych
musiat wydac dany klub na wynagrodzenia
dla pitkarzy i pracownikéw administracji, aby
zdoby¢ 1 punkt w tabeli. Wartosci na ponizszym
wykresie wynikajg z kosztu wynagrodzen
poniesionego w sezonie, podzielonego przez
liczbe punktow. Rozstrzat miedzy klubami jest
duzy - od 67 tys. zt za punkt wydanych przez
Stomil Olsztyn, po az 256 tys. w przypadku
EKSu k6dz.

Wspétczynnik miejsca w rankingu do miejsca w lidze
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Koszt wynagrodzen w przeliczeniu na punkt ligowy w sezonie 2021/22 (tys. z})
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Sponsorzy

Kluby wystepujgce w sezonie 2021/22 w Fortuna

1 Lidze uzyskaty sumarycznie 31,96 min zt z tytutu
umaow sponsorskich i reklam, co odpowiadato

za ok. 21% wygenerowanych przez kluby przychoddw.

Udziat w catkowitych przychodach obnizyt

sie w stosunku do poprzedniego sezonu

z uwagi na wieksze znaczenie przychodéw

z dnia meczowego, ktére w sezonie 2020/21
byty ograniczone z powodu pandemii

i stadionowych restrykcji. Wsparcie sponsoréw
jest dla klubdw pitkarskich niezwykle istotne.

Wraz z rozwojem gospodarczym kraju pojawiajg
sie przedsiebiorstwa, ktére sg w stanie czescia
swoich srodkéw wspierac lokalne kluby.

Na polskim rynku swoje fundusze postanawiaja
ulokowac réwniez zagraniczne firmy, ktére
jednak poki co swojg uwage skupiajg na
Ekstraklasie. Szanse na zdobycie nowych
sponsorow moga by¢ zwiekszane poprzez
proaktywne ich poszukiwanie przez piony
zarzadzajace klubami.

Najwiecej srodkéw od sponsoréw w badanym
okresie otrzymata Korona Kielce - 6,44 min zt.
Byt to zdecydowanie najlepszy wynik, bo drugie
i trzecie miejsce zajety Resovia Rzeszow

z 3,5 min zti Podbeskidzie Bielsko-Biata

z 3,06 min zt. Z kolei najmniejsze Srodki

od sponsoréw otrzymat Gornik Polkowice -
zaledwie 317 tys. zt.

Przychody z uméw sponsorskich i reklam w sezonie 2021/22

Klub

Skra Czestochowa
Arka Gdynia

Podbeskidzie
Bielsko-Biata

Widzew to6dz

Stomil Olsztyn

GKS Tychy

Miedz Legnica
Zagtebie Sosnowiec
Chrobry Gtogow
GKS Katowice
Korona Kielce
Puszcza Niepotomice
Resovia Rzeszéw
GKS Jastrzebie
Sandecja Nowy Sgcz
Odra Opole

LtKS té6dz

Go6rnik Polkowice

Liczba
sponsoréw

9%
41

39

35
34
34
31
31
30
29
24
24
21
17
16
15
8
8

Komercyjne - Umowy
sponsorskie i reklamy
(wmin zt)

0,63
111

3,06

2,52
1,21

1,75
1,39
1,27
0,61

0,81

6,44
0,79
3,50
1,27
0,83
2,33
213

0,32

Sredni przychéd
na sponsora
(w tys. zt)

6,56
2716

78,39

72,05
35,52
51,44
44,91
40,84
20,27
28,10
268,14
33,08
166,64
74,73
51,71
155,46
265,83
39,66
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Liczba sponsorow

120

96

34 34
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Pod wzgledem liczby sponsoréw réwnych
sobie nie miata Skra Czestochowa, ktéra

w poprzednim sezonie wspétpracowata

z 96 podmiotami. Drugim zespotem, ktéry
miat ich najwiecej, byta Arka Gdynia - 41.

Wielu partneréw biznesowych posiadato takze
Podbeskidzie Bielsko-Biata - 39.

20

24 24

(,)’b

Ciekawie wyglada zestawienie klubéw pod
wzgledem Sredniego przychodu od sponsora.
Okazuje sig, ze réwnie hojnych sponsoréow

co Korona Kielce miat £KS £6dZ - druzyny te
uzyskaty srednio 268 i 266 tys. zt od sponsora.
W przypadku £KS-u sponsoring odbywat sie
jednak we wspétpracy z mniejsza liczbga firm,

Sredni przychéd od sponsora (tys. z})

300
268 266
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100
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bo z zaledwie o$mioma. Trzecig i czwartg
pozycje pod wzgledem Sredniego przychodu
od sponsora zajety Resovia Rzeszéw i Odra
Opole, odpowiednio po 167 155 tys. zt.
Pozostate druzyny w 1 Lidze najczesciej
uzyskiwaty od sponsoréw $rednio od 40 do
80 tys. zt.
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Frekwencja

Sezon 2021/22 pod wzgledem frekwencji

wygladat niewatpliwie lepiej w porownaniu do
sezonu poprzedniego. Pomimo w dalszym ciggu
obowigzujgcych obostrzer pandemicznych, trybuny
zapetniaty sie juz w wiekszym stopniu. Ponadto,
catkowite przychody druzyn 1 Ligi w stosunku do
poprzedniego roku wzrosty az o 151%!|

Warto zaznaczy¢, ze nie wszystkie kluby

miaty mozliwos¢ korzystania w trakcie

meczéw domowych z atutu wiasnego boiska,
co powodowane byto warunkami licencyjnymi
badZ prowadzonymi budowami stadiondw.
Wiele klubéw 1 Ligi posiada juz nowoczesne
stadiony, spetniajgce w petni wymogi licencyjne
PZPN oraz oczekiwania kibicéw. Cze$¢ druzyn
w dalszym ciggu pracuje nad budowg badz
modernizacjg obecnych obiektéw, przez coich

mecze nie odbywajg sie na domowym stadionie

lub ich pojemnos¢ jest ograniczona.

Zmiany na stadionach klubéw 1 Ligi

Poczatek inwestydji Przewidywane zakonczenie

koniec

2023

Odra Opole Budowa nowego stadionu | Docelowa pojemnos¢: 11600
Zagtebie IX . . . | pot.
; Budowa nowego stadionu | Docelowa pojemnos¢: 11600
Sosnowiec 2019 s | po) 2023
GKS . . »
. Budowa nowego stadionu | Docelowa pojemnos¢: 14896
Katowice
Sandecja Modernizacja | Docelowa pojemnos¢: 8111
Nowy Sgcz
FKS EOdZ V12019 Budowa nowego stadionu | Docelowa pojemnos¢: 18029 v 2,022
(Il etap) (zakoniczono)
Skra . . .
pAOPYA Modernizacja | Docelowa pojemnos¢: 958 (b/z)
Czestochowa

2019 2020 2021 2022 2023 2024

21

2025

Il pot.
2024

2025

Tak oto w sezonie 2021/22:

Resovia Rzeszéw na podstawie warunkowej
licencji i porozumieniu z miastem rozgrywata
mecze domowe na Stadionie Miejskim

w Rzeszowie.

Sandecja Nowy S3gcz z uwagi na toczacg sie
modernizacje stadionu rozegrata prawie
wszystkie mecze bez udziatu publicznoéci,
po jednym w Legnicy i Sosnowcu jako
gospodarz, a razw Niepotomicach.

Skra Czestochowa w rundzie jesiennej
wszystkie mecze rozgrywata na stadionach
gosci jako gospodarz; w rundzie wiosennej
role stadionu domowego petnito boisko

w Betchatowie.

Nowe obiekty budowane sg przez Zagtebie
Sosnowiec, GKS Katowice oraz Odre Opole
- te druzyny rozgrywaty mecze domowe
bez zmian organizacyjnych.

W kwietniu 2022 r. do uzytkowania oddano
brakujgce trzy trybuny stadionu £KSu

i rozegrano pierwszy mecz z kibicami
zasiadajgcymi na catym obwodzie

stadionu. 0
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1. Liga 2021/22 - Frekwencja i przychody z dnia meczowego w liczbach

Zespot

Widzew tédz

LtKS todz

Arka Gdynia

Korona Kielce
Podbeskidzie Bielsko-Biata
Miedz Legnica

GKS Tychy

GKS Katowice

Odra Opole

Skra Czestochowa
Resovia Rzeszow
Stomil Olsztyn
Zagtebie Sosnowiec
GKS Jastrzebie
Sandecja Nowy Sacz
Chrobry Glogow
Puszcza Niepotomice

Gornik Polkowice

Dane dot. frekwencji wg PZPN skorygowane o ponizsze przypadki:

Srednia
frekwencja

15796
5675
4674
4520
2977
2725
2543
2207
1764
1627
1576
1414
1261
1048
1013
697
621
454

* Statystyki uwzgledniajg mecze barazowe.

Suma widowni
za sezon 2021/2022

268 540
90 807
85894
98 045
50612
46320
43236
28 687
29981
26 029
26 793
24044
21434
17 810
4053
10 459
10558
7721

Przychody z dnia
meczowego

13361 111
2886 357
1646744
1676462
949 203
702 659
825766
461 890
557228
5350
379400
302719
259 530
232 820
17 615

86 210
48192
74727

* przychody Odry Opole w powyZszej statystyce zostaty zmodyfikowane o 440 tys. zt pochodzace z gtosowania w Budzecie Obywatelskim

- miasto podwyzszyto kapitat zaktadowy, dzieki temu pierwsze 2000 karnetowiczéw mogto kupi¢ karnet za 1 zt, a pozostali za cze$¢ ceny - 220 zt.

* mecze, ktére gospodarze rozgrywali na stadionach gosci, zostaty zaliczone do statystyk tych pierwszych.

22

Przychéd na widza
na rozegrany mecz
(zh)

50
32
19
17
19
15
19
16
19
n/a
14
13
12
13

n/a

10

W kwestii zaréwno frekwendji, jak i przychodéw
z dnia meczowego lige mozna podzieli¢
podobnie jak w latach poprzednich wedtug
klucza ,Widzew vs. Reszta”. Sam Widzew
odpowiadat az za 56% wszystkich przychoddéw
z dnia meczowego w catej lidze. Deklasacja
widoczna jest réwniez przy $redniej frekwengji
- na Widzew £6d7 przychodzito $rednio

15 796 widzdéw, podczas gdy na drugi pod tym
wzgledem w lidze £KS £6d7 - 5 675 widzdw.
Kibice Widzewa wygenerowali takze najwiecej
jednostkowego przychodu - prawie 50 zt.
Kwota ta robi wrazenie biorgc pod uwage fakt,
ze norma dla kibicow pozostatych klubéw sg
kwoty rzedu 15-20 zt.

Meczem z rekordowg
frekwencjg byty
naturalnie derby
todzi — mecz

14. kolejki ogladato
17 409 kibicow.
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Transfery

Zmiany klubow pitkarskich sg w dzisiejszych
czasach czyms nieodtgcznym w karierze kazdego
pitkarza, jak okazato sie nieco ponad rok temu,

nawet Leo Messiego.

Kluby uczestniczag w wymianie zawodnikdw
negocjujgc miedzy sobg kwoty odstepnego
wraz z roznorodnymi klauzulami, w zaleznosci
od ktorych ksztattuje sie ostateczna wartosc¢
transferu. Transfery wewnatrzligowe

nie tworzg wartosci dodanej dla ligi,

ale transfery poza nig daja klubom mozliwos¢
bogacenia sie i dysponowania srodkami
wedtug wiasnych potrzeb. Z uwagi jednak

na fakt, ze bilans transferowy polskich

lig jest najczesciej dodatni, klasyfikujemy
transfery w raporcie Deloitte od lat jako
osobng kategorie przychoddw i kosztow.

Aby osiggna¢ petng kwote przychodow

w danym roku kalendarzowym nalezy
zsumowac przychody ujete w rankingu

oraz przychody z transferéw.

23

Transferowy kacik edukacyjny

Transfery sg rozpoznawane jako przychod
memoriatowo - to znaczy w okresie, w ktérym
(w wiekszosci przypadkéw) karta zawodnicza
zmienia wiasciciela, czyli dochodzi do przejscia

tytutu wiasnosci karty zawodniczej na inny klub.

Odroczony termin zapfaty co do zasady nie
wptywa na moment rozpoznania przychodu.

Mozliwa jest jednak sytuacja, w ktérej

w kontrakt wpisane sg kwoty zmienne

(np. za wygranie Ligi Mistrzéw). Zmienna

czes¢ kwoty sprzedazy moze by¢ rozpoznana
W przysztosci - natomiast stata (bazowa) czes¢
kwoty sprzedazy rozpoznawana jest w ksiegach

w momencie opisanym powyzej. Kazdy
przypadek nalezatoby jednak rozpatrywac
indywidualnie.

Podsumowujac, ptatnosci roztozone w ratach
nie maja wptywu na mozliwos¢ ani moment
rozpoznania przychodu. Czes¢ przychodu
wynikajaca ze zmiennych warunkow moze by¢
rozpoznana w przysztosci. Przyktadem moze
byc klauzula przekazania czesci % z kolejnego
transferu. Taka czes¢ przychodu rozpoznana
bedzie w momencie spetnienia sie tego
warunku — a wiec podpisania kolejnej umowy

sprzedazy karty zawodniczej. Dlatego tez
przychdd transferowy moze byc¢ ksiegowany

w kilku latach — natomiast kwota bazowa zawsze
zostanie zaksiggowana w roku w ktérym doszto
do przejscia wiasnosci karty zawodniczej,

a kwoty zmienne w momencie spetnienia sie
tych warunkow. Ptatnosé nie determinuje
momentu rozpoznania przychodu.
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W sezonie 2021/22 na transferach z klubu
najwiecej zarobity MiedZ Legnica oraz £KS t6dz
- obydwa zespoty zainkasowaty ok. 2,5 mIn zt

z transferéw. Zwyciezca rozgrywek 1. Ligi po
Swietnym sezonie otrzymat oferte za Patryka
Makucha od Cracovii, ktéry zdecydowat sie

od kolejnego sezonu reprezentowac barwy
,Pasow”. tKS t6d7 srodki otrzymat ze sprzedazy
kilku zawodnikéw, spoéréd ktérych najdrozej
sprzedanym byt Jan Sobocinski, ktéry jeszcze
przed rozpoczeciem sezonu 2021/22 przenidst
sie do amerykanskiego Charlotte FC.

Umowa miedzy klubami zawierata

wypozyczenie zwrotne do korica 2021 roku.
Oprocz transferu bytego mtodziezowego

Przychody z transferéw (min z})
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reprezentanta Polski, £KS uzyskat przychody
transferowe w zwigzku z transferem Ricardo
Guimy, ktéry przenidst sie do portugalskiego
Chaves.

Na trzecim miejscu, z nieztym wynikiem miliona
ztotych przychodu znalazto sie Zagtebie
Sosnowiec. Klub z Zagtebia otrzymat 430 tys. zt
za Patrika Misaka, za ktérego zaptacita
trzecioligowa Wieczysta Krakéw, 350 tys. zt

za Macieja Ambrosiewicza, ktéry przenidst

sie do Termaliki Bruk-Bet Nieciecza, a takze
180 tys. zt z tytutu mechanizmu solidarnosci
przy transferze Tymoteusza Puchacza z Lecha
Poznan do Unionu Berlin. Reprezentant Polski
w druzynie z Sosnowca gratw 2018 roku

na wypozyczeniu. Co ciekawe, srodki z tego
samego transferu otrzymat rowniez
GKS Katowice.

tgcznie kluby 1 Ligi otrzymaty
z transferow 8,94 min zt, co jest
kwotg 0 60 tys. zt nizszg niz

W sezonie poprzednim.

Przychody z tytutu transferéw klubéw 1 Ligi w okresie 2017-2021/22 (min z})

9,01 8,94

7,21

E 5,42 5,40

2017 2018 2019 2020/21 2021/22
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Kllulbyk1 Ltigf na HPWe,szmomieEiaﬁydaWh Ostatecznie jednak ujemny bilans transferowy,
WieloKrotnie mniej niz na swolicnh pitkarzac . . , . .
Zarobily - ogdlna wartoéc kosztow czyli nadwyzke kosztow nad przychodami transferowymi

transferowych wyniosta 2,95 min 24, prawie tyle - odnotowaty Widzew +0dz, Korona Kielce, Gornik Polkowice

samo co w sezonie poprzednim (2,98 min zi).

Na wzmocnienia najwiecej wydaty Widzew | POd beskle|e B|e|5ko B|a+a-
£6d7 (634 tys. zb), £KS £6d7Z (429 tys. zf) i MiedZ
Legnica (400 tys. zt).

Nadwyzka przychodéw nad kosztami (min z})
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Proposal title goes here | Section title goes here

Przychody

klubow

1. Widzew +6dz

2. Podbeskidzie Bielsko-Biata

3. Arka Gdynia
4. Korona Kielce
5. £KS kdd7Z

10. Odra Opole

11. Resovia Rzeszéw
12. Chrobry Gtogow
13. GKS Katowice
14. GKS Jastrzebie

6. GKS Tychy 15. Zagtebie Sosnowiec
7. Miedz Legnica 16. Stomil Olsztyn
8. Gornik Polkowice 17. Puszcza Niepotomice

9. Skra Czestochowa 18. Sandecja Nowy Sacz
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1. Widzew to6dz

W sezonie 2021/22 zwyciezcg rankingu raportu

,1 Liga Finansowa"” zostat Widzew t6dz. Kolejny
rok z rzedu w klasyfikadji przychoddéw Widzew
zdeklasowat pozostate druzyny 1. Ligi,
odnotowujgc przychdd w wysokosci 22,98 min zt.

STRUKTURA | ROZKLAD PRZYCHODOW KLUBU
W SEZONIE 2021/2022:

POZYCJA W LIDZE:

P —
ke

36% 6% 58%
/8,2 min zt // 1,4 min zt / 13,4 min zt

FREKWENCJA:

268 540

Srednia:
15 796 widzéw

Komercyjne Transmisje Dzien meczu

SOCIAL MEDIA (liczba obserwujgcych lipiec 2021 - maj 2022):

v ®

PRZYCHODY
W SEZONIE 21/22:
\ \

| | 23,0 MLN
119403 46 200 T
1 37.5% | | Przychody w sezonie 20/21:

1 14,2% 1 16.3%
17,1 MILIONA

W poréwnaniu do zesztego roku przychody
wzrosty o ponad 5,5 min zi, co jest efektem

m. in. zniesienia obostrzen w liczbie kibicdw
obecnych na stadionach.

Widzew jest jedyng druzyng w catej lidze,
ktérej najwiekszy udziat przychoddw stanowity
wptywy z dnia meczowego - byto to 58%.
Kibice dostarczyli klubowi 13,36 min zi,

co stanowi az 56% przychoddéw z dnia meczu
wszystkich druzyn w lidze. Zaden z klubéw

1 Ligi nie zblizyt sie nawet do druzyny z todzi,
a wartos¢ przychoddéw z dnia meczu stawia
Widzew w czotdwce klubow z Ekstraklasy. Baza
kibicowska w todzi jest imponujaca, a powyzsza
kwota tylko potwierdza tradycje tam panujace.

36% przychoddéw pochodzito z wptywdw
komercyjnych. Widzew otrzymat

3,86 min z umoéw sponsorskich i reklam w tym
1,13 min zt z puli od sponsoréw akademii
pitkarskiej. W styczniu 2021 roku sponsorem
strategicznym zostata firma DiMedical,
innowacyjna firma z branzy medycznej.
Zastapita ona Murapol, ktéry w dalszym ciggu
pozostaje sponsorem, obok bukmachera STS
sg prezentowani oni jako sponsorzy oficjalni
(od kolejnego sezonu jest nim takze firma
Opharm). Sponsorem gtéwnym jest firma
ZCB Owczary Termoton.

Oproécz wptywdw sponsorskich, 2,47 min zt
pochodzito z merchandisingu (najwiecej w lidze),
1,12 min zt z wptywdw od samorzadu,

a 770 tys. zt z wptywdw spoza dnia meczowego,
jak wynajem powierzchni komercyjnych

i wejsciowek do klubowego muzeum -
przychody te sg rzadkoscig wsrdd klubow

1 Ligi. Wykazato je jedynie kilka klubdw. Widzew
réwniez w tej kategorii odnotowat najwiekszg
wartosc.

Pozostate 6% przychodu Widzewa pochodzito
z transmisji, w tym 740 tys. zt z praw
telewizyjnych, a 530 tys. zt ze Srodkéw z tytutu
zaktadéw bukmacherskich, rozdzielanych
klubom w réwnych wartosciach przez PZPN.

Swietny wynik finansowy przyniést Widzewowi
po dwodch sezonach spedzonych w 1 Lidze
powrdét do Ekstraklasy - po zgromadzeniu

62 punktéw klub wywalczyt 2. miejsce, jeden
punkt nad miejscem barazowym. Widzew mimo
wydawania jedynie 38% swoich przychoddw
na wynagrodzenia (trzeci najnizszy wskaznik
w lidze), osiggnat Swietny wynik sportowy.
todzianie z pewnoscig majg nadzieje,

ze ekstraklasowa pitka w ich miesScie zagrzeje
miejsce na dtugie lata.



2. Podbeskidzie

Bielsko-Biata

Na drugim miejscu w rankingu przychoddéw

znalazto sie Podbeskidzie Bielsko-Biata, jedyny

ubiegtoroczny spadkowicz z Ekstraklasy.
Wartos¢ przychodow w sezonie 2021/2022

wyniosta 12,95 min zt.

W stosunku do poprzedniego sezonu, Gorale
zanotowali istotny spadek przychoddw,

bo 0 44%, spowodowany spadkiem z najwyzszej
klasy rozgrywkowej.

Dla Podbeskidzia najwazniejszym zrédtem
przychodowym sg przychody komercyjne
0 wartosci 9,96 min zt, stanowigce

77% wszystkich przychodoéw. Z tej kategorii

Podbeskidzie, bez uwzglednienia
incydentalnego w sezonie 2021/22
podwyzszenia kapitatu zaktadowego, wydawato
46% swoich przychoddw na wynagrodzenia.

Warto wspomnie¢, ze krélem strzelcow 1 Ligi

z dziewietnastoma golami zostat doswiadczony
napastnik Podbeskidzia, Kamil Bilinski, ktéry
reprezentowac bedzie barwy klubu rowniez

STRUKTURA | ROZKLAD PRZYCHODOW KLUBU
W SEZONIE 2021/2022:

POZYCJA W LIDZE: najwieksze wptywy odnotowano od miasta
Bielsko-Biata - 5,02 mIn zt (50%), za$ 3,06 min zt
(31%) pochodzito od sponsordw z tytutu

umaoéw i reklam. Gtéwnymi sponsorami w tym
okresie byty lokalne firmy z okolic i samego
Bielska-Biatej - Polskie Mieso i Wedliny tukosz,
Aqua, PANATTONI DEVELOPMENT EUROPE,
Safety First, BetX - bukmacher dziatajgcy

globalnie i HR BEMO.

w kolejnym sezonie.

77% 16% 7%
/10 min zt 2 min zt /1 min zt
/ /

FREKWENCJA:

50 612

Srednia: meczowych. Jako spadkowicz z Ekstraklasy, Podbeskidzie byto

16% przychodow Podbeskidzia pochodzito z transmisii

Komercyjne Transmisje Dzien meczu

jedynym klubem w 1 Lidze ze Srodkami otrzymanymi z UEFA

2977 widzéw
E— na szkolenie mtodziezy (670 tys. z4).

SOCIAL MEDIA (liczba obserwujgcych lipiec 2021 - maj 2022):
PRZYCHODY

{F 7 W SEZONIE 21/22:

47494 13 MLN
|1 06%

Gorale zakonczyli sezon dopiero na 9. pozydji
w lidze, osiggajac wynik bedgcy z pewnoscig
ponizej przedsezonowych oczekiwan, biorgc
pod uwage status spadkowicza, wielko$¢ klubu

Przychody w sezonie 20/21: . S,
i mozliwosci finansowe.

23,1 MILIONA




3. Arka Gdynia

Trzecie miejsce pod wzgledem przychoddw

osiggneta Arka Gdynia, notujgc spadek o jedng

lokate w poréwnaniu do ubiegtego sezonu.

STRUKTURA | ROZKLAD PRZYCHODOW KLUBU
W SEZONIE 2021/2022:

65% 21% 14%

/78 min zt // 2,5min zt

/

Komercyjne Transmisje Dzien meczu

SOCIAL MEDIA (liczba obserwujgcych lipiec 2021 - maj 2022):

£ ®
111060‘ 23221 9110

\
|
| : , 1 12,5%

/1,6 min zt

POZYCJA W LIDZE:

FREKWENCJA:

79 456

Srednia:

4 674 widzow

PRZYCHODY
W SEZONIE 21/22:

11,9 MLN

Przychody w sezonie 20/21:

12,7 MILIONA

W sezonie 2021/22 klub wygenerowat
przychody w wysokosci 11,93 min zt,
0 0,8 mIn zt mniej niz w sezonie 2020/21.

Podobnie jak w przypadku prawie wszystkich
klubdw, najwiekszy procent przychoddw
pochodzit ze zrodet komercyjnych. Przychody
z tego tytutu wyniosty 65% (7,79 min zt),

co w stosunku do poprzedniego roku oznacza
spadek 0 15%. Arka otrzymata 3,98 min zt

ze srodkéw samorzadowych z tytutu

promocji Miasta Gdynia, a takze po 1,1 min zt
od sponsoréw klubowych (w tym od gtéwnego
sponsora forBet Zaktady Bukmacherskie)

oraz z tytutu dziatalnosci sklepu klubowego,
co byto drugim najlepszym wynikiem wsrod
zespotéw 1 Ligi. Po zakonczeniu sezonu w lipcu
2022 roku klub poinformowat o przedtuzeniu
umowy z forBet o kolejne 2 lata, a czescig
umowy jest premia za potencjalny awans
Arkowcow do Ekstraklasy. Arka w sezonie
2021/22 posiadata drugg najwieksza liczbe
sponsoréw w lidze - 41.

Arka Gdynia w sezonie 2021/22 umorzyta czes¢
subwencji z Polskiego Funduszu Rozwoju,

co dato klubowi dodatkowy przychdd na
poziomie 1,4 min zt.

Przychody z dnia meczowego wyniosty

1,6 min zt. Ponadto klub zajat 3. miejsce

w klasyfikacji Pro Junior System, co przetozyto
sie na premie w wysokosci 1,34 min zt. Punkty
klubowi w klasyfikacji PJS przyniosty gtéwnie
wystepy Mateusza Stepnia, Olafa Kobackiego
i wypozyczonego z Legii Warszawa Macieja
Rosotka.

W klasyfikacji koncowej 1 Ligi Arka Gdynia,
podobnie jak w rankingu przychoddow,
zajeta wysokie 3 miejsce. W barazach o gre
w Ekstraklasie Arka przegrata z Chrobrym
Glogow.



4. Korona Kielce

Czwarte migjsce w rankingu przychodow

zajeta Korona Kielce. Klub z wojewodztwa
Swietokrzyskiego osiggnat 11,89 min zt, znajduja
sie pod tym wzgledem tuz za plecami Arki.

STRUKTURA | ROZKLAD PRZYCHODOW KLUBU
W SEZONIE 2021/2022:

POZYCJA W LIDZE:

73% 13% 14%

/8,7 min zt /1,7 min zt

/’/15 min zt
/ /

FREKWENCJA:

76 846

Srednia:

4 520 widzow

Komercyjne Transmisje Dzien meczu

SOCIAL MEDIA (liczba obserwujgcych lipiec 2021 - maj 2022):
PRZYCHODY

W SEZONIE 21/22:

N & A
| | | 11,9 MLN
100 184, | 23030 | 20 200
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Przychody w sezonie 20/21:

12,4 MILIONA

Wartos¢ przychoddw spadta 0 0,5 min zt
w stosunku do roku ubiegtego, pozycja
w klasyfikacji pozostata jednak bez zmian.

W sezonie 2021/22 Korona odnotowata

8,69 mIn zt ze zrédet komercyjnych,

co stanowito 73% wszystkich przychododw.
Okoto trzy czwarte tej kwoty, czyli 6,44 min zt
pochodzito z umoéw sponsorskich, wsrod
ktérych istotny udziat miat sponsor gtéwny
klubu, Suzuki. Byfa to zdecydowanie najwyzsza
kwota wsrdd klubow 1. Ligi uzyskana z uméw
sponsorskich, prawie dwukrotnie wyzsza

od kolejnej Resovii. Miasto Kielce przyznato
klubowi 1,34 min zt w formie dotacjii 6 min zt

w postaci podwyzszenia kapitatu zakladowego.

Pozostate 14% przychoddéw Korony pochodzito
z dnia meczowego, zas 13% z transmis;ji
meczowych. 370 tys. zt wyniosty wptywy

z Pro Junior System. Korona zajefa

w tej klasyfikacji 7. miejsce, ostatnie dajgce
podstawowg premie oprécz puli do podziatu
od PZPN.

,Koroniarzom” w sezonie 2021/22 udato wywalczyc
sie powrot do Ekstraklasy. W barazach pokonali

w potfinale Odre Opole i w finale, po emocjonujgcym
meczu i dogrywce, Chrobrego Gtogow. Korona tym
samym ponownie powrdcita do pitkarskiej elity.



5. LtKS todz

FKS +0dz w klasyfikacji przychodow osiggnat

5. miejsce, pnac sie do gory o dwa oczka

w stosunku do poprzedniego raportu. Drugi

z todzkich klubéw osiggnat 10,09 min zt przychodu.
59% z tej kwoty byto wptywami komercyjnymi.

STRUKTURA | ROZKLAD PRZYCHODOW KLUBU
W SEZONIE 2021/2022:

POZYCJA W LIDZE:
59% 12% 29%

/6,0 min zt //12 min zt /2,9 min zt
/ /

FREKWENCJA:

90 807

Srednia:

5 675 widzow

Komercyjne Transmisje Dzien meczu

PRZYCHODY
W SEZONIE 21/22:

10,1 MLN

Przychody w sezonie 20/21:

7,9 MILIONA

Sposrod wptywdw komercyjnych 2,13 min zt
z nich pochodzito zumdéw sponsorskich,
2,01 min zt od samorzadu, a 1,05 min zt

z funkcjonowania akademii pitkarskiej.

Sponsorem strategicznym £KS-u jest Klepsydra.
Ponadto sponsorami byty takze firmy forBet
Zaktady Bukmacherskie (na koszulkach)

oraz Dorgas i Cosinus. Partnerem strategicznym
klubu pozostaje miasto £6dz. Oprécz srodkow
od sponsoréw otrzymanych bezposrednio,
kapitat zaktadowy £KSu w sezonie 2021/22
zostat podwyzszony az o 10,4 min zt. Kwota

ta nie jest przychodem, wiec nie jest ujeta

w naszym rankingu podstawowym.

Co ciekawe, £KS w poprzednim sezonie posiadat
jedynie 8 sponsoréw - najmniej w catej lidze.
LKS spore pienigdze zarobit takze na
organizacji dnia meczowego - byto to

2,89 min zt, co stanowito 29% przychoddw
klubu. Jest to drugi wynik w lidze. Srednia
frekwencja na meczu £KS-u wyniosta 5 675
widzéw, co w potgczeniu z Widzewem pokazuje
ogoblnie wysoki potencjat kibicowski w todzi.

W zakresie przychoddw z dnia meczowego
widac znaczne zwiekszenie udziatu tego zrédta
w ogdlnych przychodach od zesztego sezonu
(udziat rosnie z 11 do 29%, z 0,8 do 2,89 min zt),
co jest zastugg poluzowania obostrzen
covidowych na stadionach.

,Rycerze Wiosny” imponujgcy wynik
osiggneli na rynku transferowym, niewiele
ustepujac Miedzi Legnica w przychodach

z transferéw. £KS otrzymat fgcznie prawie
2,5 min zt za transfery, z czego najwiecej

za Jana Sobocinskiego, ktéry wyjechat za
ocean i dotgczyt do Karola Swiderskiego

i Kamila J6zwiaka w amerykanskim Charlotte
FC . Warto zauwazy¢, ze £KS jest klubem
najwiecej wydajagcym na wynagrodzenia
pitkarzy i pracownikow w catej lidze 11,5 min z4,
o prawie 3 mIn zt wiecej niz kolejny Widzew.

W klasyfikacji korcowej 1 Ligi £KS zajat

10. miejsce. Aspiracje sportowe i mozliwosci
finansowe klubu pozwalajg jednak myslec

0 awansie do Ekstraklasy w bliskiej przysztosci.



6. GKS Tychy

Tyszanie w sezonie 2021/22 uzyskali 10,03 min zt
przychodu. W naszym rankingu wynik ten przetozyt
sie na 6. pozycje — 0 jedno oczko nizej niz sezon
temu. W stosunku do ubiegtego roku klub
odnotowat wzrost przychoddw o 400 tys zt.

STRUKTURA | ROZKLAD PRZYCHODOW KLUBU
W SEZONIE 2021/2022:

POZYCJA W LIDZE:
79% 13% 8%

/79 min zt //13 min zt //0,8 min zt

FREKWENCJA:

43 236

Srednia:

. 2 543 widzow

Komercyjne Transmisje Dzien meczu

SOCIAL MEDIA (liczba obserwujgcych lipiec 2021 - maj 2022):
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PRZYCHODY

©) W SEZONIE 21/22:
9 10,0 MLN

Przychody w sezonie 20/21:

9,6 MILIONA

79% budzetu sezonu 2021/22, czyli 795 min zt
pochodzito ze zrodet komercyjnych. Gros z tej
kwoty stanowity wptywy od samorzadu
terytorialnego w postaci dotacji - 4,7 min zt.
Nie byty to jedyne Srodki od samorzadu

-1 min zt zostat wniesiony do klubu jako
podniesienie kapitatu zakladowego.

Kwota ta nie jest przychodem wedtug

zasad rachunkowosci, stad nie jest ujeta

w podstawowym rankingu.

Zespo6t z Tychdw, mimo ze byt jedng z druzyn
aspirujgcych do awansu do Ekstraklasy, zajat
dopiero 12. pozycje w tabeli. Tyszanom nie
pomaogt stosunkowo doswiadczony skiad.

Nie uwzgledniajgc spadkowiczéw
otrzymujgcych potowe naleznej kwoty, klub
otrzymat najmniej srodkdw z tytutu Pro Junior
System - byty to 103 tys. zt.

Umowy sponsorskie przyniosty klubowi
1,75 miIn zt. Sponsorami gtownymi klubu

sg Zaktady Bukmacherskie Superbet oraz
Kompania Piwowarska, wiasciciel lokalnego

browaru Tyskie.

1,26 min zt, czyli 13%, GKS uzyskat

z transmisji meczowych, a 825 tys. zt

z organizacji dnia meczowego, co przetozyto
sie na 8% przychoddéw. W ramach

zrédta przychoddw z dnia meczowego,

437 tys. zt klub uzyskat ze sprzedazy biletéw,
a 388 tys. zt ze sprzedazy miejsc w lozach.



7. Miedz Legnica

Pienigdze ze sprzedazy czeSciowo zostaty
przeznaczone na wzmocnienia sktadu do

rozgrywek Ekstraklasy - Miedz wydata fgcznie

400 tys. zt na przychodzgcych zawodnikow.

STRUKTURA | ROZKLAD PRZYCHODOW KLUBU
W SEZONIE 2021/2022:

78% 13% 9%

/6,7 min zt //H min zt

Komercyjne Transmisje Dzien meczu

SOCIAL MEDIA (liczba obserwujgcych lipiec 2021 - maj 2022):
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POZYCJA W LIDZE:

FREKWENCJA:

46 320

Srednia:
2 725 widzow

PRZYCHODY
W SEZONIE 21/22:

8,5 MLN

Przychody w sezonie 20/21:

12,6 MILIONA

Biorgc pod uwage fakt, ze w poprzednim
sezonie Miedzianie z 3. najwiekszym budzetem
zajeli dopiero 7. pozycje w lidze, mozna
stwierdzi¢, ze w 1 Lidze $rodki finansowe

nie stanowig gwarancji sukcesu, co pokazuje
réwniez zesztoroczny wynik Radomiaka Radom.

Spadek przychoddw Miedzi Legnica
spowodowany byt gtdwnie faktem, ze w zesztym
sezonie klub otrzymat darowizny w wysokosci
az 5,57 min zt, podczas gdy w tym sezonie byto
to juz tylko 1,43 min zk.

Udziat przychoddéw komercyjnych w sezonie
2021/22 wyniést 78% przychodow
operacyjnych, spos$rod ktérych najistotniejszymi
zrédtami byty wspomniane dotacje, wptywy

od samorzgadu terytorialnego (1,77 min zt)

i umowy sponsorskie. Gtdwnym sponsorem
byta firma Votum Energy.

Na transmisjach meczowych Miedz
zarobita 13% swoich przychodéw, czyli
1,13 mIn zt, a na organizacji dnia meczowego

8% (702 tys. zt). Dzieh meczowy przynidst

0 600 tys. wiecej przychoddw niz w ubiegtym
sezonie, kiedy to obostrzenia pandemiczne
ograniczaty mozliwosci zarobkowe klubu.

Dobre wystepy zespotu z Legnicy

i poszczegdlinych zawodnikow przyciggnety
réwniez zainteresowanie klubow z Ekstraklasy.
Przychdd z transferu najlepszego strzelca,
Patryka Makucha do Cracovii wyniost

2,3 min zt, najwiecej z catej ligi. Pienigdze

ze sprzedazy czesciowo zostaty przeznaczone
na wzmocnienia sktadu do rozgrywek
Ekstraklasy - Miedz wydata fgcznie 400 tys. zt
na przychodzacych zawodnikéw. Miedz

w sezonie 2021/22 posiadata najwyzszy
wskaznik wynagrodzen w lidze - po
uwzglednieniu w budzetach klubéw srodkdw
z podwyzszenia kapitatu zaktadowego
wydawata 89% przychoddw, co jednak
przyniosto wymierng korzys¢ w postaci awansu
do Ekstraklasy. Uwzgledniajac przychody
transferowe klubu, wskaznik ten wynosit 68%.

Istotny spadek przychoddw nie przeszkodzit zespotowi
Legnicy w zdominowaniu 1 Ligi i zwyciestwie z az 15 punktami
przewagi nad drugim Widzewem.



|
|

8. Gornik Polkowice

Gornik Polkowice uplasowat sie w klasyfikacji
przychoddéw stosunkowo wysoko jak na
beniaminka. Pod wzgledem przychoddw,

ktore wyniosty 7,84 min zt, znalazt sie na 8. miejscu.

STRUKTURA | ROZKLAD PRZYCHODOW KLUBU
W SEZONIE 2021/2022:

POZYCJA W LIDZE:

86%
/6,7 min zt

13% 1%
1minzt 0,1 min zt
e

FREKWENCJA:

7721

Srednia:
454 widzow

Komercyjne Transmisje Dzien meczu

SOCIAL MEDIA (liczba obserwujgcych lipiec 2021 - maj 2022):
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PRZYCHODY
W SEZONIE 21/22:

7,8 MLN

Przychody w sezonie 20/21:

B/D

Az 86% catkowitej kwoty przychoddw
stanowity przychody komercyjne, sposréd
ktorych najwiecej osiggnieto dzieki dotacjom
samorzadowym - 6,1 min zt. Oprdcz tej kwoty,
w formie podwyzszenia kapitatu zaktadowego
klub uzyskat rowniez 280 tys. zt dodatkowego
finansowania z samorzadu. Dotacje stanowity
91% wszystkich przychoddw komercyjnych.
Przychody z tytutu transmisji wyniosty

1,05 min zt (13%). Stadion mieszczacy nieco
ponad 3 tysigce widzdéw pozwolit klubowi na
odnotowanie 75 tys. zt przychodu. Kwota ta
przy grze dla wiekszej liczby fandw z pewnoscig
bytaby bardziej pokazna. W sezonie 2021/22,
sposrod druzyn rozgrywajgcych mecze
domowe na wiasnych stadionach, frekwencja
na obiekcie w Polkowicach byta najmniejsza

w lidze.

Klub nie posiada sponsora gtéwnego innego
niz organ samorzgadowy, co jest dosy¢
niespotykanym stanem rzeczy w warunkach

1. Ligi. Klub posiadat rowniez ogdlng liczbe
zaledwie 8 umow sponsorskich, co w catej lidze
byto liczbg najnizsza.

Z tego tez powodu wsparcie Gminy Polkowice,
ktére stanowito wiekszos¢ budzetu Gornika,
nie pomogto beniaminkowi w utrzymaniu sie
w 1 Lidze - w klasyfikacji korncowej klub zajat
17. miejsce z dorobkiem 29 punktéw.

Gornik byt takze druzyng, ktéra otrzymata
jedynie 52 tys. z tytutu Pro Junior System -
najmniej z catej ligi.

Stadion mieszczacy nieco ponad 3 tysigce
widzow pozwolit klubowi na odnotowanie

/5 tys. zt przychodu.



9. Skra Czestochowa

Kolejne miejsce w naszym rankingu przychodow
takze zajat beniaminek. Druzyna Skry Czestochowa
zajeta Swietne 9. miejsce, 0siggajac 7,67 min zt
przychodow w sezonie 2021/22.

STRUKTURA | ROZKLAD PRZYCHODOW KLUBU
W SEZONIE 2021/2022:

POZYCJA W LIDZE:

60% 40% 10%
/4,6 min zt // 3,1 minzt ~~0,01 min zt

FREKWENCJA:

26 029

Srednia:
1627 widzéw

Komercyjne Transmisje Dzien meczu

PRZYCHODY
W SEZONIE 21/22:

7,7 MLN

Przychody w sezonie 20/21:

B/D

Klub z Czestochowy z powoddw licencyjnych
mecze domowe zmuszony byt rozgrywac

w rundzie jesiennej na stadionach gosdi,

a wiosennej w ramach podpisanej umowy na
stadionie w Betchatowie. Z tego tez powodu
klub niemal nie odnotowat przychoddw z dnia
meczowego, tak istotnych dla funkcjonowania
klubdw pitkarskich na catym Swiecie.

Co wiecej, osoby zarzadzajgce Skrg musiaty
wykonac¢ ogromng prace w celu zgromadzenia
$rodkéw od sponsoréw. Jak ttumaczy p. Piotr
Wierzbicki, wiceprezes ds. finansowych, z uwagi
na obecnos¢ w miescie Rakowa i zuzlowego
Widkniarza Czestochowa, walka o lokalnych
sponsoréw jest niezwykle zacieta, przez co
klub poszukiwa¢ musi kazdej ztotéwki, ktdrg
moze otrzymac na funkcjonowanie. Efektem
tego jest absolutnie bezprecedensowa na
poziomie 1. Ligi liczba 96 umdw sponsorskich,
ktére posiada Skra - ponad dwukrotnie wiecej,

niz kolejna Arka Gdynia. Sponsorzy Skry ptacacy

$rednio 6,5 tys. zt na sezon dali jej ostatecznie
przychéd w wysokosci 630 tys. zt.

Skra Czestochowa w minionym sezonie
otrzymata od miasta wsparcie w wysokosci
okoto miliona ztotych - to jedna z najnizszych
kwot od samorzgdu w lidze. Mniej

otrzymat tylko Stomil Olsztyn, ktéremu nie
udato utrzymac sie na drugim poziomie
rozgrywkowym.

W ramach pozostatych przychoddw, zaliczanych
réwniez do przychoddéw komercyjnych,

klub odnotowat pokazng kwote 2,9 min zt,
wsrod ktorych najwieksza role grajg srodki

z tytutu funkcjonowania szkotki pitkarskiej,

w tym od PZPN. Niezwykle ciekawg kwestig
jest fakt, ze klub kontynuuje od czaséw pobytu
w nizszych ligach dziatalno$¢ gospodarczg
zwigzang nie tylko z pitkg nozng - w klubie
zatrudnieni sg pracownicy, ktérzy wykonujg
dla zewnetrznych podmiotéw z wojewddztwa

i okolic ustugi takie jak regeneracja boisk,
ustugi instalacyjne monitoringu i systeméw
alarmowych. To réwniez pomaga klubowi

w gromadzeniu dodatkowych przychoddw.

40% przychoddw klubu pochodzito ze

zrédet transmisji i premii za wyniki sportowe,
do ktérych zaliczamy m.in. wptywy z Pro Junior
System - Skrzacy zajeli w rankingu pierwsze
miejsce, dzieki w korzystaniu w najwiekszym
stopniu sposrod wszystkich klubéw 1 Ligi

z mtodziezowcdw. Skra osiggneta z tego

tytutu 1,91 min zt, a wiec co czwartg ztotdwke
zarobiong w trakcie sezonu.

W tabeli 1. Ligi zespot 13. miejsce i utrzymat
sie na drugim poziomie rozgrywkowym.

Skra na tym szczeblu zagrata po raz pierwszy
od lat 50. XX wieku.



10. Odra Opole

Na dziesigtym miejscu w rankingu przychodow

z 7,6 min zt znalazta sie Odra Opole. Opolanie spadli
0 dwie pozycje w stosunku do ubiegtego roku,
kiedy to odnotowali 6,85 min zt, poprawiajgc

przy tym wynik sportowy.

STRUKTURA | ROZKLAD PRZYCHODOW KLUBU
W SEZONIE 2021/2022:

POZYCJA W LIDZE:

70% 29% 1%

/5,3 minzt ///2,2 min zt OW min zt

FREKWENCJA:

29 981

Srednia:

1764 widzéw

Komercyjne Transmisje Dzien meczu

PRZYCHODY
W SEZONIE 21/22:
)

7,6 MLN

Przychody w sezonie 20/21:

6,9 MILIONA

2160

T 13,7%

W tabeli koncowej z 8. pozycji w sezonie
2020/21 udato im sie przeskoczy¢ na 5. miejsce,
w barazach w poéffinale ulegajac ich zwyciezcy,
Koronie Kielce.

Odra Opole 70% przychodow (5,28 min zt)
uzyskata ze zrodet komercyjnych, z czego
najwiecej (44%) pochodzito z umow
sponsorskich i reklam. Gtéwnymi sponsorami
klubu w sezonie 2021/22 byty ECO -Energetyka
Cieplna Opolszczyzny oraz miasto Opole.

31% (1,64 min zt) stanowity wptywy

z samorzadu terytorialnego, a 23% (1,24 min zt)
pozostate przychody w postaci funkcjonowania
akademii i wsparcia PZPN.

Wptywy z dnia meczowego w przypadku

Odry Opole stanowity zaledwie 1% wszystkich
przychodow, co dato 117 tys. zt. Kwota ta jednak
nie odzwierciedla w petni wptywow do klubu.

W wyniku gtosowania w Budzecie Obywatelskim
w 2020 roku zwycieski okazat sie projekt ,Kibicuj
w rytmie Odry” dzieki czemu 2000 kibicow
mogto kupi¢ karnet za 5 zt, a pozostali za kwote
220 zt. Réznice w cenie sprzedanych karnetéw
ze $rodkéw z budzetu doptacito miasto w formie
podniesienia kapitatu zaktadowego klubu - byto
to 440 tys. zt, co po zsumowaniu z przychodami
daje juz 557 tys. zt.

Transmisje sportowe przyniosty 2,2 min zt,
z czego 1 min zt byto wptywem za zajecie

4. miejsca w klasyfikadji

Wptyw ten stanowit prawie 14% catego budzetu
,Niebiesko-Czerwonych”, co byto trzecim
najwyzszym udziatem w lidze. Funkcjonujaca

w Opolu akademia przynosi przychody nie
tylko z tytutu samej dziatalnosci, ale takze
wychowujac nowych zawodnikdw wspierajgcych
1. zespot.

Pro Junior System.

Ciezko jest ocenic¢ skuteczno$¢ akgji, gdyz

w sezonie 2020/21 frekwencja byta nizsza

z uwagi na obostrzenia covidowe, jednak
Srednia liczba widzow na meczu wzrosta z 1 128
do 1 764, co moze miel pozytywny wptyw

w przysztosci, szczegdlnie, gdy Odra utrzyma
nieztg forme w rozgrywkach.



11. Resovia Rzeszow

Resovia Rzeszow osiggajac w sezonie 2021/22
719 min zt przychoddw, znalazta sie na jedenastej
pozycji w rankingu. Jest to ta sama pozycja jak

w sezonie ubiegtym - wtedy przychody klubu

wyniosty 5,35 min zt.

STRUKTURA | ROZKLAD PRZYCHODOW KLUBU
W SEZONIE 2021/2022:

77% 18% 5%

/5,5 min zt // 1,3minzt

Komercyjne Transmisje Dzien meczu

SOCIAL MEDIA (liczba obserwujgcych lipiec 2021 - maj 2022):
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POZYCJA W LIDZE:

FREKWENCJA:

26 793

Srednia:

1576 widzow

PRZYCHODY
W SEZONIE 21/22:

7,2 MLN

Przychody w sezonie 20/21:

5,3 MILIONA

77%, a wiec 5,54 min zt przychodow

pochodzito ze zrodet komercyjnych. Sponsorzy,
w tym sponsor tytularny, Deweloper Apklam,
dostarczyli klubowi 63% tej kwoty o wartosci
3,5 min zt. W kwestii przychodéw od sponsoréow
to drugi najwyzszy wynik w lidze. Pozostata
czes$¢ - 1,93 min zt, pochodzita ze srodkow
samorzadowych.

Wptywy z transmisji wyniosty 18%

budzetu, co dato 1,28 min zt. Z tej kwoty

630 tys. pochodzito stricte z transmis;ji
telewizyjnych, 530 tys. z podziatu Srodkdw

z tytutu zaktadéw bukmacherskich, a 122 tys. zt
z Pro Junior System. W udziale procentowym

w poréwnaniu do zesztego roku zauwazalny jest
spadek przychoddw z transmisji - kwalifikowane
do tej kategorii sg przychody z Pro Junior
System, a w zesztym roku Resovia otrzymata
trzecig najwyzsza w lidze nagrode.

W biezgcym sezonie zespdt z Podkarpacia
znacznie czesciej stawiat na do$wiadczonych
zawodnikéw i w rankingu tym zajat dopiero
13. pozycje.

Resovia w sezonie 2021/22 otrzymata

2,19 min zt w formie pozyczek od akcjonariuszy,
ktére w dalszej perspektywie majg zostac
umorzone i zakwalifikowane jako podwyzszenie
kapitatu zaktadowego. W naszym raporcie
$rodki te nie sg traktowane jako przychdd,
mimo, ze stanowig zrédto dodatkowego
finansowania klubu.



12. Chrobry Gtogow

12. migjsce w rankingu przychodow zajat Chrobry
Gtogow, ktory odnotowat 7,18 min zt przychodu.
W stosunku do ubiegtej edycji Gtogowianie spadli
0 dwie pozycje w rankingu, pomimo zwiekszenia
przychoddéw o 1,5 min zt.

STRUKTURA | ROZKLAD PRZYCHODOW KLUBU
W SEZONIE 2021/2022:

POZYCJA W LIDZE:

63% 36% 1%

/4,5 min zt ///2,6 min zt OW min zt

FREKWENCJA:

10 459

Srednia:

697 widzow

Komercyjne Transmisje Dzien meczu

PRZYCHODY
W SEZONIE 21/22:

7,2 MLN

Przychody w sezonie 20/21:

5,6 MILIONA
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Na tle ligi kwota 7,18 min zt to stosunkowo maty
udziat, bo 63%, miaty przychody komercyjne -
byto to 4,5 min zt, z ktérych 3,1 min zt pochodzit
ze srodkéw samorzadowych. 608 tys. zt
pochodzito ze Srodkéw od sponsoréw:
sponsorem premium w sezonie 2021/22 byto
Przedsiebiorstwo Wodociggow i Kanalizadji

w Gtogowie. W lipcu 2022 roku Chrobry
poinformowat o podpisaniu umowy z nowym
sponsorem gtéwnym, GO+bet, co moze
przynies¢ istotne przychody w kolejnym
sezonie.

Chrobry byt druzyng, ktéra istotnie skorzystata
z funkcjonowania swojej akademii. Otrzymane
1,5 min zt za zajecie drugiego miejsca w Pro
Junior System stanowito az 21,63% udziatu

w catosci przychoddw. Oprdécz tego, w ramach
pozostatych przychodéw Chrobry odnotowat
réwniez 650 tys. zt pozostatych przychoddw,
miedzy innymi z tytutu funkcjonowania
akademii pitkarskiej. Pozostate przychody
réwniez sg zaliczane do zrédet komercyjnych.
Mimo ze klub w duzej mierze finansowany jest
ze srodkéw samorzadowych, to duza czesc

z tej kwoty inwestowana jest w mtodziez i co

najwazniejsze, daje to wymierne korzysci.
Oproécz powyzszych Chrobry wykazat
przychody z podziatu puli od bukmacheréw -
530 tys. zt, transmisji telewizyjnych - 475 tys. zt
oraz z dnia meczowego - 86 tys. zt.

W lidze Chrobry zajat 6. miejsce, ostatnie
premiowane grag w barazach, w ktérych jednak
po niespodziewanym wyeliminowaniu Arki
Gdynia, w finale po dogrywce ulegt Koronie
Kielce. Dzieki dobrej grze zawodnicy Chrobrego
zwrocili uwage klubow z Ekstraklasy, co dato
340 tys. zt przychodéw z transferéw. Do Slaska
Wroctaw sprzedany zostat bramkarz Rafat
Leszczynski, a do Stali Mielec odszedt najlepszy
strzelec sezonu, Mikotaj Lebedynski.



13. GKS Katowice

GKS Katowice zajgt w naszym rankingu przychoddow
13. pozycje. GKS odnotowat fgcznie 7,09 min zt
przychoddw, z czego najistotniejsze byty dla klubu

wptywy komercyjne.

STRUKTURA | ROZKLAD PRZYCHODOW KLUBU
W SEZONIE 2021/2022:

68% 25% 7%

/4,8 min zt / 1,8 min zt y 0,5min zt

Komercyjne Transmisje Dzien meczu
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®
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2 207 widzéw

PRZYCHODY
W SEZONIE 21/22:

7,1 MLN

Przychody w sezonie 20/21:

B/D

Wptywy komercyjny stanowity 68% przychodow

(4,85 mIn zh). Jedynie 815 tys. zt z tej kwoty
pochodzito z umow sponsorskich. Sponsorem
kluczowym GKSu Katowice jest NORD Partner,
broker ubezpieczeniowy, jednak najwieksze
$rodki otrzymywane przez klub pochodzg

od miasta z tytutu realizacji zadan publicznych
w latach 202112022 - z tego tytutu klub
otrzymat ponad 4 min zt. Ponadto az 9 min

zt zostato wniesionych jako podwyzszenie
kapitatu wtasnego - to druga najwyzsza kwota
przekazana w ten sposéb w catej lidze. Po
uwzglednieniu tej kwoty GKS Katowice wydaje
na wynagrodzenia najmniej w lidze, bo jedynie
33% Srodkdw.

W ramach przekazanej informacji GKS
wykazat przychody z dnia meczowego

w sezonie 2021/22 w kwocie 462 tys. zt. Nalezy
wspomnie¢, ze w ostatnie cztery mecze
domowe GKS rozgrywat mecze bez udziatu
publicznosci przez natozone na klub
ograniczenia zwigzane z zachowaniem kibicéw.
Nie zmienia to faktu, ze 2021 roku rozpoczeta
sie budowa nowego stadionu w Katowicach,
ktéry docelowo ma pomiescic¢ ok. 15 tys.
widzow i zostac otwarty w roku 2024.

Klub w analizowanym sezonie wykazat 374 tys. zt przychoddow
transferowych, w ramach ktorych byty Srodki za sprzedaz
Bartosza Marchewki do Slgska Wroctaw, a takze z tytutu
ptatnosci solidarnosciowej przy transferze Tymoteusza
Puchacza z Lecha Poznan do Unionu Berlin.



14. GKS Jastrzebie

GKS Jastrzebie osiggajac w sezonie 2021/22 5,85
min zt przychoddw, zajat 14. miejsce w rankingu

| spadt o jedno miejsce w zestawieniu od zesztego
sezonu, gdy przychody wyniosty 4,95 min zt.

STRUKTURA | ROZKLAD PRZYCHODOW KLUBU
W SEZONIE 2021/2022:

POZYCJA W LIDZE:

76% 20% 4%
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2 802

A Przychody w sezonie 20/21:
I 22,4%

4,9 MILIONA

Kompozycja zrodet przychodow ksztattuje

sie podobnie jak w zesztym sezonie -
przychody komercyjne stanowity 76% catosci.
Sposrod nich 1,84 min zt stanowity wptywy
samorzadowe. 1,27 min zt wyniosty przychody
ze zrodet takich jak umowy sponsorskie

i reklama - gtdwnymi partnerami biznesowymi
GKS-u sg miasto Jastrzebie-Zdrdj oraz
Jastrzebska Spotka Weglowa. 1,24 min zt
stanowity pozostate przychody.

Pozycja w rankingu przychodow byta wyzsza,
niz ta w tabeli sportowe] - druzyna ze

Slaska zajeta ostatnie miejsce z 25 punktami

i w przysztym sezonie zagra w 2. Lidze. Klub

W przysztym sezonie otrzyma nizsze przychody
z transmisji ze wzgledu na spadek. Moze mie¢
to wptyw na koniecznos¢ redukcji wynagrodzen
pitkarzy i pracownikéw klubu. Wskaznik
wynagrodzen do przychoddw w sezonie
2021/22 wyniést 68% i byt trzeci najwyzszy

w lidze.

Transmisje telewizyjne daty GKS-owi
630 tys. zt przychodu, zas srodki z puli
od bukmacherow 530 tys. zt.

Dzien meczowy przyniost 232 tys. zt.



15. Zagtebie
Soshowiec

Zagtebie Sosnowiec pod wzgledem przychodow
zajeto 15. miejsce, spadajgc w rankingu od zesztego
sezonu z 9. miejsca. W sezonie 2021/22 druzyna ze
Slgska odnotowata 4,36 min zt przychodu.

STRUKTURA | ROZKLAD PRZYCHODOW KLUBU
W SEZONIE 2021/2022:

POZYCJA W LIDZE:

64% 30% 6%

/2,8 min zt ///WB min zt /’" 0,3 min zt

FREKWENCJA:
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64% kwoty przychoddw stanowity srodki ze
zrédet komercyjnych. Mniej wiecej po potowie
Zagtebie uzyskato zumdw sponsorskich

i dotacji innych niz samorzgdowe.

Wsréd tych kwot nie wida¢ wsparcia
samorzadowego, ktdre przekazane zostato

w formie podwyzszenia kapitatu wiasnego,
ktére wyniosto az 13,5 min zt, najwiecej

z catej ligi. Rola samorzadu wydaje sie by¢

w przypadku funkcjonowania klubu z Sosnowca
nadzwyczajnie istotna. Miasto mocno inwestuje
w klub, czego efektem jest réwniez budowa
nowego stadionu z kompleksem boisk,
wspierana finansowo przez Bank Gospodarstwa
Krajowego. Nowy stadion Zagtebia ma miescic¢
11 600 kibicow. Jego otwarcie ma nastagpic
wiosng 2023 roku.

30% przychodow Zagtebia pochodzito ze zrodet
transmisji - 630 tys. zt z transmisji telewizyjnych,
530 tys. zt z podziatu puli od bukmacherdw,

a 142 tys. zt za Pro Junior System.

Mimo niskiej pozycji w rankingu, Zagtebie
osiggneto niezty na tle ligi wynik na rynku
transferowym, osiggajgc przychdd ze sprzedazy
zawodnikéw za ogélng kwote ponad 1 min zt.
Srodki pochodzity ze sprzedazy Patrika Misaka
do Wieczystej Krakdw (430 tys. zt), Macieja
Ambrosiewicza do Termaliki (350 tys. z1)

oraz z tytutu solidarity payment w transferze
Tymoteusza Puchacza z Lecha Poznan do
Unionu Berlin (180 tys. zt). Pozostata kwota byta
ekwiwalentami za wyszkolenie zawodnikdw.



16. Stomil Olsztyn

Na kolejnym miejscu znalazt sie Stomil Olsztyn,
uzyskujgc 4,13 min zt, co dato druzynie z Warmii
te samg pozycje w rankingu co w poprzednim
sezonie.

STRUKTURA | ROZKLAD PRZYCHODOW KLUBU
W SEZONIE 2021/2022:

POZYCJA W LIDZE:
55% 38% 7%

/2,3 min zt / 1,6 min zt /’/03 min zt
/

FREKWENCJA:
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Przychody w sezonie 20/21:
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Wynik finansowy klubu z Warmii byt lepszy,
niz w sezonie 2020/21 - przychody wzrosty
0 0,5 min zt. Wzrost ten nie pomogt jednak
w utrzymaniu - klub zajat w tabeli korncowej
16. migjsce, 1 punkt za bezpieczng pozycjg
i w przysztym sezonie bedzie wystepowac
na szczeblu 2. Ligi.

Stomil 55% przychoddw odnotowat ze zrodet
komercyjnych. Z umdw sponsorskich i reklam
klub otrzymat 1,2 min zt, co jest dos¢ dobrym
wynikiem, dajgcym nadzieje na stabilnos¢

w konteks$cie dalszego funkcjonowania

klubu. Ponadto klub otrzymat 576 tys. zt

z tytutu umorzenia subwencji PFR, dajgcy
nadzieje na stabilno$¢ w kontekscie dalszego
funkcjonowania klubu. 400 tys. zt wptyneto

do klubu z PZPN jako srodki na realizacje celow

statutowych. Jedynie 44 tys. zt klub otrzymat

ze srodkéw samorzgdowych, jednak zaznaczy¢

nalezy, ze 720 tys. zt zostato wniesionych jako
zwiekszenie kapitatu wiasnego. Tak czy inaczej,
jest to najmniejsze wsparcie z catej ligi, ktéra

w duzym stopniu funkcjonuje dzieki Srodkom
samorzadowym.

38% wptywdw pochodzito ze zrédet transmisiji:
odpowiednio 630 tys. zti 530 tys. zt stricte

z transmisji telewizyjnych i z podziatu Srodkdw
bukmacherskich. 404 tysigce ztotych Stomil
otrzymat z Pro Junior System po zajeciu

5. miejsca w klasyfikacji. Dwa razy wiecej klub
otrzymatby z tego tytutu, gdyby nie spadek

z ligi. 7% przychoddw przyniosta organizacja
dnia meczowego, czyli 303 tys. zt.

Co ciekawe, Stomil razem z Arkg Gdynia sg
jedynymi klubami, ktére nie wydaty ani ztotowki
na wzmocnienia sktadu. W przypadku

obydwu klubéw mogto to by¢ sktadowa braku
zaktadanego celu sportowego.



17. Puszcza
Niepotomice

Puszcza w naszym rankingu przychodow
znalazia sie na przedostatnim miejscu, spadajgc
0 5 pozycji od poprzedniego sezonu. Zespot

z Matopolski osiggnat 3,77 min zt przychodu.

STRUKTURA | ROZKLAD PRZYCHODOW KLUBU
W SEZONIE 2021/2022:

POZYCJA W LIDZE:

65% 34% 1%

/2,4 min zt //13 min zt OW min zt
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3,8 MLN

Przychody w sezonie 20/21:

5,3 MILIONA

15,9%

64% wszystkich przychoddw stanowity
przychody komercyjne - 1,95 min zt pochodzito
z umow sponsorskich, za$ 480 tys. zt

ze srodkéw samorzgdowych z Gminy
Niepotomice - klub nie tylko czerpie $rodki

z samorzgadu, ale rowniez stwarza mieszkancom
obiekty do ogdlnodostepnego uzytku.

1,4 min zt zostato wniesionych do klubu jako
podwyzszenie kapitatu wiasnego.

Zrédfa zwigzane z transmisjami przyniosty
1,3 min zt (34% przychoddw) - 630 tys. zt
pochodzito z transmisji telewizyjnych,

530 tys. zt z puli od bukmacherdw,

a 140 tys. zt z puli z Pro Junior System.

Dzien meczowy przyniost klubowi zaledwie

48 tys. zt. Powodem niskiego przychodu z tego
tytutu byto stworzenie w sierpniu 2021 r. Spotki
Niepotomicki Sport Sp. z 0.0., ktéra przejeta
prawa do druzyny pitkarskiej. Wigzato sie to
jednak z tym, ze wptywy ze sprzedazy karnetéw
przed sezonem pozostaty w Stowarzyszeniu

)
|
/

MKS Puszcza. Ponadto, istotna cze$¢ zajetych
miejsc na stadionie jest przyznawana w formie
wejsciowek dla ucznidw okolicznych szkot,
zawodnikéw lokalnej Akademii i ich rodzicdw,
a takze gosci VIP bedacych jednoczesnie
sponsorami. Stadion w Niepotomicach nalezy
do jednych z mniejszych w lidze, co wynika
réwniez z liczebnosci miasta, w ktérym na
koniec 2020 roku mieszkato nieco ponad

14 tysiecy 0sob.

W tabeli 1 Ligi Puszcza zajeta 14. miejsce,
ktore mozna uznac za zadowalajgce, biorgc
pod uwage mozliwosci finansowe klubu.



18. Sandecja
Nowy Sgcz

Ostatnie miejsce w rankingu zajeta Sandecja Nowy
Sacz, spadajac z 14. miejsca zajetego w rankingu

w ubiegtym sezonie. Sandecja odnotowata

w trakcie biezgcych rozgrywek zaledwie

2,49 min zt przychodu.

STRUKTURA | ROZKLAD PRZYCHODOW KLUBU
W SEZONIE 2021/2022:

POZYCJA W LIDZE:

47% 52% 1%

/1,2 min zt //13 min zt ,,//0,02 min zt

FREKWENCJA:

4053

Srednia:

1 013 widzow

Komercyjne Transmisje Dzien meczu

PRZYCHODY
W SEZONIE 21/22:

2,5 MLN

Przychody w sezonie 20/21:

3,9 MILIONA

®
8189 3 300

T 7,0% T 12,6%

Najwiekszy procent przychoddw jako jedynego
klubu w catej lidze okazat sie pochodzi¢

z transmisji - byto to 1,29 min zt (52%). Klub
otrzymat podobne kwoty do wiekszosci klubow
w lidze - 630 tys. zt z telewizji, 530 tys. zt z puli

z zaktaddw bukmacherskich i 125 tys. zt z Pro
Junior System.

Zrédfa komercyjne daty 1,18 min zt
przychodu, z czego 827 tys. zt pochodzito

z umow sponsorskich. Sponsorem Sandecji
widniejgcym na koszulkach w sezonie 2021/22
byt Konspol. Wiekszos$¢ srodkéw niezbednych
do funkcjonowania klubu pochodzita jednak
od gtéwnego sponsora, ktérym byto miasto
Nowy Sgcz - 5 min zt zostato wniesionych

w formie podwyzszenia kapitatu wiasnego.

Zaledwie 18 tys. zt ztotych wptyneto

do klubowej kasy z tytutu organizacji dnia
meczowego. W zwigzku z budowg nowego
stadionu, Sandecja rozegrata w sezonie 2021/22
na swoim stadionie jedynie 1 mecz z udziatem
publicznosci.

Pozostate rozgrywane byty w pierwszej rundzie
na stadionach gosci, badz jak w rundzie
wiosennej bez udziatu publicznosci. Docelowo
nowy obiekt w Nowym Sgczu ma by¢ gotowy

w czerwcu 2023 roku i miesci¢ 8000 widzdw.

Zajmujac wysokie, 7. miejsce w tabeli Fortuna
1. Ligi, Sandecja udowodnita, ze dobre wyniki
klubu nie zawsze sg zalezne od osigganych
przychoddw oraz $srodkéw przeznaczanych
na wynagrodzenia.
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